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Promocja platnego webinaru
krok po kroku.

Czesc!

Zasada jest prosta: aby zarabia¢ jok najwiecej na ptatnych webinarach, musisz
dotrze¢ do jak najwiekszego grona odbiorcow. W tym celu musisz zadbaé
o promocje wydarzeh. Wbrew pozorom nie zawsze musi sie to wigza€ z zakupem
dodatkowych narzedzi czy inwestowaniem Srodkdw w budzety reklamowe. Wiele
mozliwoSci zyskasz dzieki umiejetnemu wykorzystaniu funkcji naszej platformy.
Zresztq Swietnq

PrzygotowaliSmy dla Ciebie kompletny zestaw rad, ktére pozwolg Ci dociera¢ do

wiekszego grona odbiorcdw. Eksperci marketingu ClickMeeting podzielili sie
przede wszystkim sprawdzonymi strategiomi, ktére z powodzeniem
wykorzystujemy w kampaniach promujgcych organizowane przez nas
wydarzenia.

Nauczysz sie miedzy innymi:

= wybiera¢ tematy webinardw, ktoére od razu zaciekawiq Twoich odbiorcéw,

= zwieksza¢ sprzedaz dzieki pulom biletédw i kodom znizkowym,

= promowac ptatne webinary bezptatnymi wydarzeniami,

= automatyzowaé wysytke mailingdébw i dodatkowych materiatdw za pomocq
ClickMeeting,

= przygotowywa¢ wideo zaproszenia i kreatywnie wykorzystywac nagrania
Twoich wydarzen w mediach spotecznosciowych,

= zajmowac wyzsze pozycje w wyszukiwarce dzieki stronie profilowe;j,

= konfigurowac pierwsze kampanie reklamowe Twoich webinaréw,

= wykorzystywa¢ nagrania wydarzeh na zywo i budowac¢ baze uczestnikéw,

= zarabiaé dzieki ptatnym webinarom na zqdanie.



Na koncu znajdziesz natomiast krétkq checkliste, dzieki ktorej zaplanujesz

promocije i upewnisz sie, ze wykorzystujesz wszystkie mozliwosci.
Zycze Ci przyjemnej lektury, wielu inspiracji oraz — co najwazniejsze — zawsze

wypetnionego po brzegi pokoju wydarzenia i wysokich zyskow!

Grzegorz Weglarz
Marketing Director ClickMeeting
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Pawel Laniewski

5 Stworz maszynke
do zarabiania dzieki
webinarom!

A co gdybym powiedziat Ci, ze jednym z najlepszych sposobdéw promowania
ptatnych webinaréw... sq bezptatne webinary?

Ponizej pokaze Ci, jak nie opuszczajgc ClickMeeting, stworzy¢ prawdziwg
maszynke do zarabiania. Najpierw dotrzemy do jak najwiekszego grona osbéb
zainteresowanych Twoimi treSciami, potem nawigzemy z nimi kontakt
i nawigzemy blizszq relacje, a na koniec zachecimy do zakupu biletdw na ptatne
wyddarzenie.

Brzmi prosto? Ten mechanizm naprawde taki jest. Do dzieta!

Gotowy schemat webinarowej maszynki
do zarabiania

Przejdzmy do konkretéw. Scenariusz wyglqda tak:

. Tworzysz bezptatny webinar. Dzieki formularzowi rejestracji zdobywasz
dane kontaktowe osdb zainteresowanych Twoimi treSciami
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- Juz w trakcie bezptatnego webinaru zachecasz do wziecia udziatu
w wydarzeniu ptatnym. Przyda Ci sie chociazby przycisk CTA dostepny
w ClickMeeting

. Po zakonczeniu webinaru wysytasz do jego uczestnikbw maile follow up.
Oczywiscie to Swietna okazja do naktonienia ich do zakupu. Mozesz tez
dorzuci¢ kod rabatowy, ktéry bedzie dodatkowq motywacjq do podjecia
decyzji.

Nie bede ukrywat: ten schemat nie jest zadng tajemnicq i juz teraz korzystajq
z niego najlepsi twoércy ptatnych wydarzeh na ClickMeeting. To najlepsze
potwierdzenie ich skutecznosci

) ) Czes¢ webinarow, ktore tworze, to bezptatne 50-60 minutowe tresci. Jest tam
100% merytoryki, nie ma sciemy, jest 100% twardej merytoryki. Natomiast ta
darmowos¢ ma okreslony cel, bo na tych szkoleniach reklamuje poprzez funkcje

call to action moje szkolenia ptatne.

s Samir Kayyali

Proste, prawda? Przyjrzyjmy sie jeszcze poszczegdlnym etapom tego procesu.

Na czym powinien polegac¢ bezptatny webinar
promocyjny?

Pamietaij, ze bezptatny webinar to czesto pierwszy kontakt potencjalnych klientéw
z Twojg markq osobistqg. Dlatego petni kluczowq role w catym procesie i warto
dobrze go zaplanowag, trzymajqc sie przy tym dwodch wartosci:



- Zaoferuj realnqg wartosé: Twoj darmowy webinar powinien dostarczaé
konkretnq, praktycznq wiedze, ktdrq uczestnicy mogq od razu wykorzystac.
Nie traktuj go jako dtugiej reklamy: to najszybsza droga do zniechecenia
odbiorcéw. Zamiast tego pokaz swojq eksperckq wiedze poprzez
rozwigzywanie rzeczywistych problemow swojej grupy docelowe.

- Pozostaw “niedosyt™: Webinar powinien by¢é kompletng catosciq,
ale jednoczes$nie sygnalizowac¢ istnienie gtebszych poziomow wiedzy, ktére
bedq dostepne na ptatnych szkoleniach. Mozesz na przyktad szczegdtowo
omdbwi€ jednqg strategie, wspominajgc o istnieniu pieciu innych, ktbre
prezentujesz na wydarzeniu ptatnym.

Znalezienie ztotego Srodka nie jest proste, ale z pewnosciq uda Ci sie wypracowaé
efektywne kompromisy. W kohcu to Ty jeste$§ ekspertem w swojej dziedzinie
i najlepiej wiesz, gdzie przebiega granica pomiedzy poszczegdlnymi “‘etapami
wtajemniczenia’.

Sposobom na ustalanie interesujacych odbiorcéw tematdw przyjrzymy sie
w nastepnym rozdziale.

Struktura webinaru, ktora sprzedaje

Jesdli wiesz juz, o czym bedziesz mowi€ podczas bezptatnego webinaru, pora
zastanowi€ sie nad jego strukturg. Musisz pogodzi€¢ tutaj dwie perspektywy:
merytoryke i sprzedaz. Wiele zalezy od oczekiwan Twoich odbiorcéw i etapu lejka,
na ktérym sie znajdujq czy charakterystyki branzy. Ponizej znajdziesz przykiadowy
scenariusz webinaru, ale nie bdj sie eksperymentow!

@) Mocne otwarcie (10 minut): przedstaw problem i zbuduj napiecie wokot
jego rozwigzania. Pokaz uczestnikom, ze doskonale rozumiesz ich bolgczki.
OczywisScie nie zapomnij tez o tym, aby sie przedstawic.



() Gtéwna czesé merytoryczna (30-35 minut): dostarcz obiecanq wartosé.
Podziel sie konkretng wiedzq, pokazuj przyktady, reaguj na to, co dzieje sie
np. na czacie.

€ Plynne przejscie do oferty (5 minut): pokaz, jak przedstawiona wiedza
tqczy sie z Twoim ptatnym szkoleniem. Podkresl, ze dzisiejsze wydarzenie to
tylko wierzchotek gory lodowej. Warto zastosowaé techniki sprzedazowe,
ktére skionig odbiorcow do zakupu jak najszybciej (np. czasowo
ograniczony rabat dla uczestnikéw webinaru).

@ sesja pytan i odpowiedzi (10 minut): nie unikaj wchodzenia w interakcje.
Krotka sesja Q&A pod koniec wydarzenia to Swietny sposdb na
udowodnienie, ze jeste$ ekspertem w swojej dziedzinie. Oczywiscie pozwoli
Ci réowniez po raz kolejny podkresli€, ze w trakcie ptatnego webinaru
przyjrzysz sie omawianym kwestiom zdecydowanie bardziej szczegdtowo.

Jak widzisz, zaledwie godzina wystarczy, zeby osiqgng¢ kilka marketingowych
i sprzedazowych celdow. To dlatego webinary sq tak skutecznym narzedziem
promocyjnym!

Angazuj uczestnikow od pierwszej minuty

Kolejna przewaga webinaréw: dzieki nim mozesz angazowal uczestnikow
i wchodzi€ z nimi w interakcje. Pomoze Ci w tym kilka funkciji, ktére znajdziesz
w ClickMeeting:

. Uzywaj ankiet, aby poznac¢ lepiej swoich odbiorcoéw, w tym ich obawy
i oczekiwania

- Zachecaj do zadawania pytah przez czat — odpowiesz na nie podczas sesji
Q&A. Mozesz takze prosi€ uczestnikdw o zabranie gtosu

. Wykorzystuj tablice, prezentacje i dzielenie sie ekranem, aby skutecznie
przekazywac wiedze

. Nie zapomnij o przycisku CTA, ktéry moze byC aktywny przez cate
wydarzenie lub jego cze$€. Dzieki temu chetni uczestnicy kupiq bilety juz
w trakcie webinaru promocyjnego.



Pamietqj, ze zaangazowany uczestnik jest bardziej sktonny do zakupu Twojego
ptatnego szkolenia. Dlatego tak wazne jest, aby webinar byt nie tylko
merytoryczny, ale takze dynamiczny i interaktywny.

W trakcie webinaru oraz po jego zakonczeniu warto rowniez po prostu zapytac
uczestnikdéw o ich zdanie i oczekiwania. Mozesz zapytac o to:

. Ktére tematy byty dla nich najbardziej warto$ciowe
- Jakich zagadnien zabrakto
. Co sktonitoby uczestnikdbw do udziatu w ptatnym szkoleniu

Zebrane informacje pomogq Ci udoskonalic zaréwno bezptatne webinary,
jak i ptatne szkolenia. Dodatkowo pozytywne opinie mozesz wykorzystac jako
social proof w kolejnych dziataniach promocyjnych.

Buduj most miedzy bezptatnym a platnym
contentem

W trakcie webinaru systematycznie buduj przekonanie, ze ptatne szkolenie jest
naturalng kontynuacjqg rozpoczetej wiasnie Sciezki rozwoju. Mozesz to robic
poprzez:

. Odniesienia do bardziej zaawansowanych technik, ktére szczegbtowo
omawiasz na szkoleniu ptatnym

. Pokazywanie, jak prezentowane podstawy 1{qgczq sie z bardziej
zaawansowanymi strategiami

. Dzielenie sie krétkimi case studies klientdw, ktorzy wdrozyli peten zakres
wiedzy z Twoich szkoleh.



Co zrobic po zakonczeniu bezptatnego webinaru?

Zakonhczenie webinaru promocyjnego to dopiero poczgtek budowania
dtugofalowej relacji. Wiasciwie zaplanowana komunikacja po wydarzeniu
znaczqco zwiekszy konwersje na ptatne szkolenia. Przyjrzyjmy sie, jak moze
wygladac skuteczna strategia.

Przekierowanie na Twojq strone

CzeS¢ uczestnikow skonwertuje juz w trakcie wydarzenia. CzeS¢ bedzie sie jeszcze
waha¢. W ClickMeeting mozesz z tatwosciq przekierowac ich po zakohczeniu
webinaru na dowolnqg strong, np. sprzedazowy landing page. To znacznie skréci
Sciezke zakupowq!

Nagranie to pierwszy krok do dalszego kontaktu
Wysytka nagrania z webinaru to nie tylko kurtuazja wobec uczestnikbw - to
strategiczny element Twojej komunikaciji. W mailu z nagraniem warto zawrze¢:

. Podziekowanie za udziat i krétkie podsumowanie najwazniejszych punktow
webinaru

. Przypomnienie najwazniejszych korzysci z ptatnego szkolenia

. Wyrazny call to action zachecajgcy do zakupu biletu, najlepiej ze

specjalnym rabatem.

W kolejnych rozdziotach tego poradnika pokazemy Ci, jak bezpoSrednio
w ClickMeeting stworzy€ kody rabatowe, ktére pozwolq Ci przygotowac specjalne
promocyjne warunki dla uczestnikbw bezptatnego webinaru. To naprawde bardzo
proste!



Sekwencja follow-up, ktora sprzedaje

Zaplanuj serie 3-4 maili follow-up, ktére bedziesz wysyta¢ w kolejnych dniach po

webinarze. Kazdy z nich powinien mie¢ inny cel i charakter. Oto przyktadowy

scenariusz dziatania:

Mail 1 (dzien po webinarze): skup sie na wartosci merytorycznej. Rozwi
jeden z waqtkdbw poruszonych podczas webinaru, pokazujgc gtebszq
perspektywe dostepnqg na szkoleniu ptatnym.

Mail 2 (3-4 dni po webinarze): podziel sie case study jednego z klientéw,
ktoéry wdrozyt wiedze z Twojego ptatnego szkolenia. Pokaz konkretne
rezultaty i skale transformaciji.

Mail 3 (6-7 dni po webinarze): odpowiedz na najczesciej zadawane
pytania z webinaru, jednoczednie sygnalizujgc, ze na szkoleniu ptatnym
zgtebisz te tematy znacznie doktadnie;.

Mail 4 (ostatni dzieA promocji): przypomnij o konczqcej sie ofercie
specjalnej. Podkredl unikalng warto§¢ szkolenia i konsekwencje
niewykorzystania okazji. Obawa przed utraceniem

Wykorzystaj potencjat mediow spotecznosciowych

Nie zapomnij o recyklingu treéci (szerzej o mozliwosciach, jakie dajg webinary pod

tym wzgledem, pisze w jednym z kolejnych rodziatéw). Bazujgc na nagraniu

wydarzenia mozesz m.in.:

Stworzy€ krétkie fragmenty wideo z najciekawszymi momentami webinaru
i udostepni¢ je w mediach spotecznoSciowych oraz wykorzystaé
w materiatach reklamowych. To Swietny sposdb na dotarcie do nowych
odbiorcdw i pokazanie jakosci Twoich tresci.

Przygotowac¢ infografike Ilub karuzele podsumowujgcq gtdwne punkty
webinaru. Taki materiat ma duzy potencjat wiralowy i moze przyciqgnqc
kolejnych zainteresowanych Twoim ptatnym szkoleniem.



Nagranie bezptatnego webinaru mozesz oczywiscie umiesci€ na swoim
kanale YouTube. To kolejny kanat, ktory pozwoli Ci na pozyskanie
wartosSciowego ruchu | dotarcie do osdéb potencjalnie zainteresowanych
Twojq ofertq ptatnych szkoleh.

Jeszcze jedna maszynka do zarabiania: wykorzystaj
webinary na zadanie!

Twoja maszynka do zarabiania jest juz gotowa. Przypomnijmy: bezptatny webinar
pozwala Ci na docieranie do osdb zainteresowanych Twojqg wiedzq i zdobywanie
leaddw. Nastepnie umiejetne “odzywianie” przybliza ich do podjecia decyzji
zakupowej. Pozostaje tylko poprowadzi¢ ptatny webinar i cieszy€ sie z zarobionych
pieniedzy.

Ale czy po zakoAczeniu ptatnego wydarzenia nalezy po prostu zamkngc¢ ten
rozdziat i przystgpi¢ do konstruowania kolejnej maszynki? Niekoniecznie. Istnieje
jeszcze jeden sprawdzony sposdb na pomnozenie zyskdw i to bez dodatkowej

pracy.

Sekret tkwi w webinarach na zqdanie, ktére tez mogq by¢ biletowane.
Wystarczy, ze bedziesz sprzedawaé dostep do nagrania wydarzenia. Zresztq nasi
klienci juz to robiq. Ponizej jeden przyktad:

Konferencja dla 881 biletow
ekspertow coachingu

wydarzenie Live

96 102 z1

Konferencja dla 350 biletow
ekspertow coachingu 38 184 z}

na zqgdanie




Oczywiscie nie zapomnij o odpowiedniej promocji. Mozesz wykorzystac te same
kanaty i narzedzia, co w przypadku wydarzeh na zywo. A potem? Ty mozesz
skupia€ sie juz na zupetnie nowych projektach, a ten “stary webinar’ bedzie
przynosit Ci dochdd pasywny.

Podsumowanie: Twoja webinarowa maszynka
do zarabiania

StworzyliSmy kompleksowy schemat, ktéry pozwoli Ci przeksztatcic bezptatne
webinary w skuteczne narzedzie promocji ptatnych szkoleh. Najwazniejsze
elementy tego procesu to:

Strategicznie zaplanowany bezptatny webinar, ktéry dostarcza realnq
wartos¢, ale jednoczes$nie budzi apetyt na wiece;.

Angazujgca struktura wydarzenia, ktéra ptynnie prowadzi od merytoryki do
oferty sprzedazowe.

Przemys$lana komunikacja po webinarze sktadajgca sie z sekwenciji e-maili
i dziatah w mediach spotecznosciowych.

System koddéw rabatowych, ktory zwieksza wspdtczynnik konwersii.

Ciqgta optymalizacja procesu.

A do tego wszystkiego dochodzq jeszcze webinary na zqgdanie, ktére pomogaq Ci
wypracowac jeszcze wieksze zyski.

Pamietaij, ze sukces nie przyjdzie z dnia na dzieh. Tworzenie skutecznej "'maszynki
do zarabiania® to proces, ktéry wymaga czasu, analizy i dostosowywania strategii
do potrzeb Twojej grupy docelowej. Jednak konsekwentne dziatanie zgodnie
z przedstawionym schematem z pewnosciq przyniesie rezultaty.

A wiec — do dzieta! Twoja pierwsza "maszynka do zarabiania” czeka, az jq
uruchomisz. Wykorzystaj potencjat ClickMeeting i zacznij budowaé swojg
ekspertowq marke juz dzis!



Tomasz Bolcun

Jak znalez¢ temat webinaru,
ktory zainteresuje Twoich
odbiorcow?

Nawet najlepsza reklama nie przyciggnie uczestnikbw na webinar, jezeli
temat wydarzenia po prostu ich nie zaciekawi. Zanim przystqpisz
do planowania promociji, dowiedz sie, jak znalezé inspiracje i dotrze¢
do zagadnien, ktore sq dla nich istotne.

Przede wszystkim dobrze poznaj swoich klientow

W centrum Twojego zainteresowania muszq pozostawac¢ Twoi odbiorcy. Jezeli
nie wiesz, do kogo méwisz, nie bedziesz wiedzie¢ takze, o czym i jak mowi¢!
Dotyczy to zaréwno ptatnych, jak i darmowych webinaréw.

Niezaleznie od tego, czy prowadzisz firme, ktéra chce pozyska¢ nowych klientow,
czy zajmujesz sie edukacjg, w centrum Twojego zainteresowania muszq
pozostawa¢ Twoi odbiorcy. Jezeli nie wiesz, do kogo moéwisz, nie bedziesz
wiedzie¢ takze, o czym i jak méwié!

Webinar nie moze ograniczac sie tylko do promociji i prezentacji sprzedazowe;.
Przedstaw sie joko ekspert i podziel sie wiedzg oraz dosSwiadczeniem z innymi.
Najlepszym sposobem na pozyskanie wiernej grupy odbiorcow jest
rozwiqzywanie trapigcych ich problemow.



Jesli Twdj webinar bedzie zawierat elementy promociji, to postaraj sie znalezé

temat, ktory:

Bedzie dotyczyt sytuaciji, z ktérymi stykajq sie Twoi potencjalni odbiorcy.
Zaoferuje porady umozliwiajgce rozwigzanie ich problemow i odniesienie
korzysci.

Wskaze, dlaczego to witasnie Ty i Twdj produkt lub ustuga rozwiqzecie te
problemy.

Zacznij zatem od solidnego rozpoznania, kim sq Twoi klienci, jakie sq ich AKTUALNE

problemy, jakie zadajg pytania i czego szukajg. Na poczgtku nie bedziesz

potrzebowaé zadnych dodatkowych narzedzi. Co warto zrobic?

Przejrzyj raporty, ktére prezentujg aktualne dane i trendy dla branzy,
w ktorej dziatasz.

Zapoznaj sie z komentarzami i pytaniami, ktére pojawity sie w Twoich
mediach spotecznosciowych w ciggu ostatnich 2—-3 miesiecy. Jesli mato
sie tam dzieje (nad czym musisz popracowaé!) zajrzyj do konkurenciji.
Sprawdz portale z ocenami i recenzjami klientdw. Znajdziesz tam
aktualne oczekiwania i sugestie zgtaszane przez Twojq grupe docelowaq.
Wejdz do serwisu YouTube i zacznij wpisywaé zapytania zwigzane
z twojq branzq. Jesli na danq fraze znajdujesz duzo tresci i to nagranych
w ostatnich 3-6 miesigcach, to moze to by¢ dobry trop. Jesli wpisujesz
pytanie, ktére czesto zadajg Ci klienci, ale nie znajdujesz zadnego filmu,
to prawdopodobnie udato Ci sie odkry€ nisze!

Skorzystaj z Google Search

Console - i to koniecznie!

Sprawdz, jakie stowa kluczowe GO gle
§ciggajq uzytkownikdéw na Twojq

strone internetowq czy bloga jak zatozy6 uj X
i jakie strony odwiedzaijq. jak zalozyé ul

jak zatozy¢ ule
jak zatozy¢ ul w ogrodzie

jak zatozy¢ ul pszczeli



Tak, w ClickMeeting zrobiliSmy webinar o tym, jok wybrac¢ i testowac
kamere do prowadzenia wydarzef online

Ustal, jakie tresci najbardziej angazowaty uzytkownikéw Twojego
serwisu. Przy pomocy darmowego Google Analytics sprawdzisz, joki artykut
na blogu cieszyt sie najwiekszq popularnosciq i skupiat uwage czytelnikow
najdtuzej. Oczywiscie dowiesz sie rowniez, jakie podstrony lub artykuty nie
zostaty przyjete tak ciepto — to bardzo cenna informacja!

Porozmawiaj ze sprzedawcami oraz osobami pracujgcymi w dziale
obstugi klienta. Jesli nie ma na to czasu, zajrzyj np. do systemu CRM,
z ktérego korzystasz. Im wiecej informacji, tym lepiej: koniecznie
przeanalizuj zapisy rozmow na czacie lub otrzymane maile. Jesli jokis temat
lub zapytanie pokrywa sie z tym, co wpisywali uzytkownicy
w wyszukiwarkach internetowych, to na pewno warto iS¢ tym tropem.

Tak, dopiero teraz nadszedt ten moment, by sprawdzic, jakie webinary robi
Twoja konkurencja. Zajrzyj na ich kanat YouTube lub strone, gdzie
publikuja nagrania webinardw. Zobacz, co nagrywaijq, jokie pytania zadajq
uzytkownicy i ktére filmy sq najczesSciej nagrywane, ktore najchetnigj
oglgdane.

Przygotuj liste tematow

Jezeli chcesz, zeby webinary dziataty i pomagaty Ci rozwija€ Twojq dziatalnosé,

musisz zachowa¢ konsekwencje i dziata€ zgodnie z okreSlonym, powtarzalnym

planem.

Na pewno uda Ci sie znalez¢ bardzo duzo inspiracji. Ale to zaledwie poczqtek.

Przede wszystkim zapisz wszystkie pomysty na tematy wydarzen, nawet te, ktore

na pierwszy rzut oka nie wydajq sie szczegdlnie ciekawe. Nastepnie je pogrupu;.

Dobrym punktem wyjscia bedzie utozenie ich pod wzgledem tematycznym.

Pamietaqj, ze Twoi odbiorcy wybierajq webinary ze wzgledu na komfort, jaki oferujq.

Twoim obowigzkiem jest wiec zapewnienie im jak najwiekszej wygody.



Przede wszystkim musisz dobrze zarzqdzaé¢ czasem. Uczestnicy webinaréw
utrzymajq skupienie przez 45-60 minut. W przypadku mtodziezy i dzieci ten czas
jest jeszcze krotszy. Jezeli na Twojej liscie tematdw znalazto sie rozbudowane
zagadnienie, pomysl nad podzieleniem go na kilka wydarzen. Dzieki temu
przygotujesz jeszcze wiecej eksperckich tresci i dotrzesz do jeszcze wigkszej liczby
odbiorcow.

Segmentuj zagadnienia

Zastandéw sie czy tematy, ktére znalazty sie na Twojej liscie, sq interesujqce dla
wszystkich Twoich klientdw. Nie ma sensu wysytaC zaproszenia na “webinar
wprowadzajqcy” do osob, ktére juz od dawna korzystajq z Twojej oferty. Ale moze
byC i tak, ze jaki§ temat bedzie zbyt zaawansowany z perspektywy osob, ktére
dopiero zaczety sie interesowac Twojq ofertq albo konkretnym zagadnieniem, na
przyktad wiasng hodowlq pszczot.

Zweryfikuj swoje pomysty

Lista pomystéw gotowa? Swietnie! Zanim przystqpisz do dziatania, musisz jeszcze
przekona¢ sie, czy na pewno bedq interesujgce dla Twoich odbiorcow.
Jak to zrobi¢? Znéw najlepszym sposobem bedzie rozmowa z klientami. Mozesz
zapyta€ ich otwarcie, czy zainteresowatby ich wybrany temat i poprosic
O sugestie. Jak?

Wyslij do swojej bazy mailingowej ankiete, w ktérej klienci bedq mogli
zagtosowac na zaproponowane tematy. Takq ankiete mozesz réwniez wyswietli¢
uczestnikom webinaru, ktéry juz prowadzisz. Najlepszy moment, aby to zrobit,
to kohcowa czes€ wydarzenia.

Dobrq praktykq jest rowniez zebranie pytan, na ktdére mozesz udzieli¢ odpowiedzi
w trakcie wydarzenia. W tym celu mozesz postuzy€ sie np. swoimi mediami
spoteczno§ciowymi.



Czasami najlepsze rezultaty przynosi bezposrednia weryfikacja tresci w akciji.
Zanim zorganizujesz webinar na Zzywo, mozesz przygotowaé webinar
dostepny w formule na zgdanie (a nawet kilka webinaréw tego typu!).
Wiqcz opcje zadawania pytan, aby pozosta¢ w kontakcie z odbiorcami,
i sprawdz, ktéra treS¢ bedzie cieszyC sie najwiekszq popularnosciq.

Sprawdsz takze, czy ktos (np. Twéj konkurent), nie przygotowat wczeéniej webinaru
na ten sam lub podobny temat. Obejrzyj go i przeanalizuj. Dzieki temu nie tylko
znajdziesz nowe inspiracje, ale unikniesz réwniez bteddw, ktdre popetnili inni.
Mozesz to zrobi€ lepiej!

Liczy sie eksperckos$¢

OczywiScie nie musisz przechodzi€ przez wszystkie powyzsze punkty za kazdym
razem. Jesli znajdziesz temat, ktory Twoim zdaniem bedzie idealnie dostosowany
do oczekiwah Twojej publiki, po prostu przystepuj do dziatania. Szukaj inspiracii,
przeglgdaj to, co robi konkurencja, inspiruj sie niq, ale nie kopiuj jej dziatan. Twoi
klienci sq unikalni.

Na koniec mam dla Ciebie bardzo waznq rade, ktéra pozwoli Ci tworzy€ jeszcze
bardziej interesujqace webinary i zwieksza¢ zasiegi bez dodatkowych kosztéw: rob
webinary z partnerami. Co dwoéch ekspertow, to nie jeden. Wspdtpracujesz
z ekspertem, ktory specjalizuje sie w danej dziedzinie? Korzystasz z ustug firmy,
ktéra jest rozpoznawalna w branzy i cieszy sie dobrg opiniq? Zapro$ ich
do wziecia udziatu w wydarzeniu w roli prezentera lub dodatkowego eksperta.
To prosty sposbb na zwigekszenie atrakcyjnosSci wydarzenia i dotarcie
do odbiorcoéw $Sledzgcych nie tylko Ciebie i Twojg dziatalnoS¢, ale réwniez
drugiego eksperta.



Judyta Biatobrzewska

el Jak zwieszy¢ sprzedaz
wa biletow na platne webinary?
Wiacz promocje i kody!

Zarabianie na ptatnych webinarach jest naprawde proste i pozwala osiqgnaé
bardzo duze zyski. Ale aby cieszy€ sie jeszcze wiekszq sprzedazq, musisz znalezé
skuteczny spos6b zachecania odbiorcéw do zakupow.

Oczywiscie jednym z nich sq promocije.

W ClickMeeting mozesz ustawia¢ je na kilka sposobdédw, a dodatkowo
zautomatyzowac caty proces. Oszczedzisz sobie pracy i wypracujesz jeszcze
wieksze zyski.

Ponizej pokaze Ci, jakie strategie warto zastosowag, zeby efektywnie stymulowaé
sprzedaz. Dowiesz sie tez, co trzeba zrobi¢ krok po kroku.

Ustawianie promocji prostsze niz kiedykolwiek
wczesniej

Dlaczego webinary sq tak popularng formq zarabiania online? Bez waqtpienia
wiele oséb wybiera je, bo w przeciwiehstwie do innych rozwigzah zasadniczo nie
wymagajg stosowania wielu réznych narzedzi. Wszystko, czego potrzebujesz,
to sprawdzona platforma do webinaréw.



W ClickMeeting nie tylko zorganizujesz ptatne wydarzenia, ktore dzieki integracji
z systemami ptatnosci pozwolqg Ci na zarabianie. Ustawisz takze promocje
biletowe bazujgce na réznych kryteriach.

Modut umozliwiajgcy ustawianie promocji znajdziesz bezposSrednio w oknie
tworzenia nowego wydarzenia.

Najpierw musisz oczywiscie wybra¢ rodzaj dostepu jako Ptatny” oraz wybrac
system ptatnosci, z ktérego chcesz skorzysta¢. Jak widzisz, mozliwosci jest
naprawde sporo.

Rodzaj dOStQpU: Dostepny dla wszystkich Hasto Token

Metoda ptatnosci ~

Wybierz metode ptatnosci, z ktérej skorzystajg uczestnicy, aby zakupic bilety na Twoje ptatne wydarzenie.

stripe P PayFai



Potem wystarczy jeden drobny scroll, aby przejS¢ do ustawien biletéw.

Bilet A

Stwoérz podstawowy bilet na swoje wydarzenie. Na jego podstawie bedzie mozna utworzy¢ bilety promocyjne lub doda¢ kody rabatowe.

Wprowadz kwote, ktéra chcesz pobiera¢ od uczestnikow. Pamietaj, aby wybra¢ walute. Informujemy, ze raz zdeklarowana kwota nie moze by¢ pézniej zmieniana.

Nazwa biletu Cena biletu
Bilet podstawowy 100 PLN
Bilety promocyjne A

Stworz bilety promocyjne ograniczone czasowo i/lub liczebnie

A

) Bilety promocyjne
b/

Nazwa biletu Cena biletu Liczba biletow Data waznosci ceny biletu

Bilet early birds 80 50 Bez limitu

Podglad elementu na stronie rejestracji (widok uczestnika)

Bilet early birds

Ustalisz wiec podstawowq cene dostepu do Twojego wydarzenia. Nieco nizej
znajduje sie natomiast opcja Bilety promocyjne’. Po jej wiqgczeniu zyskujesz
mozliwo§¢ ustalania warunkdédw promocyjnych.

Ciekawym sposobem na zwigkszenie sprzedazy bedzie ustawienie pul biletéw.
Kazda z nich moze byé ograniczona czasowo i/lub ilo§ciowo. Aby dodaé kolejne
pule biletdw, wybierz ,Dodaj kolejny bilet’, a nastepnie wprowadz warunki
promociji. Co wazne: promocje mogq wigcza¢ sie automatycznie. Na przyktad po
wyczerpaniu puli A lub po uptynieciu czasu jej sprzedazy dostepna stanie sie pula
B. Po wyczerpaniu kolejnych pul biletbw do sprzedazy trafiq bilety
w standardowych cenach.

O tym, jak skutecznie stymulowa¢ sprzedaz dzieki temu narzedziu, szerzej napisze
nizej.



Teraz wykonajmy jeszcze jeden krotki scroll w doét:

Kody rabatowe A

Wykorzystaj kody promocyjne, aby przyciagna¢ wiecej uczestnikow, wysytaj je do okreslonej grupy lub wzmocnij swoja strategie marketingowa.

N ) Kody rabatowe

Liczba kodow

promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasniecia kodu

WINTER2024 20 % 20 Data od Data do

W tym miejscu ustawisz kody rabatowe, ktdére mozesz wykorzystac np. w swojej
komunikacji marketingowej albo przestac je do konkretnych grup odbiorcéw.

Jak widzisz, kreator jest naprawde bardzo prosty, ale spokojnie: pozwala
na naprawde bardzo duzo. Sprawdzmy, jak mozna wykorzysta¢ go w praktyce!

Rozpocznij sprzedaz z przytupem, czyli early birds

Wielu organizatoréow ptatnych wydarzeh obawia sie, ze poczqgtek sprzedazy
podjdzie kiepsko. Niestety jest to nie tylko demotywujqgce, ale czesto decyduje
robwniez o ostatecznych wynikach. Zasada jest prosta: im szybciej zaczniesz
sprzedawag, tym lepiej. A zaproponowanie korzystnych warunkéw to najlepszy
sposdb na zachecenie odbiorcoéw do szybkiego podjecia decyzji.

Nazwa biletu Cena biletu Liczba biletow Data waznosci ceny biletu

Bilet early birds 80 50 2024-11-21 11:00



Formuta early birds sprawdza sie w tym przypadku idealnie. Jak widzisz, mozesz
skorzysta€ z ograniczenia czasowego — na przyktad ustawi€ nizszg cene
w pierwszym tygodniu sprzedazy. Mozesz tez ograniczy¢ promocije liczbg
dostepnych w niej biletdw. Ale co wazne: mozesz potqczyE oba ograniczenia.
W powyzszym przyktadzie zadziata to tak, ze na promocyjnych warunkach bedzie
mozna kupi¢ 50 pierwszych biletdéw, jednak uda sie to zrobic maksymalnie do 21
listopada.

Im pozniej, tym drozej. Ustawiamy automat

Formute early birds mozna rzecz jasna rozwing€ i decyduje sie na to bardzo wielu
organizatorow. Ostatecznie nawet rannym ptaszkom zdarza sie zaspag, ale nie
oznacza to od razu, ze muszq ptaci¢ peting kwote.

Wyczerpywanie sie kolejnych pul biletéw to dla oséb zainteresowanych
Twoim webinarem mocny motywator do podjecia decyzji zakupowej. Caty
schemat mozna wiec powtdrzy¢ kilka razy, ale oczywiscie wymaga to planowania

z wiekszym wyprzedzeniem.

Moze to wygladac tak:

Nazwa biletu Cena biletu Liczba biletow Data waznosci ceny biletu

Bilet early birds 80 2024-11-21 11:00 o
Nazwa biletu Cena biletu Liczba biletow Data waznosci ceny biletu

Bilet pula 2 100 2024-12-08 11:00 w
Nazwa biletu Cena biletu Liczba biletow Data waznosci ceny biletu

Bilet pula 3 120 2024-12-22 11:00 w
Nazwa biletu Cena biletu Liczba biletow Data waznosci ceny biletu

Bilet pula 4 140 2024-12-31 11:00 w
Podglad elementu na stronie rejestracji (widok uczestnika)

Bilet early birds

Po wyczerpaniu ostatniej puli bilety bedq sprzedawane w podstawowej cenie.



Kody rabatowe: na akcje promocyjne i dla lojalnych
klientow

Koddébw promocyjnych nie trzeba nikomu przedstawia¢. To znakomity i prosty
sposob oferowania odbiorcom specjalnych warunkdw zakupu. Sprowdzi sie
rowniez w przypadku webinarow!

Ustawienie kodu promocyjnego w ClickMeeting jest bardzo proste. Okreslisz
nazwe kodu, jego warto§¢ (moze by¢ wyrazona zaréwno kwotq, jak i procentowo),
a takze reguty obowiqzywania. Tak jak we wczedniejszych przypadkach, mozesz
limitowac¢ liczbe dostepnych biletdéw, ale rowniez wskaza¢ date wygasniecia kodu.
Oba warunki mozna tez zastosowac¢ réwnoczesénie.

Kody rabatowe A

Wykorzystaj kody promocyjne, aby przyciagna¢ wiecej uczestnikow, wysytaj je do okreslonej grupy lub wzmocnij swoja strategie marketingowa.

Kody rabatowe
D’

Liczba kodow
promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasnigcia kodu

BW2024 20 % 0d 2024-11-2500:00 =~ Do 2024-11-30 00:00

W ten sposdb moze wyglgda¢ kod, ktory pozwoli Twoim przysztym widzom
uzyska€ znizke z okazji Black Week. A joko ze niediugo pdzniej gorqcy okres
Swigteczny, mozesz od razu ustawi€ kolejny kod. Promocja ruszy na dwa tygodnie
przed Gwiazdka.

Liczba kodow
promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasniecia kodu

BW2024 20 % 0d 2024-11-2500:00 = Do 2024-11-30 00:00 W

Liczba kodow
promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasniecia kodu

GWIAZDKA24 20 PLN 0d 2024-12-1013:00 = Do 2024-12-24 13:00 W



Kody to takze Swietny sposdb na odwdzieczenie sie Twoim lojalnym uczestnikom,
na przyktad osobom, ktére wziety udziat we wczesniejszych webinarach. Mozesz
utworzy¢ dla nich specjalny kod, ktory rozeSlesz np. do wyodrebnionej wczesniej
listy mailingowe;j.

A moze chcesz zaproponowaé znizke grupie pracownikdbw konkretnej firmy?
Wystarczy utworzy¢ kolejny kod i podzieli€ sie nim z odbiorcami.

Kody dla Twoich partnerow

Na koniec inna ciekawa opcja. Swietnym sposobem na zwiekszenie sprzedazy
biletow na wirtualne wydarzenia jest marketing dfiliacyjny. Budujgc
partnerstwa, bedziesz w stanie osiqgngc¢ Swietne rezultaty. Ale pojawiajq sie dwa
wyzwania: po pierwsze, musisz znalez¢ sposdéb na tatwe rozliczenie sprzedazy, do
ktorej przyczyniajg sie partnerzy. Po drugie, nalezatoby zaproponowac¢ ich
odbiorcom atrakcyjne warunki zakupu. Kody promocyjne pomogq Ci zatroszczy¢
sie o obie kwestie.

ON ) Kody rabatowe
s
Liczba kodow
promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasniecia kodu
INFLU1 20 % Data od Data do w
Liczba kodow
promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasniecia kodu
INFLU2 20 % Data od Data do w
Liczba kodow
promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasniecia kodu
INFLU3 20 % Data od Data do w
Liczba kodow
promocyjnych
Nazwa kodu Wartos¢ rabatu Data wygasnigcia kodu
INFLU4 20 % Data od Data do w

Oczywiscie nic nie stoi na przeszkodzie, aby rownoczesnie realizowac kilka kampanii.
Ich umiejetne potgczenie pozwoli Ci osiqgnq¢€ najlepsze rezultaty. Powodzenia!



Olga Oleksa

Skorzystaj z narzedzi
marketingowych
w ClickMeeting

Obawiasz sie, Ze promocja Twojego webinaru bedzie kosztowna
i pracochtonna? Wcale nie musi tak byé. Aby zwiekszy¢ zasiegi i pozostawaé
w kontakcie z uczestnikami, mozesz skorzystac€ z kreatoréw, ktére znajdziesz
w swoim koncie ClickMeeting. Jeszcze wiecej opcji zyskasz dzieki
automatyzacji dostepnej we wszystkich planach Automated. Sprawdz,
jak to zrobi¢!

Przygotuj spersonalizowane zaproszenia

Ekspercki wizerunek wymaga nie tylko wysokiego poziomu merytorycznego, ale
rowniez zachowania konsekwentnej stylistyki. W ClickMeeting mozesz w tatwy
sposob dostosowac wszystkie tredci do swojej marki i zadbac¢ o to, aby osiqgac
dzieki nim dodatkowe korzysci.

Zacznij od spersonalizowanych zaproszeh dla uczestnikdw. W ClickMeeting
mozesz dostosowaé zaproszenia do swojego brandu oraz do tematyki
webinaru. Opcje te znajdziesz w Ustawieniach wyglgdu na swoim koncie.
Dostosujesz takie elementy jak uktad maila, profil prezentera, linki czy plan
wydarzenia. Mozesz swobodnie dodawac obrazy, tekst czy pliki do pobrania.
Pamietaj, aby zapisa¢ zmiany. Wszystko gotowe!



Dostosuj wyglad i tres¢ : Wyglad

Pawet Kamiriski

Jak przygotowac
A= efektywny webinar
\F

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Sed volutpat tincidunt quam,

egestas tristique sem luctus o ~ ) - ) -

o | https://pawelkaminski.clickmeeting.com/123

osuere. Duis consectetur velit et e

? 123123
diam, ut rhoncus orci

fermentum ac. Proin ut ipsum

faucibus, ornare nunc quis,

interdum eros. In porta magna Witorek, 12 lipca 2021, 16:15-17:00

ipsum, id aliquam nulla Pokaz w mojej strefie czasowej »

molestie ac. Morbi tincidunt

W tej samej sekcji zmienisz rowniez ustawienia wyglqadu pokoju wydarzenia oraz
strony profilowe;.

Przygotuj atrakcyjng strone rejestracji

Strona rejestracji na wydarzenie to kolejna treS¢, ktérg warto dostosowac.
Jest indywidualna dla kazdego Twojego webinaru, i jest to miejsce, ktére zobaczy
kazdy uczestnik bez wzgledu na to, czy wysytasz bezposrednie zaproszenia, czy tez
promujesz zapisy poprzez osobnqg strone lgdowania.

Na stronie rejestracji zacznij od  dostosowania  wymaganych
i nieobowigzkowych pél. To wazny krok, poniewaz od tego zalezy, jakie dane
na temat uczestnikéw zbierzesz (i np. wyeksportujesz do systemu CRM, jesli
korzystasz z integracji). Dzieki formularzowi rejestracji stworzysz baze kontaktow,
ktéra pozwoli Ci docieraé z Twojg komunikacjqg (takze dotyczqcq nastepnych
Wydorzeh) do 0sbb zainteresowanych Twojg marka.
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@D Dostosuj uktad i tres¢

(x ClickMeeting

Imig * Nazwisko

Adres email *

* Pola wymagane

Na koniec mozesz przejrze€ znajdujqce sie w dole strony opcje dodatkowe. W tym
miejscu ustawisz np. przekierowanie uczestnikbw na wybrang przez Ciebie strone
www, do ktorej link wyswietli sie po zakohczeniu wydarzenia.

Ustawienia rejestracji

Przekieruj osoby rejestrujace sie

Mozesz automatycznie przekierowaé zarejestrowanych uczestnikéw wydarzenia na wtasng strone z podziekowaniem lub dowolng inng
strone. Po prostu wklej jej adres URL, a my zajmiemy sig reszta.

Powiadomienia o nowych zarejestrowanych osobach oFF

Chce otrzymywac powiadomienia za kazdym razem, gdy ktos zarejestruje si¢ na moje wydarzenie.

Wymagaj recznego potwierdzenia oFF

Wybierz to pole, jesli chcesz potwierdza¢ kazdg rejestracje recznie.

Rejestracja permanentna

Wytacz te opcje, jesli chcesz przeprowadzac osobna rejestracje dla kazdej sesji w tym pokoju.

Korzystajqgc z tej opciji, mozesz przekona¢ odbiorcdw do akcji, na ktérej Ci zalezy.
Przyktadowo: w trakcie webinaru zachecasz uczestnikdw do rejestracji na zajecia
jezykowe. WysSwietlasz przycisk CTA i w nim wstawiasz link do strony rejestracji.



Dodatkowo, dodajac przekierowanie uczestnikbw, mozesz wyswietlic im strone
z listq pozostatych zajec jezykowych, na ktére mogq sie zapisa¢ w ramach Twojej
szkoty.

W sekcji rejestracji na wydarzenie mozesz rowniez wiqczy¢ powiadomienia
o kazdej zarejestrowanej osobie lub uruchomi¢ reczne potwierdzenie -
to przydatne zabezpieczenie, dzieki ktoremu zweryfikujesz kazdego uczestnika
i upewnisz sig, ze tylko wybrane grono pojawi sie¢ nha Twoim webinarze — np. nie
wpadnie na niego nikt, kto ma maila w domenie konkurencyjnej firmy.

Zarzadzaj kontaktami w ksigzce adresowej

Jesli nie masz jeszcze ksigzki adresowej, warto poznac jej zalety. Celem ksiqzki nie
jest jedynie import kontaktow i katalogowanie ich. Dzieki niej mozesz przede
wszystkim zapraszaé¢ ludzi na swoje wydarzenia, a nastepnie wysytaé im
wiadomosci follow up lub inne wartoSciowe dla nich komunikaty. Kazdy
z takich kontaktdbw ma przypisane najwazniejsze dane, takie jak email
czy lokalizacja. Na ich podstawie moze tworzy¢ grupy i prowadzic¢
spersonalizowane wydarzenia. Skorzystaj z opcji Eksportuj, jesli chcesz przeniesSc
dane np. do swojej platformy CRM, gdzie Twdj zespdt sprzedazy zajmie sie
podgrzewaniem kontaktow.

Zautomatyzuj komunikacje e-mail

Wiadomosci mailowe wciqz sq jednym z najwazniejszych kanatdw komunikacji
w marketingu cyfrowym. Pomogq Ci réwniez komunikowa¢ sie z Twoimi
uczestnikaomi oraz osobami, ktére mogtyby byE¢ zainteresowane Twoim
webinarem. Przejdz do sekcji automatyzacji,



& SZCZEGOLY @ PoczekaLnia /> REJESTRACJA 4 WyGLAD % AUTOMATYZACJA

Automatyzacja wydarzen v
Promowanie wydarzen v
Dziatania follow-up v
Ustawienia standardowe v

Planujgc wydarzenie, nie zapomnij o dziataniach promujgcych i follow-up.
Pierwsze pozwolq upewnic sie, ze uczestnicy bedq doktadnie pamietali, kiedy
odbywa sie webinar i jaki jest jego temat. Skorzystanie z Automatycznych
przypomnien o wydarzeniu pomoze Ci zwiekszy¢ odsetek obecnosci
na webinarze i co za tym idzie — konwersje. W ClickMeeting mozesz ustali€, kiedy
uczestnicy majq otrzymac przypomnienie na swojq skrzynke e-mail i ile takich
przypomnief powinno zostac¢ wystanych.

@7\ Zautomatyzuj moje przypomnienia o wydarzeniu

e/ Przypomnij uczestnikom o wydarzeniu dzieki serii automatycznych wiadomosci

1 dzien wczesniej I 1 godzine wczesniej ] 5 minut wczesniej

Po wydarzeniu warto skorzysta€ z kilkku opcji follow-up. Po pierwsze mozesz
ustawiC strone z podziekowaniem z wiasnym URL. WySwietli sie wszystkim
obecnym na webinarze tuz po jego zakonczeniu. To doskonaty sposob
na przekierowanie uczestnikdw na strone lgdowania z przyciskiem wzywajgcym
do akcji.

Jesli np. za Tobq webinar namawiajqgcy do zapisania sie¢ na zajecia szkoty
rodzenia online, to doskonatym pomystem jest wysSwietlenie strony do zapisow
na zajecia tuz po zakonczeniu wydarzenia. Uczestnicy duzo chetniej zapiszq sie
od razu po webinarze niz kilkka godzin czy dni po jego zakohczeniu.



Kolejnym waznym krokiem jest Automatyczna wiadomos¢ z podziekowaniem
do oséb, ktoére byty na wydarzeniu. Jest to krok, ktérego uczestnik bedzie sie
spodziewat i jednoczednie miejsce, w ktérym mozesz zawrze¢ przydatne dla niego
materiaty. W ClickMeeting do wiadomos$ci mozesz dodac link do swojej strony
profilowej, certyfikat uczestnictwa, nagranie wydarzenia (lub inne pliki z biblioteki
plikéw) oraz przycisk z prosbq o opinie.

@7 Automatyczna wiadomos$¢ z podzigkowaniem
-/ Wy

wtasng wiadomos¢ do kontaktéw, ktérzy wzieli udziat w wydarzeniu. Podziel sig

plikami

Dodaj wtasng wiadomos¢:

Czesdl Dodaj link do mojej strony profilowej odglad strony profilowe

Dzigkuje za obecno$¢ na moim webinarze. ) ) o
. . e Dodaj certyfikat dla uczestnikéw Podglad tyfikat
Przesytam Ci nagranie wydarzenia, jesli chcesz

powréci¢ do poruszanych zagadnien. Zapraszam Dodaj nagranie wydarzenia
Dodaj przycisk z prosba o opinie

Dodaj pliki z mojej biblioteki plikow:

Certyfikat rowniez moze byé waznym elementem Twojego planu promocji.
W koficu kazdy z nas lubi otrzymywaé potwierdzenie nabywania cennych
kompetenciji. W ClickMeeting proces wydawania certyfikatow jest prosty i w petni
zautomatyzowany. Wystarczy, ze zaznaczysz odpowiedni box w sekcji
wiadomosci z podziekowaniem.

Roéwnie waznym krokiem w promocji webinaru jest Wiadomos¢ follow-up.
Uczestnik zainteresowany treScig wydarzenia chetnie zajrzy do przestanych przez
Ciebie materiatdbw, co zwigksza szanse na wykonanie oczekiwanej przez Ciebie
akcji — np. odwiedzenie Twojej strony internetowej czy zapisanie sie na kolejne
webinary.



Mozesz réwniez skontaktowaé sie z osobami, ktére mimo rejestracji nie pojawity
sie na webinarze. W treSci warto przypomnie¢ im o temacie wydarzenia i zacheci¢
np. do obejrzenia nagrania (ktére mozesz zatgczyé do  wiadomosci
automatycznie). Dzigki temu, mimo ze uczestnik nie brat aktywnie udziatu
w webinarze, ma wcigz szanse na zapoznanie sie z tresciq i zblizenie sie do Twojej

firmy.
o Automatyczna wiadomos¢ follow-up
NS Wyslij wiadomos¢ follow-up do kontaktéw, ktére sie zarejestrowalty, ale nie wziety udziatu w

wydarzeniu. Podziel sie plikami

Dodaj wtasng wiadomos¢:
Czedél Dodaj link do mojej strony profilowej Podglad strony profilowej
Webinar "Promocja webinaréw w praktyce" juz . . .

. . B . ; . Dodaj nagranie wydarzenia

sie zakonczyt. Szkoda, ze nie mogto Cie by¢ z nami.
Ale nic straconego! Mam dla Ciebie nagranie.

Dodaj pliki z mojej biblioteki plikéw:

@ Dodaj wigcej plikow

@7 Automatyczne zaproszenia na moje nadchodzgce wydarzenia
\ b/ Wyslij automatyczne zaproszenie do wszystkich, ktérzy dotgczyli do Twojego wydarzenia
lub nie
Wybierz kolejne wydarzenie dla oséb, ktére dotgczyty. Zapro$ ich na: Wybierz kolejne wydarzenie dla oséb, ktére sie zarejestrowaty, ale nie
dotaczyly. Zapros ich na:
business 1 i
Permanentny . lorem ipsum T
Permanentny -
] Wybierz wydarzenie
) Wybierz wydarzenie

Ostatnim krokiem follow-up moze by¢é Automatyczne zaproszenie na kolejne
wydarzenie. JeSli organizujesz serie webinarbw, to zaproszenie osbb, ktoére
zarejestrowaty sie na jedno z nich, na pewno zwigkszy liczbe uczestnikdw i pozwoli
Ci odnies¢ sukces!



Chcesz wiekszych zasiegow? Nadawaj na YT
lub FB!

Jesli zastanawiasz sie, co wiecej mozesz zrobi¢ dla promocji swojego webinaru,
to na pewno przypadnie Ci do gustu jeszcze jedna mozliwo$¢. Zaangazuj w swoje
dzialania webinarowe spotecznos¢, ktorqg juz udato Ci sie zebraé
na Facebooku czy YouTube. W ClickMeeting mozesz wiqczy¢ auto-stream
wydarzenia w mediach spotecznoSciowych. Dzieki temu fani z tych kanatéw
zobaczq na zywo relacje z Twojego webinaru i bedg mogli na niego reagowac
i oznaczac¢ inne potencjalnie zainteresowane tredciq osoby. To rozszerzy Twoje
zasiegi i wzmocni wizerunek specjalisty wérod fandw.

Przy okazji warto wspomnie€, ze nagranie z webinaru mozesz réwniez
automatycznie opublikowa¢ na YouTube juz po zakonczeniu wydarzenia.

Oczekujesz wiecej? Skorzystaj z integracji

Jest jeszcze kilka dodatkowych S
krokow, ktére mozesz podjqc, aby
S kuteCZn ie p romowqé SWOje @\ Wiacz auto-stream dla mojego wydarzenia w mediach

L/ spotecznosciowych

wydarzenia. JesSli masz juz

Facebook ® B YouTube Wybierz wyglad pokoju, ktéry chcesz transmitowac

w swojej firmie narzedzia

do zarzqdzania relacjomi E

Tylko tres¢:

z klientami, takie jok systemy
CRM, mozesz je zintegrowac
z ClickMeeting i cieszy¢ sie
automatycznym przeptywem danych. Korzystajgc z integracji np. z Zapier, mozesz
potgczyC ClickMeeting z ponad 1 500 aplikacjomi. Oprécz tego potqczysz sie
automatycznie z takimi narzedziami, jok GetResponse czy Pipedrive. Dzieki temu
utatwisz prace z klientami sobie i swoim pracownikom oraz stworzysz jednq
marketingowq przestrzen do zarzqdzania webinarami i konwersjami, ktdre pomagajq
Ci osiggnqgc.



Q ClickMeeting www.clickmeeting.pl

Pawel Laniewski

51 Docieraj do milionow
odbiorcow
z multistreamingiem

Webinary pomagajq realizowaé bardzo zréznicowane cele. Sprawdzq sie rowniez,
jesli chcesz dotrze€¢ do jak najwiekszej liczby odbiorcdw, na przyktad zeby
budowaé eksperckg marke albo promowa swoje produkty, kursy czy.. ptatne
webinary.

Jak najefektywniej dociera€ nawet do miliondw osdb jednoczednie? Oczywiscie
musisz by¢ tam, gdzie przebywajqg Twoi odbiorcy. A z pewnosciq korzystajg
wiasnie z medidw spotecznosciowych. Ale tu pojawia sie kolejny problem: jedna
osoba moze scrollowa¢ Facebooka, druga zapoznawal sie z newsami na X,
trzecia przeglgdac¢ zdjecia i rolki na Instagramie, czwarta $ledzi€ transmisje na
Twitchu, a jeszcze kto$§ inny preferuje krotkie formaty wideo na TikToku.

Jak to wszystko potgczyE? Wiasnie po to masz ClickMeeting! Ponizej przeczytasz,

jak réwnoczeSnie nadawaé¢ Twoje wydarzenie na wielu platformach
spotecznoSciowych, tak aby dotrze¢ do jaok najwiekszej liczby odbiorcoéw.
llu konkretnie? Tutaj naprawde nie ma ograniczen!
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Jak dziata multistreaming? Nadawaj na dowolnej
platformie!

Na poczqtek nieco najwazniejszych informacji na temat tej funkcji
Multistreaming pozwala Ci nadawaé wydarzenie jednocze$nie nawet na
pieciu platformach. | to zasadniczo w dowolnym miejscu:

) YouTube B Twitch

(B Facebook TikTok

(B Linkedin B Vimeo

@ Instagram B Telegram

B x () serwisy spoza listy poprzez custom RTMP URL

Jak widzisz, do wyboru pozostajq wszystkie popularne serwisy spotecznosciowe,
z ktérych tgcznie korzysta... ponad 11 mid uzytkownikéw. Oto dowédd:

2,7 miliarda YouTube +2,958 miliarda Facebook +1 miliard Linkedin +2 miliardy
Instagram +0,45 miliarda X +0,14 miliarda Twitch +1 miliard TikTok +0,2 miliarda
Vimeo +0,7 miliarda Telegram

A jesli chcesz nadawa¢ w innym miejscu, zawsze mozesz skonfigurowac wiasny
stream, korzystajac z custom RTMP URL. MozliwoSci sq wiec zasadniczo
nieograniczone.

Jak nadawac na wielu platformach rownoczesnie?

Konfigurowanie wielu transmisji i docieranie
do tak wielu oséb na catym Swiecie musi by¢
trudne, prawda? Nic bardziej mylnego! (@ Oganizmor

Zobacz, co trzeba zrobié. ois; Dr Webinar

Przed pierwszym streamem kliknij w te ikonke
w bocznym menu pokoju wydarzenia.



Pojawi sie okno, w ktorym mozesz skonfigurowac platformy.

Stream on

© YouTube
@ Twitch

X x

Wybierz uktad strumienia

Wybierz uktad strumienia. Mozna go zmieni¢ w dowolnym momencie.

Kliknij “Edytuj’, a nastepnie wprowadz wymagane dane. Aby rozwingé petnq liste
serwisow, kliknij w “Platformy’.

Nastepnie po prostu zaznacz, gdzie chcesz nadawag, korzystajqc z odpowiednich
przetgcznikdw. OczywiScie w dowolnej chwili mozesz na tej samej zasadzie
wytqczy€ konkretne streamy. Kliknij przycisk ,Go Live!”, aby rozpoczgé
streamowanie. Gotowe!

Wydarzenie marketingowe? Nadawaj w mediach
spotecznosciowych!

Okej, teraz wiesz juz, czym jest multistreaming w mediach spotecznosciowych i jak
go wiqczy€. Pora przyjrze€ sie scenariuszom, w ktoérych ta funkcja bedzie
szczegblnie przydatna.

Z pewnosciq media spotecznoSciowe sq naturalnym sojusznikiem wydarzeh
o charakterze marketingowym. A tych jest naprawde sporo! Wedtug naszego
najnowszego raportu State of Online Events niemal co pigte wydarzenie na
ClickMeeting w 2024 roku miato wtasnie taki charakter.



Edukacja 55%

Marketing i sprzedaz 18%
Spotkania 17%
Medycyna 10%

Kiedy warto wigczy¢ nadawanie w jok najwiekszej liczbie platform
spoteczno$ciowych, w ktérych jest obecna Twoja marka?

- Budowanie swiadomosci marki: na pewno zalezy Ci na zwiekszaniu
rozpoznawalnosci Twojej marki, niezaleznie od tego, czy budujesz marke
osobistq, czy rozwijasz wigkszy biznes. Transmitowanie wartoSciowych
treSci na wielu platformach jednoczednie pozwala dotrze¢ do
zrbéznicowanych grup odbiorcéw i budowaé spdjny wizerunek eksperta
w swojej dziedzinie. Regularne pojawianie sie na réznych platformach
spotecznoSciowych  sprawia, ze Twoja marka jest skuteczniej
zapamietywana przez potencjalnych klientow.

. Premiery produktow i ustug: wyobraz sobie, ze wprowadzasz na rynek
nowy, innowacyjny produkt. Zamiast organizowaé kilka oddzielnych
prezentacji, mozesz przeprowadzi€ jedno dynamiczne wydarzenie, ktore
dotrze jednoczes$nie do wszystkich zainteresowanych oséb. Dzieki temu nie
tylko oszczedzasz czas, ale rédwniez tworzysz spdjny przekaz marketingowy
na wszystkich platformach.



. Sesje Q&A z ekspertami: Twoi klienci z pewnosScia majq wiele pytan
dotyczgcych Twoich produktdw czy ustug. Organizujgc sesje pytan
i odpowiedzi z ekspertami w formie multistreamu, dajesz mozliwos¢
zapoznania  sie z  treScig  uzytkownikom = réznych  platform
spotecznoSciowych. To $Swietny sposdéb na budowanie zaangazowanej
spotecznosci wokot Twojej marki.

- Szkolenia i warsztaty edukacyjne: multistreaming pozwala na dotarcie
z wartoSciowq wiedzqg do znacznie szerszego grona odbiorcéw. Pamietaj, ze
kazda platforma ma swojq specyfike — na przyktad uzytkownicy Linkedin
mogq by¢€ szczegdlnie zainteresowani treSciami biznesowymi, podczas gdy
odbiorcy na TikToku preferujg bardziej dynamiczny, skondensowany
format. Wez to pod uwage, tworzqc strategie.

. Branzowe wydarzenia: a moze by tak stworzyé duzy kongres, szczyt lub
inne wydarzenie, na ktére zaprosisz ekspertdw, aby wspodlnie przyjrze€ sie
waznym  zagadnieniom? To  Swietny sposéb na  budowanie
profesjonalnego wizerunku, a nadawanie w kilku miejscach réwnocze$nie
zagwarantuje olbrzymie zasiegi.

Wiecej uczestnikow otwartych wydarzen

Oczywiscie istnieje catkiem sporo wydarzen, ktdre majq jeden jasno okreslony cel,
jokim jest dotarcie do jak najwiekszej liczby odbiorcéw. Mowa tu chociazby
o webinarach charytatywnych, podczas ktérych fundacje informujg o swojej
dziatalnosci, docierajqg do potencjalnych darczyhcdw, ale rdwniez dzielq sie wazng
wiedzq ze wszystkimi zainteresowanymi osobami.

Swojg drogq: teraz otrzymywanie datkdw jest mozliwe bezposSrednio
za posSrednictwem ClickMeeting. Wystarczy skorzysta¢ z funkcji donejtow,
ktérq opisaliSmy szerzej w tym artykule.



https://blog.clickmeeting.com/pl/how-to-earn-on-donates

Jak zmaksymalizowac efekty multistreamingu?

Samo nadawanie na wielu platformach to dopiero poczgtek. Aby w petni
wykorzysta¢ potencjat tej funkcji, warto zastosowac¢ sie do kilku sprawdzonych
praktyk:

. Dostosuj komunikacje do specyfiki platform. Przygotuj rézne opisy
i hashtagi dopasowane do charakteru kazdej platformy. To, co sprawdza sie
na LinkedInie, moze wymagac¢ innego podejscia na TikToku czy Instagramie.

- Zaplanuj interakcje z widzami. Pamietaj, ze kazda platforma ma wtasne
narzedzia do interakcji z widzami. Warto przemysle¢, jak efektywnie
odpowiada¢ na komentarze i pytania pojawiajgce sie w réznych
miejscach. W ClickMeeting mozesz na biezqco monitorowaé reakcje
odbiorcéw i odpowiednio moderowa¢ dyskusje.

. Przygotuj materiaty dodatkowe. Wykorzystaj mozliwo$¢ udostepniania
materiatdw towarzyszqcych podczas transmisji. Mogq to by¢ prezentacije,
grafiki czy dokumenty, ktére wzbogacq Twodj przekaz i zwiekszg
zaangazowanie widzow.

Analiza efektow i optymalizacja

Multistreaming to nie tylko szeroki zasieg, ale réwniez cenne Zzrédto danych
o Twoich odbiorcach. Po zakohczeniu wydarzenia warto przeanalizowag:

. Ktore platformy przyciggnety najwiecej widzow?
. Gdzie pojawito sie najwiecej wartosciowych interakc;ji?
. Jakie treSci wzbudzity najwieksze zainteresowanie?

Te informacje pomogqg Ci optymalizowa¢ kolejne transmisje i jeszcze lepiej docierac
do Twojej grupy docelowej. Pamietaj, ze skuteczny multistreaming to nie tylko
kwestia technologii, ale przede wszystkim przemyslanej strategii komunikacji. Dzieki
ClickMeeting masz do dyspozycji narzedzie, ktére pozwala Ci dotrze€ do milionéw
potencjalnych odbiorcédw — wykorzystaj je maqdrze, aby budowaé silng pozycje
Twojej marki w Swiecie online.



Dominik Balicki

W3 Jak w prosty i tani sposob
przygotowac wideo

[ -

I8 promocyjne?

Masz w planach wiasny webinar i chcesz nim zainteresowa¢é maksymalng
liczbe os6b? W mediach spotecznosciowych wideo ma wiekszq site przebicia
niz statyczne bannery czy tekst. Stworzenie wideo zaproszenia brzmi wiec jak
dobry pomyst. Tylko jak to zrobi¢? Nie potrzeba do tego zadnego montazu czy
post produkciji! Wystarczy Ci smartfon i dobre swiatto.

PrzysztoSC bezsprzecznie nalezy do video marketingu. Wedtug Wyzowl az 88%
odbiorcéw oczekuje wiekszej liczby materiatdw wideo od marek, ktére obserwuje
(i z roku na rok ten odsetek roénie!). Oczywiscie juz sam webinar wpisuje sie w te
kategorie i w praktyce jest jednym z najprostszych i najtanszych sposobdw
przygotowania atrakcyjnych materiatdw wideo. Skoro mozna miec¢ jednak jeszcze
wiecej wideo i to bez zbednych wydatkdéw, to dlaczego z tego rezygnowac?
Ponizej pokaze Ci, jok to zrobic!

Czego bedziesz potrzebowac? Masz to w kieszeni!

Wiele osbb rezygnuje z przygotowania wiasnych materiatdw wideo ze wzgledu
na brak profesjonalnego sprzetu. Nie jest Ci jednak do niczego potrzebny!



Posiadasz aparat fotograficzny z mozliwoScig nagrywania filméw? Wspaniale!
Jesli nie, to nic straconego. Wiekszos¢ wspotczesnych smartfonéw w zupetnosci
wystarczy do tego zadania. Postaragj sie stabilnie i bezpiecznie ustawi¢ telefon.
Jesli nie masz statywu, improwizuj. Na pewno znajdziesz co$, co przytrzyma
i ustabilizuje Twéj telefon na odpowiedniej wysokoSci. Bqdz ostrozny — krzem
wciqgz nie jest tanil Jesli przewidujesz, ze wiekszo$¢ odbiorcéw obejrzy film
na urzqdzeniach mobilnych, kre¢ wideo w pionie. To pomoze algorytmom
Facebooka zwiekszy¢ widocznoS¢ Twojego filmu. Jesli celujesz w ogladajgcych
na komputerach — nagrywaj film tradycyjnie — w poziomie.

Liczy sie pierwsze wrazenie

Jedli masz juz sprzet, ktéry wykorzystasz podczas nagranf, przejdz do kwestii
merytorycznych. Na poczqgtek przygotuj chwytliwe pierwsze zdanie, ktére
zainteresuje odbiorcow filmu i utrzyma ich przed ekranem. W dalszej czesci
wideo nie zapomnij sie przedstawi€, powiedzie¢, o czym bedzie Twodj webinar,
kiedy sie odbedzie oraz jak mozna sie na niego zarejestrowaé. Masz juz gotowy
i przeCwiczony tekst? Pora zadbac o to, co znajdzie sie w tle.

Tomasz Botcun - 1
E % Marketing | Product Messaging | Webinar Host

5 krokéw do wyzszej konwersji dzigki automatyzacji webinaréw - Zapraszam

Zastandw sie nad miejscem nagrania @
oraz nad tym, co bedzie widoczne »
za Tobq. Masz pomyst na scenerig, ktéra o s 1 Voot Wl o

koresponduje z tematem webinaru?
Moze uzyjesz jakich§ rekwizytow?
Swietnie! Tak czy inaczej, postaraj sie,
zeby miejsce, w ktérym nagrasz wideo
zaproszenie, byto estetyczne. Mozesz
pozwoli¢ sobie réwniez
na nieco ekstrawaganciji, ktéra przykuje
uwage odbiorcéw. Zrobit tak nasz Clickowy kolega, Tomek Botcun: zaproszenie
na webinar dotyczqgcy pieciu krokdw do wyzszej konwersji nagrat podczas spaceru
w lesie (bo czy istnieje lepsze miejsce do stawiania krokéw?)
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OczywiScie atrakcyjne treSci mozesz
przygotowa¢ réwniez w biurze czy
w domowym zaciszu. Bedzie to o tyle
tatwiejsze, ze zyskasz petnq kontrole nad
oSwietleniem i dzwiekami dobiegajgcymi
z otoczenia (o ile nie przeszkodzi Ci np.
wwiercajqcy sie w éciane sqsiad).

Jezeli korzystasz ze wsparcia eksperta, ktory podzieli sie w trakcie webinaru swojq
wiedzq i dodwiadczeniem, popros$ go o przygotowanie wideo i opublikowanie go
rébwniez w jego mediach spoteczno$ciowych. Dzieki temu zwiekszysz zasieqgi.

Zutaten fir einen
erfolgreichen 4
Online-Unterricht -
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Ostatnie przymiarki i... akcja!

Atrakcyjna miejscéwka to nie wszystko. Aby zagwarantowaé odpowiedni efekt,
musi byé réwniez dobrze o$wietlona. Swiatto powinno padaé z przodu lub
z boku na Twojq twarz. Postaraj sie, aby w kadrze za Tobq nie byto okien.

Przed przystqpieniem do nagrywania upewnij sig, ze na planie nie jest za ciemno
lub kadr nie jest przedwietlony. Oczywiscie liczy sie nie tylko obraz, ale réwniez
dzwiek. Spokojnie, rowniez w tym przypadku nie musisz siegac po profesjonalny
mikrofon. Jezeli rejestrujesz dzwiek za pomocq smartfona, upewnij sig, ze nie
zastaniasz wbudowanego w niego mikrofonu. Wybierz takze ustronne i ciche
miejsce. Jezeli nagrywasz w plenerze, zwrd6¢ uwage na wiatr.

Jesli wszystko gra, to nagraj kilka podejSC i wybierz to najlepsze. Przytnij
nadmiarowy poczqgtek i koniec nagrania przy pomocy dostepnego w kazdym
smartfonie edytora. Gotowe!

Opublikuj wideo w swoich mediach
spotecznosciowych!

Co dalej? Wystarczy, ze wejdziesz na swoje media spotecznoSciowe i zatqczysz
film do posta. Mozesz oczywiscie rébwniez promowac te treSci, aby docierac
do jeszcze wiekszej grupy odbiorcow, oraz wykorzysta€ nagranie w reklamach.
Nie zapomnij wklei€ linka do rejestraciji pod filmem!

PoszczeglOlne platformy rézniq sie pod wieloma wzgledami. Roznice dotyczq

robwniez oczekiwah wobec materiatdw wideo. Uwzgledniaj je w swojej strategii
i tworzonych scenariuszach.

Ile powinno trwac wideo?

Dlaczego Twoi odbiorcy doceniajg formaty wideo? Bo pozwalajg im w prosty,
szybki i atrakcyjny sposdb dotrze¢ do istotnych z ich punktu widzenia informaciji.



Internet uwielbia krotkie formy. Zbyt diugie wideo prawdopodobnie zostanie po
prostu szybko wytqczone. lle powinno wobec tego trwaé? Wszystko zalezy od
miejsca, gdzie bedzie publikowane:

. YouTube to bez watpienia najpopularniejsza platforma stuzgca do
publikowania materiatdw wideo. Mozesz umiesci€ na niej nawet materiat
trwajgcy 12 godzin. W przypadku tresci takich jak zaproszenia na webinar
najlepiej sprawdzi sie jednak 1-2 minutowy film. Jesli decydujesz sie na
stworzenie shortséw, powinny trwa¢ maksymalnie 30 sekund i by¢
nagrywane w pionie.

. W przypadku Facebooka maksymalny czas trwania wideo to.. az 240
minut. Jezeli zalezy Ci na duzych zasiegach i efektywnym docieraniu do
odbiorcow, to najlepiej sprawdzi sie wideo trwajace maksymalnie 60
sekund. A jesli chcesz opublikowa¢ stories, ogranicz sie do 20 sekund.

. LinkedIn to gigantyczna sieC zrzeszajgca ekspertow. Dzieki temu dotarcie
do potencjalnych klientdw bedzie zdecydowanie prostsze. Jezeli chcesz
tam umiesci¢ wideo zaproszenie, powinno trwa¢ ok. 30 sekund.

. Publikujesz wideo na Twitterze? Celuj w ok. 45 sekund.

. Wideo na Instagramie moze trwa¢ 60 sekund (no dobrze - mozna je
wydtuzy€ do 15 minut, jezeli Twoj uzytkownik bedzie miat ochote przeklikiwaé
sie przez kolejne slajdy).

- Jeden “slajd” stories na Instagramie trwa 15 sekund. Wedtug raportu
Hootsuite "Digital 2022" to wtasnie ten format generuje 72,6% zasiegdbw
reklamowych na tej platformie. OczywiScie mozesz nagra¢ materiat, ktéry
trwa diuzej, jednak pamigtaj, ze bedzie wéwczas pociety pomiedzy slajdy,
co wptywa réwniez na odbibr.

. Reels na Instagramie to nowa formuta, ktéra zdobywa coraz wiekszg
popularno$€. Samodzielnie zdecydujesz o tym, ile bedzie trwac. Do wyboru
pozostaje 15, 30, 45 lub 60 sekund.

. Chcesz promowaé sie na TikToku? To jeden z najnowszych trenddw
w marketingu. Nagranie powinno trwa¢ 20-30 sekund.



Wykorzystaj nagranie webinaru!

Za Tobq udany webinar na zywo? Gratulujemy! Widzieli go juz wszyscy? A moze

troche Ci szkoda, ze to juz koniec? Jesli masz jego nagranie, to mam kilka

pomystéw, ktére pomogq Ci wycisng¢ z niego 100%.

Wyslij nagranie tym, ktorzy sie zarejestrowali, ale nie dotarli na webinar.
Nie kazdy zainteresowany miat czas, aby do Ciebie dotqgczyé na zywo.
Nie znaczy to, ze nie znajdzie go pdzniej. Edytuj nagranie, przycinajqc
poczqtek lub koniec, jesli to konieczne. Mozesz przestac je mailem wybranej
grupie oso6b. Jesli chcesz zaoszczedzi€ nieco czasu, uzyj opcji
automatyzaciji, ktérq szerzej Olga opisata w rozdziale “Skorzystaj z narzedzi
marketingowych w ClickMeeting”.

Pobierz nagranie i wytnij z niego o cn
najlepsze fragmenty. Jesli jakies e

2 Do you know the 6 thematic definitions of a webinar?
¥ Malva Gasowski - an online communication expert - talked about them during

momenty Web| naru byl-y Szczegél n |e the ClickMeeting Academy event! ..zobacz wigcej

Zobacz ttumaczenie

udane i uwazasz, ze mogq przykuwaé

Webinar -
6 thematic definitions

uwage, zréb z nich krétkie wideo i uzyj
w mediach spoteczno$ciowych. Pod
filmem zamieS¢ link do catego
nagrania webinaru. Juz planujqc
webinar, dobrze jest mysle¢ o takich

Effective webinars in education.

fragmentach. Zréb przed i po nich

kilkkusekundowq przerwe i zadbaj o odpowiednie slajdy. Utatwi Ci to potem
ich sprawne wyciecie.

Uzyj webinaru “na zgdanie”, aby zdobywaé¢ leady i budowaé baze
odbiorcow. Jesli twd] webinar miat za zadanie zdobycie nowych
potencjalnych klientdw, to ta opcja jest dla Ciebie. Stwdrz webinar “na
zqgdanie” i umieS¢ nagranie webinaru jako jego gtdwnq tres€. Jesli chcesz,
dodaj ankiete lub CTA. Link do nagrania umieS¢ np. w mediach
spotecznoSciowych. W ten sposdb zbudujesz réwniez baze odbiorcow,
ktérych zaprosisz na kolejne wydarzenia.



@) Webinar poszedt tak dobrze, ze warto poprowadzié go jeszcze kilka
razy? Uzyj webinaru automatycznego, aby nie musie€¢ wszystkiego
powtarza¢. Dodaj hagranie jako gtdwnq treS¢ webinaru automatycznego,
dodaj ankiete i CTA. Jesli zalezy Ci na kontakcie z uczestnikami, wciqz
mozesz wziq€ udziat w wydarzeniu, ale tym razem w petni skupisz sie na
chacie i odpowiadaniu na pytania.

Mateusz Iwanowski

'8 Zwieksz widocznos¢ w sieci
= dzieki stronie profilowej

Zasada dziatania w Internecie jest prosta: im wieksza widocznos¢, tym lepiej.
Aby jg zbudowaé, mozesz wykorzystaé rowniez swojq strone profilowq
w ClickMeeting. Zwtaszcza ze otrzymujesz jq bez jakichkolwiek dodatkowych
optat w swoim planie!

Na pewno kazdego dnia korzystasz z Google, aby dociera¢ do interesujgcych Cie
informacji. Doktadnie to samo robiq Twoi uczestnicy, kiedy poszukujg webinardw,
kursébw czy szkolen. Jezeli uda Ci sie zajg¢ wysokie pozycje w Google, pokdj
Twojego wydarzenia bedzie pekat w szwach. Jak to zrobic? Nie zawsze konieczne
bedzie inwestowanie sporych Srodkdw w ustugi specjalistdw SEO czy zaktadanie
osobnych stron internetowych. Ponizej pokaze Ci, jok wycisnqg¢ 100% z Twojej
strony profilowe;.



Strona profilowa: biblioteka Twoich webinarow

Jezeli tworzysz duzq liczbe wydarzeh online, dobrze mie€ wszystko w jednym
miejscu. Nie musisz jednak tworzy¢ odrebnej witryny, ktéra bedzie petni¢ funkcje
biblioteki Twoich archiwalnych webinardw i kalendarza umozliwiajgcego zapis
na zblizajgce sie wydarzenia. Te funkcje (i nie tylko!) oferuje strona profilowa.

Zwr6¢ uwage na to, ze w zwiqzku
. . B . , Publikuj moje wydarzeni
z kwestiomi bezpieczefstwa informacija =T R s
. . . . ‘ ‘ ‘ | Publikuj nadchodzace wydarzenia na mojej
o Twoich wydarzeniach nie bedzie "7 stronie profilowej
pojawiaC sie na stronie profilowej
automatycznie. Aby to zmienic, przejdz do zaawansowanych ustawien i wybierz

odpowiedniq opcije.

Mozesz zdecydowaé o tym réwniez w oknie automatyzacji podczas tworzenia

nowego wydarzenia:

S AUTOMATYZACJA

(©)
=
N

& SZCZEGOLY
Automatyzacja wydarzen

@\ Opublikuj wydarzenie na mojej stronie profilowej
- - t aby promo > wyd ie o

Nieco nizej mozesz ustawi€ automatyczng publikacje nagran webinarow

na Twojej stronie profilowe;j:

ﬁ Opublikuj nagranie na mojej stronie profilowej

B/ Gdy wydarzenie sie zakoriczy, jego nagranie bedzie d

,,,,,,,,,,



Q ClickMeeting www.clickmeeting.pl

Jak to wyglada w praktyce? W jednym miejscu Twoi uczestnicy bedq mogli:
Zarejestrowac sie na zaplanowane wydarzenia,
Dotqczy€ do webinarébw na zgdanie,
Obejrze¢ nagrania wydarzen, ktére juz sie odbyty.

Nadchodzgce wydarzenia Nagrania

Twoje pierwsze wydarzenie w ClickMeeting DOLACZ

in i I I | PERMANENTNY

Poznaj funkcje ClickMeeting DOLACZ

inars < i I { ] PERMANENTNY

Discover ClickMeeting features
inars i \ ( f PERMANENTNY

DOLACZ

Your first ClickMeeting event
DOLACZ

vebi i i I L ] I PERMANENTNY

Pamietaj, ze posiadasz peinq kontrole nad tym, co znajdzie sie na Twojej
stronie profilowej. Masz rowniez olbrzymi wptyw na to, jak bedzie sie prezentowac
i czy zostanie doceniona przez algorytm wyszukiwarki.

Twoja webinarowa strona lgdowania

Jesli zdecydujesz sie na skorzystanie z kreatora dostepnego w Twoim koncie,
strona profilowa moze petnié role petnoprawnej strony lgdowania (landing
page). Jest réwniez indeksowana przez wyszukiwarke Google, wiec nic nie stoi na
przeszkodzie, aby pojawiata sie w wynikach wyszukiwania na interesujqgce Cie
frazy. Aby tak sie stato, musisz nieco nad nig popracowac.
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Wszystko, co niezbedne, znajdziesz w sekcji ustawien.

& Ustawienia

DANE UZYTKOWNIKA ZMIEN HASLO JSTAWIENIA ZAAWANSC

Email.

Imig:

Nazwisko:

Firma:

Adres/ulica

Wojew6dztwo:

Kod pocztowy.

Zacznij od edycji profilu prezentera. Uzupetniajgc wszystkie pola, wzbogacasz
swojq strone profilowq o tre§€ waznqg dla wyszukiwarki oraz zbudujesz ekspercki
wizerunek. Dodaj swoje zdjecie lub logotyp brandu, ktéry promujesz. W polu
Imie i Nazwisko mozesz wpisac rowniez nazwe swojej marki. Dzieki temu istnieje
duza szansa, ze strona profilowa pojawi sie w wynikach wyszukiwania razem

z Twojq stronq internetowa.

Stworz spotkanie ~ * @
| O TR T
e Mateusz SEO

Zarzgdzaj swoimi danymi  [EXEEiEs

(3 Ustawienia wygladu

& Zarzadzaj prezenterami

& Szczegdly konta

4 Multi loginy

@® Dodatki do konta

G2 Program polecet

Wyloguj si

Aby edytowa¢ samaq strone profilowq, przejdz do ustawiehn wyglqgdu.

Jak widzisz, w ramach strony mozesz
umiesci€ nie tylko blok nagran i kalendarz
nadchodzqcych wydarzen. Do dyspozycji
pozostaje  chociazby wilasne  pole
tekstowe. Dzieki temu mozesz
przedstawi¢ informacje na temat swoich
wydarzeh czy firmy, ale réwniez
popracowac nad atrakcyjnosciq
z perspektywy wyszukiwarki.

@ Wyglad

Dostosuj wyglad i uktad

-
A ———
- EERE
x ClickMeeting
ClickMeeting

x



Zoptymalizuj opis na stronie profilowej

Przygotuj szczegotowy opis swoich webinaréw i prezentacje swojej marki. Masz
mozliwo§¢ stosowania miedzy innymi nagtdwkdéw, punktatoréw i rdéznych
formatowan, wiec bez trudu zatroszczy€ sie o wiadciwq organizacje tekstu oraz
jego strone estetycznq.

Aby osiqgnqa¢ jak najlepszy rezultat, przygotuj tekst na minimum 2500
znakéw oraz zastosuj przynajmniej trzy nagtowki H2. Zwr6¢ uwage, aby
w tekscie (oraz w nag’réwkoch) pojawiata sie nazwa Twojej marki oraz stowa
kluczowe nawiqzujgce do Twojej dziatalnosci. Postaw jednak na naturalnosé:
pamietaj o ich odmianie zgodnie z regutami gramatyki i unikaj zbyt duzego
zageszczenia podobnych fraz.

Jak znalez¢ stowa kluczowe, ktére wpisuja w wyszukiwarke Twoi potencjalni
odbiorcy? W tym celu mozesz skorzysta¢ z wielu ptatnych narzedzi. Nie musisz
jednak tego robi€, zwitaszcza jezeli to tylko jeden z kanatdw promociji. W zupetnosci
wystarczg dwa darmowe rozwiqzania.

Pierwszym z nich jest Planer Stow Kluczowych udostepniany przez Google.

https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/  Stuzy
do projektowania kampanii Google Ads (ktére rzecz jasna réwniez mozesz
wykorzystaé!), ale sprawdzi sie w przypadku pozyskania ruchu organicznego,
a wiec pochodzgcego z wyszukiwarki.

Aby sprawdzi¢,  jak duzg
popularnosciq cieszy sie konkretne
stowo kluczowe oraz odkryé

podobne, po prostu  wpisz

w wyszukiwarce interesujgcq Cie

10-100

fraze. Zatdzmy, ze specjalizujesz =~ o -
sie w kursach krawiectwa online:


https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/

Dobrym  zrédtem  inspiracji  jest  rbwniez  serwis  AnswerThePublic
(https://answerthepublic.com/). Dziota na podobnej zasadzie: wpisz fraze
(np. “kurs krawiectwa online”) w wyszukiwarce i zapoznaj sie z rozbudowangq listq

podobnych stdw kluczowych przedstawionych w atrakcyjnej graficznej formie.
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https://answerthepublic.com/

Q ClickMeeting www.clickmeeting.pl

E“‘ Katarzyna Kopacz

Platna promocja
platnych webinarow

Masz juz temat webinaru. Wiesz, co chcesz przekaza¢ i komu. Tylko jak
przyciqgnq¢ odpowiednich odbiorcéw na Twoje wydarzenie?

Jesli masz na to $rodki, z pomocq przyjdqg Ci ptatne kampanie reklamowe.

Ktory kanat reklamowy wybrac?

NajproSciej mowiqgc — ten, z ktbrego korzystajg Twoi odbiorcy. Najbardziej
uniwersalne mogq byé jedne z wiekszych kanatéw: Google (reklamy
w wyszukiwarce, bannery na réznych stronach internetowych oraz YouTube) lub
Meta (Facebook oraz Instagram), ale by¢ moze warto skorzysta€ z tych bardziej
niszowych — LinkedIn, X, Reddit czy Quora.

Kazdy z tych systemdw ma swoje wady i zalety. Tylko od Ciebie zalezy, na ktéry sie
zdecydujesz. Pamietaj jednak, ze wraz z precyzyjniejszym targetowaniem
uzytkownikdw rosnqc¢ bedzie koszt takiej reklamy. Tak wiec w zaleznosci od branzy na
Mecie czy w Google mozesz uzyskac zapisy na swodj webinar po np. 10-30 zt, a na
Linkedinie juz po np. 50 zt i wiecej. Pamietaj, aby optymalizowa€ kampanie konkretnie
pod zdarzenie zapisu na webinar. Jesli nie wiesz, jok takie zdarzenie ustawic,
w Internecie znajdziesz mndstwo instrukciji krok po kroku, a niektére systemy majq
latwe i intuicyjne narzedzia do tworzenia zdarzen (np. event setup tool od Mety).
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Na poczgtek warto zaczqé od Mety — to system reklamowy (umiarkowanie)
przyjazny dla nowicjuszy, a do tego stosunkowo niedrogi w Polsce.

Jak okresli¢ wysokos¢ budzetu?

Na to pytanie nie ma niestety jednoznacznej odpowiedzi oprécz uniwersalnego,
to zalezy’.

Jesli to Twoja pierwsza kampania reklomowa i nie masz nawet pewnosci, czy
bedziesz kontynuowac te forme promociji, mozesz zaczq¢ od budzetu dziennego
rzedu 20 zt. Przy zatozeniu optymalnego czasu promociji ok. 2 tygodni daje to sume
niecatych 300 zt. To kwota, ktéra nie powinna by¢ zbyt bolesna, jesli kampania nie
zakonhczy sie sukcesem, a pozwoli na uzyskanie pierwszych danych. Na ich
podstawie bedzie mozna zdecydowacd o zwigkszeniu budzetu jeszcze w tej kampanii,
a takze w przysztych.

Jesli na przykiad pozyskasz 10 zapiséw za 300 zt (30 zt per zapis), to na przysztosé
mozesz szacowadc, ze webinar o podobnej tematyce skierowany do podobnych
odbiorcow bedzie mieC zblizony koszt za zapis. Zatem aby pozyskac 100 osbéb
zapisanych na webinar, bedziesz potrzebowaé budzetu o wysokosci co najmniej
3000 zt.

Jakie materialy reklamowe przygotowac?

W zaleznoSci od wybranego kanatu bedziesz potrzebowac innych kreaci
reklamowych. Na YouTube niezbedne bedzie wideo, do reklamy w wyszukiwarce
Google nagtowki i opisy. Jesli jednak zdecydujesz sie na reklame na Mecie, sugeruje
takie materiaty:

) strona docelowa: podstawa podstaw, musisz w kofcu zbieraé zapisy na
wydarzenie. Korzystajqc ze strony rejestracji ClickMeeting, masz mozliwosé
dodania agendy wydarzenia i krotkiego bio prelegenta. Wykorzystaj te
przestrzen, aby przekonac uzytkownika do zapisu. Nie zapomnij o integraciji
z narzedziami analitycznymi kanatu reklamowego, z ktérego korzystasz!



Statyczna grafika zawierajgca niezbedne informacje: tytul, date
i godzine wydarzenia, cene biletu i zdjecie osoby prowadzqcej webinar.
Warto réwniez umiesci¢ tam CTA — call to action. Niech uzytkownik od razu
wie, co ma zrobi€¢. Naturalnie zwracamy wiekszg uwage na kreacje
przedstawiajgce innych ludzi, a obecno$¢ najwazniejszych szczegdtow
pozwoli uzytkownikowi na podjecie decyzji, czy jest zainteresowany
wydarzeniem, czy nie. ,Ukrycie’ niektérych detali moze wydawal sie
kuszqce, poniewaz sktoni uzytkownika do poszukiwania tych informaciji,
jednak z mojego doswiadczenia wynika, ze takie przekazy sq czesto
ignorowane. Wszystko zgodnie z zasadq ,nie kaz mi myslec!”.

Wideo, na ktérym prelegent zaprasza na webinar: krotka zajawka
przedstawiajgca problem potencjalnego klienta, ktéry bedzie poruszony
podczas webinaru. Uzytkownik moze w ten sposdb oceni¢, czy odpowiada
mu ten prowadzgcy (co wbrew pozorom ma ogromne znaczenie -
webinaru na zywo nie da sie przyspieszyé ;)).

Tekst reklamowy: powinien zwraca¢ uwage juz od pierwszych wyrazdw,
aby uzytkownik chciat klikng€ ,zobacz wiecej’. Zawrzyj w nim tytut, date
i godzine webinaru, krotki opis tego, o czym bedzie mowa, i cene biletu.
Pamietaj, aby tekst byt przejrzysty i tatwy do zeskanowania wzrokiem -
mozesz w tym celu stworzy¢ np. liste trzech najwazniejszych punktow, ktore
omowisz na wydarzeniu czy uzy¢ emotikonek do zakotwiczenia wzroku na
dacie. Tak jak w przypadku grafiki — nie zapomnij o CTA.

Jak wybrac od?powiedniq grupe docelowg w systemie
reklamowym

Masz juz okreSlony budzet i przygotowane materiaty reklamowe. Wiesz, do kogo

chcesz dotrzeg, ale jak to doktadnie zrobic?

Wiekszos¢ systemow reklamowych oferuje rozmaite mozliwosci kierowania
reklam — wedtug wieku, ptci, lokalizacji geograficznej, zainteresowan czy nawet
odwiedzanych stron. Z reguly jest to moment, w ktérym spotkam sie
z dwiema skrajnie réznymi reakcjomi: albo entuzjozmem i checiq



wyprébowania  absolutnie  wszystkich  pasujgcych  opcji, albo
z przyttoczeniem i paralizem decyzyjnym. Po prostu zachowaj spokdj
i pamietaj o kilku waznych zasadach.Wykluczaj juz zapisanych. Szkoda
wydawac budzet na osoby, ktére juz zapisaty sie na Twoje wydarzenie.
Przygotuj liste odbiorcow, ktéra bedzie zbierata osoby zapisane, i wykluczaj
je z kazdego zestawu reklam. Mozesz to zrobi€ na podstawie adresu URL
(np. strona podzigkowania za zapis) lub zdarzenia zapisu. W ten sposéb
masz pewnos¢, ze docierasz do osdb, ktére wykonajqg pozgdang przez
Ciebie akcje.

Mierz sity na zamiary. Jesli masz niewielki budzet, to celowanie w grupy
o wielkoSci np. 10 miliondbw osdéb mija sie z celem. Pamietqaj tez, ze Twoj
produkt raczej nie jest dla wszystkich. Eksperymentuj z zawezaniem grup
przez dodawanie nowych kryteriow.

Jesli chcesz dotrze€ do rodzicow dzieci w wieku maturalnym, to nie wybierqj
tylko opcji rodzice’, ale zawez jg do rodzicow nastolatkéw (m.in. Meta
posiada doktadnie takie opcje) i dodaj zainteresowania np. korepetycjami.
Sprébuj znalezé balans miedzy zbyt duzq i zbyt matq (i drogq!) grupg
docelowaq.

[Meta] Zainteresowania sq bardzo Iluzno przypisywane do
uzytkownikéw. Zdarzyto Ci sie kiedy$ zobaczy¢ na swoim feedzie reklame
tak absurdalng, ze jedyne, co mozna powiedzie€ to ,go home, algorithm,
you're drunk™? Mi zdecydowanie wiecej niz raz. Gtdwnie dlatego, ze Meta ma
bardzo liberalne podejscie do przypisywania zainteresowan do
uzytkownikdw. Bo jak inaczej wyjasni€ to, ze wg. Facebooka interesuje sie
Jptotami i bramami” (mieszkam w bloku), ,odziezg medyczng” (czy to przez
kolezanke pracujacq w marketingu pewnej Znanej firmy od Lekarzy?) czy
,0dziezq roboczq” (dzieki ClickMeeting za brak dresscode’u!)? Zatoze sie,
ze i u Ciebie sq takie smaczki — znajdziesz je w ustawieniach prywatnosci
Facebooka. Przejrzyj je i zawsze miej z tytu glowy — jedno zainteresowanie
klienta nie czyni. Im wiecej podobnych znaczeniowo zainteresowan
wykorzystasz, tym wieksza szansa na dobre dopasowanie uzytkownika do
Twojego wyddrzenia.



Testuj, testuj, testuj! W teorii mozesz wybra¢ wszystkie opcje targetowania,
ktére pasujq do Twoich klientdw w jednym zestawie reklaom, ale nie jest to
najlepsza metoda. Nie dowiesz sie w ten sposob, jaki doktadnie typ klienta
chetniej zapisuje sie na webinar ani czy bardziej lubi wideo, czy jednak
reklame statycznq. Postaraj sie podzieli€ swoje grupy docelowe na
segmenty — na przyktad wiasciciele matych bizneséw, marketingowcy,
rodzice matych dzieci, osoby lubigce podrézowaé - i weryfikuj, jok sobie
radzq. By¢ moze ktéras grupa, w ktdrej miat by¢ potencjat, jednak nie jest
zainteresowana organizowanym przez Ciebie wydarzeniem? Nie dowiesz
sie, jeSli nie bedziesz segmentowal odbiorcow, wiec testuj i wyciqgaj
wnioski na przysztosc.

Dobre praktyki

O czym jeszcze warto pamigtac?

Podziel zestawy reklam na prospectingowe (skierowane do zupetnie
nowych odbiorcéw) i remarketingowe (skierowane do uzytkownikéw, ktérzy
Cie znajq) i pamietaj o wykluczaniu remarketingu z kazdego zestawu
prospectingowego. Remarketing jest czesto najtanszq grupg w dotarciu,
wiec systemy mogq sie na nim skupic, jesli jasno im tego nie zabronisz.
Dlaczego warto emitowac¢ reklame do osdb, ktore juz Cie znajg? Poniewaz
w wiekszosSci przypadkdédw nie docierasz ze swoim komunikatem do 100%
osoéb, ktére Cie znajq. Jesli masz 100 os6b na liscie mailingowej czy 1000
obserwujgcych na Instagramie, nie zawsze wszyscy otworzq i przeczytajq
maila, tak jok nie zawsze algorytmy pokazg Twodj post wszystkim
obserwujgcym.

Nie stosuj kampanii na zasieg lub SwiaodomosE, jeSli nie masz
dodwiadczenia z kampaniami reklamowymi. Bardzo tatwo przepali€ na nie
budzet i nie uzyska¢ wymiernych efektdw. Trzymaj sie raczej kampanii na
konwersje (kontakty) i / lub ruch na strone.

Niech kampania bedzie aktywna nawet do godziny rozpoczecia webinaru.
Zapisy na ostatniq chwile sie zdarzajq, a szansa na to, ze takie osoby
pojawiq sie na wydarzeniu, jest wieksza.
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Pawel Laniewski

Nadaj swojemu webinarowi
drugie zycie

Twoje wydarzenie na zywo dobiegto kofica? Nie oznacza to, ze mozesz o nim
po prostu zapomnie€. Wrecz przeciwnie. Jes§li odpowiednio wykorzystasz
nagranie webinaru, uda Ci sie lepiej promowaé Twojq dziatalnos¢ i kolejne
projekty.

Promocja webinaréw kojarzy Ci sie z poswiecaniem czasu, ktoéry zdecydowanie
lepiej bytoby przeznaczy¢ na to, co naprawde istotne z perspektywy Twojego
biznesu? Wcale nie musi tak by¢€. Recykling tresci, czyli ponowne wykorzystywanie
wczesniej stworzonych materiatdw, cieszy sie olbrzymiq popularnosciq w Swiecie
marketingu cyfrowego. Dlaczego tak jest? Pozwala uzyskac Swietne rezultaty
i przede wszystkim zaoszczedzi€ mndstwo czasu. Ponizej pokaze Ci, w jaki sposéb
wykorzystaé nagranie webinaru, ktéry juz sie odbyt, aby zbudowaé baze
odbiorcow i tworzy¢ atrakcyjne materiaty promujgce Twoje kolejne wydarzenia.
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Zautomatyzuj pozyskiwanie kontaktow

Aby zwiekszy€ liczbe uczestnikdbw, ktéry bedq regularnie odwiedza Twoje
wyddarzenia, nie wystarczy po prostu dociera¢ do nich z Twoimi komunikatami.
Na niewiele sie to zdaq, jesli nie bedq zainteresowani Twojq ofertq albo najczesciej
poruszang w trakcie Twoich wydarzen tematykaq. Jesli konkretne zagadnienie jest
dla nich istotne, zdecydowanie chetniej bedq uczestniczyé w kolejnych
webinarach oraz korzysta¢ z oferty Twojej firmy. Najlepszym sposobem promocji
webinardw jest wobec tego zbudowanie listy kontaktéw zawierajgcej dane osob,
ktére juz wczesniej odwiedzity Twoje webinary lub zarejestrowaty sie na nie.

Mozesz zrobi¢ to za posrednictwem ClickMeeting. Dane Twoich uczestnikow
bedq trafialy automatycznie do ksigzki adresowej. Dzieki niej mozesz réwniez
zarzqdzaé grupami uczestnikéw i zaprasza¢ ich na nadchodzqgce wydarzenia.
OczywiScie zrobisz to rowniez podczas tworzenia howego webinaru.

Grupy
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Nie tylko wydarzenie na zywo pozwala Ci na pozyskiwanie cennych danych
kontaktowych. W planie automated mozesz rowniez tworzy¢:

Webinar automatyczny: na podstawie nagrania mozesz ustawic
wydarzenia, ktéra odbedq sie na autopilocie. Z perspektywy uczestnika
wszystko wyglada tak, jak w przypadku webinaru na zywo: rejestruje sie na
wydarzenie (co oznacza kolejne leady), otrzymuije link do pokoju, loguije sie
do niego i bierze udziat w webinarze. Moze nawet prowadzi¢c z Tobqg
konwersacje na czacie i korzysta€ z innych interaktywnych funkciji, jezel
tylko masz na to ochote.

Webinar na zqdanie: mozesz réwniez zaoferowaé uczestnikom dostep
do treSci w dowolnym czasie. To znakomity sposdb na pozyskiwanie
leaddw i zapewnienie interaktywnosci.

Najprostszym sposobem na ich przygotowanie bedzie wykorzystanie
przygotowanego wczesniej nagrania webinaru na zywo.

¢ SZCZEGOLY @ PoCZEKALNIA 4> REJESTRACJA 4 WYGLAD {8F AUTOMATYZACJA

Nazwa pokoju:

Adres URL wydarzenia: https:/planiewski.clickmeeting.com/ v

v Zostaw wiadomos$é ~ Odtwarzaj, pauzuj,
przewijaj

Uczestnicy beda mogli zostawic dla

Ciebie wiadomosci w trakcie wydarzenia Uczestnicy moga wstrzymac lub

Mozesz odpowiedzie¢ na nie pézniej przewingé webinar.

HeE

Zacznij dodawac elementy QC)




W tym celu po prostu wybierz opcje “Dodaij plik” i wskaz konkretne nagranie:

. Wybierz nagranie, ktére chesz uzy¢

Name Duration (o }

Customization
00:00:26 PODGLAD

Customization
00:00:32 PODGLAD

Aby pozyskiwa€ dane, przygotuj formularz rejestracji w taki sam sposoéb, jak
w przypadku webinaru na zywo. Nie zapomnij o umieszczeniu w nim pol

uwzgledniajgcych mozliwos¢

przetwarzania danych rejestrantow €O s s
w celach marketingowych. Dzieki temu

x ClickMeeting
w tatwy sposdb i zgodnie z prawem
zyskasz mozliwoS€ miedzy innymi
zapraszania ich na Twoje kolejne y
wydarzenia. - I

Nastepnie mozesz promowaé wydarzenie na zqdanie albo webinar
automatyczny w taki sam sposoéb, jak Twoje webinary na zywo. Mozesz rowniez
przesyta¢ link do formularza rejestracji zainteresowanym  osobom,
np. potencjalnym klientom, ktérzy odzywajg sie do Ciebie w mediach
spoteczno$ciowych. Dzieki temu Twoja baza kontaktdw bedzie sie rozwijaé bez
Twojego bezposredniego udziatu.



Stworz nowe materiaty dzieki nagraniu

Przygotowanie webinaru na zywo lub automatycznego to tylko jedna z wielu
mozliwosci. Jezeli dysponujesz nagraniem wydarzenia, mozesz rowniez szybko
stworzy¢ wiele nowych tresci, ktére wykorzystasz w promociji swojego biznesu oraz
nadchodzqcych wydarzen. To przede wszystkim znakomity sposdb
na oszczedzenie mndstwa czasu, zwiekszenie zasiegdw i zaangazowania Twoich
odbiorcow.

Opublikuj nagranie na YouTube i stworz biblioteke
webinarow

Przyszto§¢ marketingu bez wagtpienia nalezy

(R ClickMeeting

SR - . Ll v
kojarzy sie jednak z wysokimi kosztami oraz hato,com

do formatéw wideo. Przygotowanie nagran

miejsceprzed
1 po wydarzeniu

konieczno$ciq posiadania profesjonalnych
narzedzi i umiejetnosci. Jesli organizujesz
webinary, bedzie to zdecydowanie

prostsze.

Przede wszystkim pamietaj o publikowaniu swoich nagran na YouTube. Dzieki
dostepnej integraciji mozesz ten proces w petni zautomatyzowac.

Zebranie wiekszej liczby nagran

5 ClickMeeting SUBSKRYBUJESZ )
7,57 tys. subskrybentéw

pozwoli Ci  stworzyé  biblioteke
wypetniona eksperckq wiedzqg. Mozesz
zestawiac playlisty tematyczne,

tworzy¢  wiasng  strefe  wiedzy
i oferowaé swoim odbiorcom wygodny

dostep do treSci. | to wszystko

w ramach platformy YouTube.



Przygotuj inne formaty wideo

We wspbiczesnym wideo marketingu coraz wiekszg popularnosciq cieszqg sie
krétkie formy. Premiujg je media spotecznosciowe, chetnie wykorzystuje sie je
rowniez w formach reklamowych.

Jezeli dysponujesz nagraniem webinaru, w tatwy i szybki sposéb przygotujesz
rowniez shorty czy reelsy dostepne na Instagramie. Wystarczy, ze wylowisz
najbardziej interesujgce fragmenty. W ten sposob zyskasz sporo materiatdw
wideo, ktoére bedq angazowaé odbiorcédw i zachecaé ich do podjecia okreslonego
dziatania, w tym wziecia udziatu w kolejnych organizowanych przez Ciebie
wydarzeniach.

Przygotuj relacje tekstowg z webinaru

Szukasz inspiracji do  kolejnego

Czy wiesz, ze dla ponad 90% uzytkownikéw ochrona prywatnosci jest kluczowa przy wyborze narzedzia do

O rtyk u+u n O ﬁ rm OWy m b I Og u ? komunikacji online? Jezeli jeste$ organizatorem webinaréw, szkoler czy kurséw online, musisz pamigtag,
ze zapewnienie ochrony uczestnikéw tych wydarzer jest Twoim obowigzkiem. O tym, jak o to zadba¢,
dowiesz sig z relacji z webinaru “Prywatnos¢ podczas webinaru. Checklista dla organizatora”

. .
Przygotuj relacje tekstowq

Sprawdzone sposoby na dziatania zgodne z prawem z tego zakresu zaprezentowata radca prawny w

. I o . P .z o e ClickMeeting, Anna Zieliiska. Nasz ekspert specjalizuje si¢ w prawie nowych technologii. O spojrzenie na

Z Weblnq ru . MOZeSZ U mIeSCIC W n IeJ te kwestie z persp wy mar zadbat webinaru Tomasz Botcun, Brand Manager

ClickMeeting.

nagranie oraz transkrypcje wydarzenia
(z pewnoscig pomocha okaze sie

[n]
(R ClickMeeting

funkcja pobierania historii transkrypcji g

dostepna w ClickMeeting). Mozesz vebinaru

rowniez po prostu opisac Checklistadia
organizatora.
przedSthione quqdnienid Anna Zielinska

Radca prawny

i zaoferowa¢ swoim czytelnikom

. . ez .
StreSZCZen Ie Webl no ru, OCZyWISCIe to Jezeli jestes izatorem inaréw i i sig, jak do kwestii prywatnosci podchodzg sami
uzytkownicy, zapraszamy do zapoznania si¢ z naszym raportem “Prywatno$¢ online. Opinie uzytkownikéw
i dobre praktyki”.

znakomity sposdb na podzielenie sie
eksperckqg  wiedzq i kolejnymi
materiatami.
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Stworz jeszcze wiecej materialow

Webinar przede wszystkim oznacza
dzielenie sie wiedzqg. W jego trakcie
czesto pojawiajq sie zagadnienia, ktore
Poza

np.
o przygotowaniu poradnika w formie

wymagajg  szerszej  analizy.

blogpostem warto pomyslec

e-booka. Mozesz dzieki niemu pozyskac
jeszcze wiecej leaddédw i ugruntowac
eksperckq pozycje w branzy.

ClickMeeting
( l. 4792 obserwujagcych
4h-®
¥ Teaching online is really simple!
Download our guide where you can find a list of the basic things you need if

you want to start your e-learning adventure!
< https://Inkd.in/d-8qjZXy

#marketing #teaching #education

Zobacz ttumaczenie

Posty w mediach spotecznosciowych

niemal gotowe

ClickMeeting
. 4792 obserwujgcych
1 mies. «

0 Do you know the 6 thematic definitions of a webinar?

¥ Malva Gasowski - an online communication expert - talked about them during
the ClickMeeting Academy event!

. Take a glance!

https://Inkd.in/d2QHYS4J

#marketing #education #webinars

Zobacz ttumaczenie

Webinar -
6 thematic definitions

1.E-learning
2.Staff training
3.Product/Service
Demonstration
4.Customer care
5.Corporate
communication
6.Image management

Effective webinars in education.

Na bazie wskazanych wyzej tresci
zyskujesz réwniez solidny materiat do

wykorzystania w mediach
spotecznoSciowych. Zwtaszcza tych,
ktére premiujg eksperckosC. Jezeli
zaprosisz na swoje  webinary
rozpoznawalne w branzy osoby,

dodatkowo zwiekszysz zasiegi zarébwno

postow, jak i samych wydarzeh.
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Podcast na bazie webinaru

Webinar pozwala na snucie fantastycznych opowiesci. Wielu uzytkownikéw woli
obcowa¢ z nimi w formie podcastu. Wystarczg podstawowe umiejetnosci
techniczne, aby zamieni¢ Twoje wydarzenie w nagranie audio. Nastepnie
mozesz umiesci¢ je na popularnych platformach stramingowych. To dodatkowy
kanat, ktory daje Ci jeszcze wieksze zasiegi, a Twoim odbiorcom wiecej mozliwosci
zapoznawania sie z tresciq.

Kurs z certyfikatem dla uczestnikow

Organizowanie kursdw online jest niezwykle proste. Format webinaru sprawdza
sie w tym kontekécie wrecz idealnie. Wykorzystujgc nagrania, mozesz szybko
przygotowa¢ kompletny kurs, ktéry bedzie zakohczony wydawanym
automatycznie certyfikatem. Rejestracja oznacza oczywiscie kolejne kontakty
zainteresowane zagadnieniami, ktére poruszasz w trakcie swoich wydarzeh.

88 WEBINAR MARKETING - KURS KOMPLETNY

Odkryj marketingowy
potencjat webinarow!

Webinary pozwalajg na potgczenie bezposredniego kontaktu i formatu
wideo. Dzigki temu to wazne narzedzie nie tylko w warsztacie
nauczyciela, ale réwniez marketera. Zacznij tworzy¢ je juz dzis i zyskaj
zupetnie nowa przestrzeri komunikacji z Twoimi klientami! Sadzisz, ze to
skomplikowane? Bez obaw, najwazniejsze umiejgtnosci zdobedziesz Artur Kurasiriski
dzieki bezptatnemu kursowi, ktéry przygotowalismy wspélnie z Arturem

Kurasiriskim.

Planuj dziatania przed startem webinaru

Jak widzisz, nagranie webinaru daje Ci bardzo duzo dodatkowych mozliwosci.
Pamietaj wobec tego, aby nagrywa¢ Twoje wydarzenia. Jeszcze przed ich
rozpoczeciem warto opracowac przemyslany plan dziatania. Zastandw sie, w jaki
sposOb bedziesz wykorzystywaé materiaty i dostosuj format do oczekiwan Twoich
odbiorcdw. Dzieki temu zaoszczedzisz mndstwo pracy.
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Martyna Grzegorczyk

Checklista
dla organizatora

Najlepsze rezultaty osiqgniesz, jesli bedziesz korzystaé z odpowiedniego
scendriusza promocji. Dzieki temu uporzgdkujesz zadania do wykonania i nie
zapomnisz o zadnym waznym elemencie. Ponizej znajdziesz plan dziataniaq,
ktéry sprawdza sie w ClickMeeting. Mozesz z niego skorzysta¢ réwniez
w przypadku Twoich wydarzen!

Przed webinarem
Przygotu;:

Atrakcyjny temat webinaru

Wydarzenie w panelu konta ClickMeeting

Tre$ci wiadomosci mailowych do uczestnikéw
Informacje dla partneréw wydarzenia

Kreacje postéw w mediach spotecznosciowych i reklam

Landing page wydarzenia [ po$wiecony mu artykut na blogu

WHEEKKEE

Film promujqcy webinar
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14 dni przed wydarzeniem

@ Wiqcz kampanie reklamowe w mediach spotecznoSciowych

10 dni przed wydarzeniem

@ Opublikuj artykut na blogu i wyslij mail z zaproszeniem do swojej bazy

5 dni przed wydarzeniem

[9 Wyslij mailing do zarejestrowanych osob z przypomnieniem o wydarzeniu

W dniu webinaru

(M wyslij przypomnienie o wydarzeniu
[9 Nie zapomnij o nhagrywaniu webinaru

%] Wyslij wiadomos¢ follow-up

Po wydarzeniu

WYyslij nagrania do wszystkich osob, ktére zarejestrowaty sie na webinar
Opublikuj nagranie na swoim kanale YouTube

Przygotuj relacje tekstowq z webinaru i umies¢ jg np. na firmowym blogu

€K KX

Wykorzystaj fragmenty nagrania webinaru np. w Twoich mediach
spotecznoSciowych.
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