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2023 w branzy
wydarzen online
to rok power
userow!

Za nami kolejny rok wypetniony wydarzeniami online. | kolejny rok,

w ktorym szczegdlnie intensywnie korzystali z nich eksperci
reprezentujgcy rdéine branze. Webinary stuzyty im do dzielenia sie
wiedzq, ale coraz czesSciej sq takze narzedziemm marketingowym, ktére
pozwala na skuteczne zdobywanie leaddéw, utrzymywanie kontaktu
z klientami i prowadzenie dziatah sprzedazowych.

Rynek webinardéw i spotkan online staje sie coraz bardziej réznorodny.
Chcemy podkresli¢ te réznorodnos¢ rowniez w naszym raporcie. Dlatego
po raz pierwszy wprowadziliSmy kategorie power useréw, czyli
uzytkownikdéw, ktorzy korzystajqg nie tylko z réznych narzedzi dostepnych
w ramach pakietdw ClickMeeting, ale réwniez réznych formatow
wydarzeh. Dzieki temu sq w stanie realizowaé rdine potrzeby,
przeksztatcajgc wydarzenia online w fundament swojej dziatalnoSci.
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W ubiegtorocznej wersji raportu szeroko omawialiSmy kwestie
profesjonalizacji rynku. DostrzegliSmy, ze wydarzenia online stajq sie
waznym narzedziem wykorzystywanym przez ekspertéow
reprezentujgcych rézne branze: od szeroko pojmowanego sektora

edukacyjnego przez marketing i sprzedaz az po medycyne.

Pod tym wzgledem w 2023 roku nic sie nie zmienito. Wrecz przeciwnie:
eksperci sq coraz bardziej Swiadomi przewag, jakie oferujg im webinary
i spotkania online, i coraz intensywniej korzystajg z funkcji, ktére
pomagajg im bardziej angazowaé odbiorcéw, zwiekszaé baze

uczestnikdéw, ale rébwniez wydajniej wspobtpracowac.

Wielu z nich korzysta z réznych formatéw wydarzehn i narzedzi, aby
osiqga¢ jak najwieksze zyski. Taki power user moze wiec przede
wszystkim skupia¢ sie na tworzeniu szkolefA online, ale réwnocze$nie
organizuje rédwniez webinary marketingowe, spotkania swojego zespotu,

prezentacje sprzedazowe i konsultacje z klientami.

Do kategorii takich power useréw zaliczyliSmy az jedng czwartq bazy
uzytkownikdébw naszej platformy. Dlatego tez w tej edycji chcielibySmy
poswieci¢ im wiecej uwagi. Ale nie brakuje oczywiscie rozbudowanych
statystyk dotyczqcych poszczegblnych branz i ich lideréw. Kim sq, co ich
wyrdznia i co zmienito sie w ciqgu ostatniego roku w branzy? Wiasnie

temu przyjrzeliSmy sie w haszym raporcie.

Dominika
Paciorkowska




Kluczowe
whioski

W ciggu 2023 roku uzytkownik ClickMeeting zorganizowat Srednio
47 wydarzen, w ramach ktérych zgromadzit tgcznie 650 uczestnikow.
Na jednym wydarzeniu pojawiato sie wobec tego Srednio niemal
14 uczestnikow.

Przecietne wydarzenie trwato przez 106 minut, a sesja uzytkownika
wyniosta 71 minut.

Najwiekszg grupq uzytkownikdbw byli power userzy - osoby
wykorzystujgce wydarzenia online w rdéznych celach. Odpowiadali
az za 26% wydarzen. Tuz za nimi uplasowali sie marketerzy (24%),
a podium zamkneli szkoleniowcy, ktdérzy przygotowali co piqgte
wydarzenie.

Najwiecej wydarzeh organizowano w czwartek, nastepne miejsca zajagt
wtorek i sroda. Najczesciej wybierana godzina to 16:00.

Najczesciej wykorzystywanqg funkcjg platformy ClickMeeting byta
prezentacja — korzystano z niej w 54,42% przypadkdéw. Drugie miejsce

zajeto dzielenie sie ekranem (17,69%), a kolejne interaktywna tablica
(8,05%).
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Rekordzista wygenerowat przychéd w wysokosci ponad 161 tysiecy

ztotych na jednym wydarzeniu. tgczna suma zarobiona w ciggu roku

przez lidera na ptatnych webinarach to 739 251 zt.
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Rynek ekspertow:
wydarzenia online
w poszczegolnych branzach

Webinary to wazne narzedzia wykorzystywane przez ekspertdw zarébwno
w celu dzielenia sie wiedzq, jak i promowania marki, w tym tej osobistej.
Odrebnq kategorig wydarzefh pozostajq rzecz jasna spotkania, ktore
utatwiajg nam wspétprace i zapewniajq kontakt niezaleznie od miejsca,

w ktérym znajdujq sie ich uczestnicy.

Jakie branze najintensywniej wykorzystujq wydarzenia online?
PrzyjrzeliSmy sie wydarzeniom organizowanym w 2023 roku na
platformie ClickMeeting. W$&réd nich wyrézniliSmy nastepujace

kategorie:

Power user 26%
Marketing 24%
Szkolenia i consulting 20%
Edukacja 14%
Medycyna 8%
Spotkania biznesowe 8%
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Na jakiej podstawie klasyfikowaliSmy wydarzenia? Oto niektére rodzaje
webinardw i spotkan, ktére uwzgledniliSmy w poszczegdlnych

kategoriach:

e Szkolenia i consulting: bezpoSrednie sesje szkoleniowe 1 na 1 lub
w matych grupach, webinary otwarte, webinary promocyjne, ptatne
wydarzenia, warsztaty, treningi indywidualne.

e Marketing i sprzedaz: webinary otwarte skupione na generowaniu
leaddw, prezentacje produktu, wydarzenia dla aktualnych klientéw,
onboarding klientbw, dni  otwarte, zajecia pokazowe.

e Spotkania biznesowe: spotkania wewnetrznych zespotdw,
spotkania zarzqddéw, sesje robocze w rdéinego typu firmach
i instytucjach.

Edukacja: lekcje w szkotach publicznych i prywatnych, €wiczenia,
wyktady dia duzych grup studentow, korepetycje.
Medycyna: terapie online, konsultacje medyczne, telemedycyna,
szkolenia przedstawicieli zawodédw medycznych, konferencje

i sympozja.
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Wydarzeniaq, organizatorzy
i uczestnicy w 2023 roku

Zanim przejdziemy do konkretnych grup, sprawdizmy, jak wyglgdaty

wyniki osiqggniete przez statystycznego uzytkownika ClickMeeting
w 2023 roku.
4 [
wydarzen uczestnikow
+ zorganizowat statystyczny zgromadezit statystyczny
) uzytkownik uzytkownik
pe

Daje to Srednio niemal 4
wydarzenia miesiecznie i jedno
wydarzenie tygodniowo.

minut

trwato przecietne
wydarzenie

106

To wynik zblizony do tego, ktory

odnotowaliSmy w tamtym roku.

Wowczas przecietne
wydarzenie trwato przez 109

minut.

Co oznacza, ze w przecietnym
wydarzeniu brato udziat 14
uczestnikow.

minuty
trwata przecietna sesja
uczestnika

I

Odbiorcy uczestniczyli w
wyddarzeniach przez 67% czasu
ich trwania. W tamtym roku
statystyki byty zblizone
(zaangazowanie wyniosto 68%).



Branzeiich liderzy w 2023
roku

Jak uktadata sie praca przedstawicieli poszczegblnych branz i ich
lideréw w ubiegtym roku? Przyjrzyjmy sie blizej ich aktywno$ci w Swiecie

webinardéw i spotkan online.

Power user

Wyobraz sobie nastepujacq sytuacje: wiasciciel firmy szkoleniowe...
tworzy kursy online. To zupetnie logiczne. Ale czeS¢€ czasu poswieca na
bezptatne webinary, ktére pozwalaja mu dociera¢ do nowych
odbiorcéw. Regularnie spotyka sie tez ze swoimi wspdtpracownikami,
aby opracowywaé nowe pomysty i omawiaé sprawy organizacyjne.
Poza tym cyklicznie organizuje duzqg konferencje online, w ktérej biorqg

udziat inni przedstawiciele jego branzy.

Inny przykiad to psycholog oferujgcy sesje terapeutyczne. Podstawqg
jego dziatania sq spotkania z pacjentami (oczywiscie online),
ale rébwnolegle tworzy szkolenia dla innych terapeutéw, spotyka sie
ze swoim wspoélnikiem, organizuje konferencje naukowe, na ktérych

wymienia sie doswiadczeniami z innymi psychologami, i tworzy
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webinary promocyjne, ktére pozwalaja mu dociera¢ zarébwno do osbb
zainteresowanych podjeciem terapii, jak i uzyskaniem nowych
kwalifikacji w ramach szkolenia.

Takich scenariuszy jest rzecz jasna zdecydowanie wiecej. Pracownik
dziatu HR moze z jednej strony spotykac sie online z cztonkami swojego
zespotu i z kandydatami, a z drugiej organizowa€ webinary promocyjne
w ramach realizowanej strategii Employer Brandingu. Dla wiaSciciela
szkoty jezykowej podstawq dziatania bedq lekcje i konsultacje, ale moze
rébwniez korzystac z potegi webinar marketingu i usprawnia¢ dziatanie
firmy dzieki spotkaniom online.

Tak naprawde kazdy moze sta¢ sie power userem. | od diuzszego
czasu obserwujemy te tendencje wsrod uzytkownikow ClickMeeting.
Konfiguracje sq przy tym naprawde bardzo zréznicowane, ale w kazdym
przypadku decydujqgce okazuje sie przywiqzanie do platformy.

Czym wyrédzniali sie na tle innych uzytkownikéw?

¢ L :
wydarze online To o 81% wiecej niz przecietny

. zorganizowat statystyczny uzytkownik platformy. Daje to 1.7
+ power user wydarzenia tygodniowo.

<

To 44% wiecej od przecietnego

uczestnikow uzytkownika. Na przecietnym
zgromadait statystyczny wydarzeniu goscito 11 uczestnikéw,
ppower user

a wiec nieco mniej niz w przypadku
Sredniej dla wszystkich kont
ClickMeeting. Wynika to réwniez ze sporego udziatu spotkaf online odbywajgcych

sie¢ w kameralnym gronie.




minut minuty
trwato przecietne trwata sesja
wydarzenie uzytkownika

W tej grupie przecietna dtugos€ wydarzenia byta nieco diuzsza od Sredniej. Dlugos¢

£23X I3

trwania przecietnej sesji uzytkownika plasowata sie natomiast na podobnym
poziomie. Wskaznik zaangazowania jest wiec nizszy.

Pora przejs¢ do lidera kategorii, czyli firmy szkoleniowej, ktora
organizowata z jednej strony standardowe kursy online, z drugiej

webinary promocyjne czy spotkania wewnetrznych zespotow.

Lider w ciqgu roku stworzyt az 1309 wydarzeh, w ktorych wzieto
udziat 12 558 uczestnikow. Intensywnos¢ wykorzystania platformy jest
wiec naprawde imponujgca. Lider segmentu power useréw stworzyt o
2685% wiecej wydarzeh od statystycznego uzytkownika, co pozwolito mu
pozyskac o 1832% wiecej uczestnikdéw. Przecietne wydarzenie gromadzito

10 uczestnikoéw.

Sredni czas trwania wydarzenia wyniést 41 minut, a sesja uczestnika

to 26 minut. Wskaznik zaangazowania plasuje sie wobec tego

na poziomie 63%.




Marketing i sprzedaz

Podobnie jak przed rokiem, blisko co czwarte wydarzenie
na ClickMeeting miato charakter marketingowy Ilub sprzedazowy.
| podobnie jak przed rokiem to bardzo pojemna kategoria obejmujgca
z jednej strony duze webinary o charakterze promocyjnym, z drugiej np.

mate spotkania onboardingowe. Jak prezentowata sie aktywnosS¢

ekspertow?

R wydarzen online uczestnikow
zorganizowat statystyczny zgromadzit ekspert

1 marketer marketingu

+

To o 89% wiecej od przecietnego To wynik az o 217% lepszy od tego, jaki

uzytkownika platformy. osiqggnat statystyczny uzytkownik

ClickMeeting. Pamietaj, ze kazdy
unikalny uczestnik to potencjalny lead,
ktory moze zwiekszy¢é Twojq sprzedaz.

Wydarzenia marketingowe rzqadzqg sie swoimi prawami. Dtugosc ich

trwania jest zblizona do Sredniej, ale zdecydowanie krétsza jest

przecietna sesja uczestnika. Obserwowali§my to juz w zesztym roku.

minut minut
trwato Srednio wydarzenie trwata Srednia sesja
marketingowe uzytkownika




Wyjasnienie jest bardzo proste. Uczestnicy czesto wpadajg na chwile,
aby zaznajomi¢ sie np. wytqcznie z interesujgcym ich punktem
programu. Nie czujq sie takze zobowiqgzani, aby zostawaé¢ do konca.
Przeciez nie jest to obowigzkowe. Poza tym wielu uzytkownikéw rejestruje
sie na webinar, aby uzyskaé nagranie po jego zakonczeniu (co warto im

zapewnié).

Nasze rady? Jezeli organizujesz webinar marketingowy, skup sie
na merytoryce i problemach swoich klientdw. Dostosuj format
wydarzenia do konkretnego etapu lejka. Inny profil sprawdzi sie
na samej goérze, kiedy zalezy Ci na budowaniu $wiadomos$ci marki,

a inny bedzie skuteczny w kampaniach sprzedazowych.

Jak radzit sobie lider? To firma, ktéra dzieki otwartym webinarom
zdobywata cenne leady sprzedazowe. Za posrednictwem platformy
oferowata rowniez konsultacje, dema produktowe i szkolenia dla swoich

klientdw i partneréw w sieciach afiliacyjnych.

Lider branzy zorganizowat w 2023 roku az 2437 wydarzen. Daje
to Srednio 48 wydarzeh w ciggu tygodnia. Jak tatwo obliczyé¢, to 50 razy
wiecej niz Srednia dla wszystkich uzytkownikéw platformy. Efekt musi
by¢ imponujacy! W ciqgu roku liderowi branzy marketingu udato sie
zgromadzic dokiadnie 28 258 uczestnikow. To o 4247% wiecej

w poréwnaniu do Sredniej. Przecietnie na jednym wydarzeniu goscito

niemal 12 oséb.




Przecietne wydarzenie organizowane przez lidera branzy marketingowej
trwato 55 minut. Jednocze$nie przecietna sesja uzytkownika to 26 minut, wiec

wspbiczynnik zaangazowania wynosi 47%.

Podczas ostatniego webinaru w ramach Kadrowych  Sréd

O odnotowaliSmy rekord: na wydarzenie zarejestrowato sie ponad 6500
osbb, a w czasie rzeczywistym brato w nim udziat ponad 4000 oséb.

Warto wspomnie€, ze na samym poczqtku cieszyto nas, kiedy na
wydarzenie rejestrowato sie 300 osdb. tgcznie w darmowych
webinarach z cyklu Kadrowe Srody wzigto udziat ponad 30 tysiecy
unikalnych uzytkownikow.

Katarzyna
Rejman-Michalska
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Szkolenia i consulting

Znaczna czes€ szkolen i kursdw przeniosta sie do Swiata wirtualnego.
Nic w tym dziwnego. Dzieki takiej formule wiedza jest na wyciqgniecie

reki, a edukatorzy mogaq zwiekszaé skale dziatania i ograniczac koszty.

Do tej grupy poza firmami szkoleniowymi zakwalifikowali§my réwniez
niezaleznych szkoleniowcédw, coachdw czy ekspertédw prowadzqcych
dziatalno§¢  consultingowqg, co bez watpienia ma  wplyw
na wypracowane przez nich rezultaty. Jak wyglgdat rok 2023

w ich przypadku?

+

wydarzen online uczestnikow
zorganizowat rednio zgromadezit Srednio

1 szkoleniowiec szkoleniowiec

+

Daje to prawie dwa wydarzenia To o0 94% wiecej od §redniej dla
tygodniowo. To wynik lepszy wszystkich kont. Daje to réwniez nieco
od Sredniej o 91%. wyzszq Sredniq liczbe uczestnikow

podczas przeciethego wydarzenia.
W tym przypadku wynosi 14 oséb.




Podobnie jak w poprzedniej edycji raportu, zarbwno Srednia dtugos¢
wydarzenia, jak i sesji uczestnika sq dluizsze od wynikéw, jakie

wypracowat przecietny uzytkownik platformy.

minut minuty
trwato przecietne trwata sesja
wydarzenie uzytkownika

Wspbtczynnik zaangazowania wyniést wobec tego 68% i jest doktadnie taki sam jak
przed rokiem.

Co u lidera? Firma szkoleniowa zorganizowata w ciqgu roku 419
wydarzen (wigcej o 791% od sredniej), co przekiada sie na niemal
9 wydarzeh tygodniowo. tqcznie zgromadzita 1430 uczestnikéw,
a w przeciethym szkoleniu brato udziat 3.41 osoby. To zupetnie
zrozumiate, biorgc pod uwage, ze podstawowym formatem, z ktérego

korzysta lider, sq zajecia w matych grupach.

Wyrdznia je rdwniez kompaktowa forma. Jednostka szkoleniowa wynosi
okoto jednej godziny zegarowej i znajduje to przetozenie na Sredni czas
trwania wydarzenia, ktéry wynosi 57 minut. Na uwage zastuguje jednak

czas aktywnosci uczestnikbw, ktéry wynosi az 52 minuty.

Zaangazowanie na poziomie 92% jest naprawde rekordowe!




o Pomyst na realizacje szkolef online pojawit sie przed rozpoczeciem

pandemii. W styczniu 2019 roku zrealizowaliSmy pierwsze szkolenie
online. ChcieliSmy sta¢ sie prekursorami szkoleh online, zwtaszcza dla
instytucji publicznych. ZakiadaliSmy, ze bedzie to jednak dituzszy
proces. Niewiele firm realizowato wéwczas szkolenia w takiej formie,
ale przede wszystkim niewielu wyktiadowcéw i klientdw byto do niej

przekonanych.

| Katarzyna Bielecka
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Edukacja

Po raz kolejny w naszym raporcie zdecydowaliSmy sie na odrdznienie
sektora szkoleniowego od edukacyjnego. W tej drugiej grupie
skupiamy sie przede wszystkim na réznego typu szkotach: zaréwno
jednostkach nalezqcych do systemu edukacji — od nauczania
przedszkolnego po uczelnie, jak i tych dziatajgcych niezaleznie.
Olbrzymiq grupq uzytkownikéw platformy sq szkoty jezykédw obcych,
ktére w dzisiejszym Swiecie coraz czeSciej oferujq swoim uczniom

mozliwo$¢ rozwijania kompetencji jezykowych online.

Co wyrdznia ekspertdw branzy edukacyjnej? Przede wszystkim wysoka
aktywnos$¢€. | nic w tym dziwnego, biorgc pod uwage, ze zwykle mowa

o zajeciach, ktére odbywajq sie regularnie.

wydarzeh
zorganizowat Srednio
edukator

Przecietny uzytkownik reprezentujqcy te branze zorganizowat az 328
wydarzen (o 598% wiecej niz statystyczny uzytkownik). O 235% wyzsza
jest natomiast liczba uczestnikdw lekciji, ktéra wyniosta 2175 osbéb.
W statystycznym wydarzeniu bierze wiec udziat ok. 7 osbéb. Przecietna
dtugo$¢ wydarzenia to 100 minut a aktywno$€ uzytkownika to 79 minut.

Zaangazowanie jest wobec tego o 8 punktéw procentowych wyzsze niz

w przypadku Srednie;j.




Liderem sektora edukacji jest

21 75 uczestnikow szkota jezykowa oferujgca lekcje
zgromadzit
edukator orientalnych  jezykdédw.  Tylko

w 2023 roku za posrednictwem
ClickMeeting zrealizowata 6619 wydarzeh, co daje rekordowq liczbe 130
wydarzen tygodniowo. To o 13983% wiecej niz przecietny uzytkownik.
Oczywiscie oznacza to réwniez olbrzymiq tqcznq liczbe uczestnikow — w
ciggu roku na wirtualne lekcje logowano sie 23 831 razy. W wydarzeniu
brato udziat Srednio 3.59 osoby, co jest w petni zrozumiate, biorqac pod
uwage specyfike pracy matych grup, w jakich najtatwiej o opanowanie
jezyka. Przecietna lekcja trwata 86 minut
a sesja uzytkownika wyniosta 78 minut. Wspdtczynnik zaangazowania

to wobec tego 91%.

O ClickMeeting daje nam mozliwo$€ organizacji spotkah i webinaréw
rébwniez poza platformq Moodle. Zatem oprdcz dydaktyki, od ktérej sie
zaczeto, odpowiadamy za organizacje miedzy innymi konferencji,
spotkan wydziatowych, ale réwniez spotkafh wewnetrznych w naszej
organizacji. Miato to szczegdlne znaczenie w trakcie pandemii, kiedy nie
pracowadli§my stacjonarnie. Spotkania, na przyktad spotkania dziatowe
czy kolegia rektorsko-dziekanhskie, nadal mogty sie odbywaé wiasnie

dzieki platformie ClickMeeting.

Emilia Nowacka
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Medycyna

Branza medyczna to jedyna sekcja tematyczna, jokq po raz drugi
wyrdzniliSmy w naszym raporcie. Dlaczego? Chcemy w ten sposéb
wyrdzni€ sektor, ktéry niezwykle intensywnie wykorzystuje wydarzenia
online i zwieksza dzieki nim swdj potencjat. Cechuje go olbrzymie
zréznicowanie. Z jednej strony tworzg go przedstawiciele zawodow
medycznych, ktérzy w formule online udzielajg porad czy prowadzq
terapie. Z drugiej bardzo istotnq czesciqg tego rynku sq réwniez firmy
szkoleniowe, dzieki ktérym profesjonalisci zajmujacy sie medycynq

mogaq uzupetnia¢ wiedze.

4

wydarzen online uczestnikow
stworzyt Srednio ekspert zgromadzit przedstawiciel

1 branzy medycznej branzy medycznej

*

To 0 232% wiecej od Srednie;j. W tym przypadku to o 182% wiecej od
Reprezentant branzy medycznej Sredniej. W przecietnym wydarzeniu
organizowat Srednio trzy wydarzenia brato udziat 12 uczestnikéw.

tygodniowo.

minut minut
trwato przecietnie wyniosta Srednia sesja
wydarzenie uczestnika




Wptyw na te dane moze mie¢ m.in. format konferencji medycznych,
ktére czesto majq miejsce online. Zazwyczaj trwajq stosunkowo dtugo,
jednak uczestnicy biorq udziat przede wszystkim w punktach programu,

ktore sq z ich perspektywy najbardziej interesujqce.

Pozycje lidera zajmuje miedzynarodowa szkota psychoterapii, ktora
przede wszystkim oferuje szkolenia specjalistdbw zainteresowanych
W rozwijaniu swojego warsztatu. tqcznie utworzyta 784 wydarzer (1568%
wiecej od sredniej), co przektada sie na 15 wydarzen tygodniowo. Lider
zgromadzit przy tym 9745 uczestnikéw (o 1399% wiecej).

W przecietnym szkoleniu brato udziat 12.43 uczestnikéw.

Statystyczne wydarzenie trwato 229 minut, a sesja uzytkownika wyniosta

110 minut. Daje to wspbtczynnik zaangazowania na poziomie 48%.

O Naszym celem jest nie tylko prowadzenie terapii, ale réwniez

prowadzenie badan naukowych oraz szeroko zakrojona dziatalnosé
szkoleniowa. Szukatydmy do tego odpowiedniego narzedzia i okazato
sie, ze platforma ClickMeeting spetnia wszystkie nasze oczekiwania.
Pozwala nam z jednej strony na propagowanie wiedzy na temat
zaburzen ze spektrum autyzmu, a z drugiej na komunikowanie sie

z osobami, ktére biorq udziat w szkoleniu.

dr Ahna Budzinska




Ptathe webinary

Branza medyczna wyrdznia sie pod jeszcze jednym wzgledem:
to wiadnie eksperci tej dziedziny tworzq najbardziej dochodowe
wydarzenia ptatne. Cho€ rzecz jasna nie tylko oni zarabiajg w ten

sposobb. Dzieki integraciji ze Stripe osiqganie zyskdéw jest jeszcze prostsze.

Przyjrzyjmy sie blizej wynikom, jakie osiqgneli liderzy.

Webinar poswigcony samodzielnemu 1 007 biletow

zasypianiu dzieci 1 61 1 20 "

Rekordzista, ktéry przede wszystkim skupia sie na tworzeniu tresci dla
rodzicbw marzqcych o spokojnym $nie swoich pociech, stworzyt rbwniez

drugie pod wzgledem przychodé4w wydarzenie:

Webinar poswigcony dobrym praktykom 984 bilety

zasypiania dzieci 1 57 l|.l|.[] 2

£zzx XX




Dwa ptatne webinary wystarczyty, aby wygenerowaé ponad 300 tys. zt
przychodu. Ale rzecz jasna diuzsze serie pozwaladjg na jeszcze wigksze
zyski. Najlepiej Swiadczy o tym przyktad innego uzytkownika, ktéry

specjalizuje sie w ksztatceniu medykdw.

Szkolenia z badan USG 31 wydarzen 679 239 )

dia medykoéw 6825 biletow

Swietne zarobki czekajg oczywiécie réwniez w innych branzach:
od metodyki nauczania po bardzo techniczne zagadnienia. Online
mozna przekazywaé zrézinicowane informacje i ttumaczyé ztozone

zagadnienia.

Webinar dotyczgcy metodyki 406 biletow
pracy nauczycieli 67 39 6
7

£zzx XX

Szkolenie dotyczgce projektowania 52 bilety

instalacji 25 948 24

Szkolenie z obstugi 75 biletow
oprogramowania CAD




(]

Najlepszy czas na
o o

webinar? Godzinaq,

o ” o (]
dzien, miesigc
Branza medyczna wyrdznia sie pod jeszcze jednym wzgledem:
to wiasnie eksperci tej dziedziny tworzq najbardziej dochodowe

wydarzenia ptatne. Cho€ rzecz jasna nie tylko oni zarabiajg w ten

sposobb. Dzieki integraciji ze Stripe osiqganie zyskdéw jest jeszcze prostsze.

Przyjrzyjmy sie blizej wynikom, jakie osiqgneli liderzy.

Poniedziatek Wtorek Czwartek Pigtek Sobota Niedziela

Tym samym klasyfikacja zmienita sie nieco w poréwnaniu z tamtym
rokiem, kiedy na pierwszym miejscu znalazia sie Sroda, a dalsze miejsca
zajgt wtorek oraz czwartek. Nie zmienia sie jednak to, ze najwiecej
wydarzeh powstaje w Srodku tygodnia. Poniedziatek i weekend mogq

wiec oznacza¢ nizszq frekwencje. A jak prezentuje sie kwestia godzin?




09:00

Tym razem na szczycie zestawienia znalazia sie godzina 16:00.
Najlepszq porg na webinar bedzie wiec popotudnie i wczesny wieczor,

natomiast spotkania online (ale réwniez réznego typu szkolenia) czesto

odbywajq sie rbwniez w pierwszej potowie biznesowego dnia.




QQ ClickMeeting



