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Promocja webinaru krok po kroku.
Poradnik dla organizatora

Czesc!

W poprzednim poradniku pokazalismy Ci, jok przygotowa¢ sie do webinaru
i upewni€ sie, ze wszystko przebiegnie po Twojej mysli. Ale to nie wszystko! Na
pewno zalezy Ci na tym, aby Twoje wydarzenia odwiedzato jok najwiecej
uczestnikdbw i powstata wokdt nich zaangazowana spoteczno$€. W tym celu
musisz zadbac¢ o ich promocje. Wbrew pozorom nie zawsze musi sie to wiqzac
z zakupem dodatkowych narzedzi czy inwestowaniem Srodkdw w budzety
reklamowe. Wiele mozliwoSci zyskasz dzieki umiejetnemu wykorzystaniu funkciji
naszej platformy.

PrzygotowaliSmy dla Ciebie kompletny zestaw rad, ktére pozwolq Ci dociera¢ do
wiekszego grona odbiorcow. Eksperci marketingu ClickMeeting podzielili sie
przede wszystkim sprawdzonymi strategiomi, ktére z powodzeniem
wykorzystujemy w kampaniach promujgcych organizowane przez nas
wydarzenia.

Nauczysz sie miedzy innymi:

= wybiera¢ tematy webinardw, ktére od razu zaciekawiq Twoich odbiorcéw,

= automatyzowaé wysytke mailingébw i dodatkowych materiatdw za pomocq
ClickMeeting,

= przygotowywa¢ wideo zaproszenia i kreatywnie wykorzystywac nagrania
Twoich wydarzen w mediach spotecznosciowych,

* zajmowac wyzsze pozycje w wyszukiwarce dzieki stronie profilowej,

= konfigurowac pierwsze kampanie reklamowe Twoich webinaréw,

= wykorzystywa¢ marketingowo nagrania wydarzeh na zywo i budowaé baze
uczestnikow.

[ | PROMOCJA WEBINARU KROK PO KROKU 04



QQ ClickMeeting www clickmeeting.pl

Na koncu znajdziesz natomiast krotkq checkliste, dzieki ktorej zaplanujesz
promocije i upewnisz sie, ze wykorzystujesz wszystkie mozliwosci.

Zycze Ci przyjemnej lektury, wielu inspiracji i — co najwazniejsze — zawsze

wypetnionego po brzegi pokoju wydarzenia!

Grzegorz Weglarz
Marketing Director ClickMeeting
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@ Tomasz Boicun

Jak znalez¢ temat webinaru,
mn ktory zainteresuje Twoich
Y odbiorcéw?

Nawet najlepsza reklama nie przyciggnie uczestnikbw na webinar, jezeli
temat wydarzenia po prostu ich nie zaciekawi. Zanim przystqpisz
do planowania promociji, dowiedz sie, jak znalezé inspiracje i dotrze¢
do zagadnien, ktoére sq dla nich istotne.

Przede wszystkim dobrze poznaj swoich klientow

Niezaleznie od tego, czy prowadzisz firme, ktéra chce pozyska€ nowych klientéw,
czy zajmujesz sie edukacjg, w centrum Twojego zainteresowania muszq
pozostawa¢ Twoi odbiorcy. Jezeli nie wiesz, do kogo moéwisz, nie bedziesz
wiedzie€ takze, o czym i jak méwic!

Webinar nie moze ogranicza¢ sie tylko do promocji i prezentaciji sprzedazowe;.
Przedstaw sie jako ekspert i podziel sie wiedzqg oraz doSwiadczeniem z innymi.
Najlepszym sposobem na pozyskanie wiernej grupy odbiorcow jest
rozwigzywanie trapiqcych ich problemow.



Jesli Twdj webinar bedzie zawierat elementy promociji, to postaraj sie znalez¢

temat, ktory:

Bedzie dotyczyt sytuaciji, z ktérymi stykajq sie Twoi potencjalni odbiorcy.
Zaoferuje porady umozliwiajgce rozwigzanie ich problemow i odniesienie
korzysci.

Wskaze, dlaczego to witasnie Ty i Twdj produkt lub ustuga rozwiqzecie te
problemy.

Zacznij zatem od solidnego rozpoznania, kim sq Twoi klienci, jakie sq ich AKTUALNE

problemy, jakie zadajqg pytania i czego szukajg. Na poczgtku nie bedziesz

potrzebowaé zadnych dodatkowych narzedzi. Co warto zrobic?
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Przejrzyj raporty, ktére prezentujg aktualne dane i trendy dla branzy,
w ktorej dziatasz.

Zapoznaj sie z komentarzami i pytaniami, ktore pojawity sie w Twoich
mediach spotecznosciowych w ciggu ostatnich 2—-3 miesiecy. Jesli mato
sie tam dzieje (nad czym musisz popracowaé!) zajrzyj do konkurenciji.
Sprawdz portale z ocenami i recenzjami klientdw. Znajdziesz tam
aktualne oczekiwania i sugestie zgtaszane przez Twojq grupe docelowaq.
Wejdz do serwisu YouTube i zacznij wpisywaé zapytania zwigzane
z twojq branzq. Jesli na danq fraze znajdujesz duzo tresci i to nagranych
w ostatnich 3-6 miesigcach, to moze to by¢é dobry trop. Jesli wpisujesz
pytanie, ktére czesto zadajg Ci klienci, ale nie znajdujesz zadnego filmu,
to prawdopodobnie udato Ci sie odkry€ nisze!

Skorzystaj z Google Search

Console - i to koniecznie!

Sprawdz, jakie stowa kluczowe GO gle
§ciggajq uzytkownikéw na Twojq

strone internetowq czy bloga Q. jak zalozy¢ ul X
i jakie strony odwiedzaijq. Q. jak zatozyé ul

Q. jak zatozy¢ ule
Q. jak zatozy¢ ul w ogrodzie

Q. jak zatozy¢ ul pszczeli
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Tak, w ClickMeeting zrobiliSmy webinar o tym, jok wybrac¢ i testowac
kamere do prowadzenia wydarzef online

Ustal, jakie tresci najbardziej angazowaty uzytkownikéw Twojego
serwisu. Przy pomocy darmowego Google Analytics sprawdzisz, joki artykut
na blogu cieszyt sie najwiekszq popularnosciq i skupiat uwage czytelnikow
najdtuzej. Oczywiscie dowiesz sie rowniez, jakie podstrony lub artykuty nie
zostaty przyjete tak ciepto — to bardzo cenna informacja!

Porozmawiaj ze sprzedawcami oraz osobami pracujgcymi w dziale
obstugi klienta. Jesli nie ma na to czasu, zajrzyj np. do systemu CRM,
z ktérego korzystasz. Im wiecej informaciji, tym lepiej: koniecznie
przeanalizuj zapisy rozmow na czacie lub otrzymane maile. Jesli jokis temat
lub zapytanie pokrywa sie z tym, co wpisywali uzytkownicy
w wyszukiwarkach internetowych, to na pewno warto iS¢ tym tropem.

Tak, dopiero teraz nadszedt ten moment, by sprawdzic, jakie webinary robi
Twoja konkurencja. Zajrzyj na ich kanat YouTube lub strone, gdzie
publikuja nagrania webinardw. Zobacz, co nagrywaijq, jokie pytania zadajq
uzytkownicy i ktére filmy sq najczesSciej nagrywane, ktore najchetnigj
oglgdane.

Przygotuj liste tematow

Jezeli chcesz, zeby webinary dziataty i pomagaty Ci rozwija€ Twojq dziatalnosé,

musisz zachowa¢ konsekwencje i dziata€ zgodnie z okreSlonym, powtarzalnym

planem.

Na pewno uda Ci sie znalez¢ bardzo duzo inspiracji. Ale to zaledwie poczqtek.

Przede wszystkim zapisz wszystkie pomysty na tematy wydarzen, nawet te, ktore

na pierwszy rzut oka nie wydajq sie szczegdlnie ciekawe. Nastepnie je pogrupu;.

Dobrym punktem wyjscia bedzie utozenie ich pod wzgledem tematycznym.

Pamietaqj, ze Twoi odbiorcy wybierajq webinary ze wzgledu na komfort, jaki oferujq.

Twoim obowiqgzkiem jest wiec zapewnienie im jak najwiekszej wygody.



Przede wszystkim musisz dobrze zarzqdzaé czasem. Uczestnicy webinaréw
utrzymajq skupienie przez 45-60 minut. W przypadku mtodziezy i dzieci ten czas
jest jeszcze krotszy. Jezeli na Twojej liscie tematdw znalazto sie rozbudowane
zagadnienie, pomysl nad podzieleniem go na kilka wydarzen. Dzieki temu
przygotujesz jeszcze wiecej eksperckich tresci i dotrzesz do jeszcze wigkszej liczby
odbiorcow.

Segmentuj zagadnienia

Zastanbéw sie czy tematy, ktére znalazty sie na Twojej liscie, sq interesujqce dla
wszystkich Twoich klientdw. Nie ma sensu wysyta€ zaproszenia na “webinar
wprowadzajqcy” do osob, ktére juz od dawna korzystajq z Twojej oferty. Ale moze
byC i tak, ze jaki§ temat bedzie zbyt zaawansowany z perspektywy osob, ktére
dopiero zaczety sie interesowac Twojq ofertq albo konkretnym zagadnieniem, na
przyktad wiasng hodowlq pszczot.

Zweryfikuj swoje pomysty

Lista pomystéw gotowa? Swietnie! Zanim przystqpisz do dziatania, musisz jeszcze
przekona¢ sie, czy na pewno bedq interesujgce dla Twoich odbiorcow.
Jak to zrobi¢? Znéw najlepszym sposobem bedzie rozmowa z klientami. Mozesz
zapyta€ ich otwarcie, czy zainteresowatby ich wybrany temat i poprosic¢
O sugestie. Jak?

Wyslij do swojej bazy mailingowej ankiete, w ktérej klienci bedq mogli
zagtosowac na zaproponowane tematy. Takq ankiete mozesz réwniez wyswietli¢
uczestnikom webinaru, ktéry juz prowadzisz. Najlepszy moment, aby to zrobi€, to
kohcowa czes¢ wydarzenia.

Dobrq praktykq jest rowniez zebranie pytan, na ktdére mozesz udzieli¢ odpowiedzi
w trakcie wydarzenia. W tym celu mozesz postuzy€ sie np. swoimi mediami
spotecznoS§ciowymi.



Czasami najlepsze rezultaty przynosi bezposrednia weryfikacja treSci w akciji.
Zanim zorganizujesz webinar na zywo, mozesz przygotowaé webinar
dostepny w formule na zqdanie (a nawet kilka webinaréw tego typu!).
Wiqcz opcje zadawania pytan, aby pozosta¢ w kontakcie z odbiorcami,
i sprawdz, ktéra treS¢ bedzie cieszyC sie najwiekszq popularnosciq.

Sprawdz takze, czy ktos (np. Twéj konkurent), nie przygotowat wczeéniej webinaru
na ten sam lub podobny temat. Obejrzyj go i przeanalizuj. Dzieki temu nie tylko
znajdziesz nowe inspiracje, ale unikniesz réwniez bteddw, ktére popetnili inni.
Mozesz to zrobi€ lepiej!

Liczy sie eksperckos¢

OczywiScie nie musisz przechodzi€ przez wszystkie powyzsze punkty za kazdym
razem. Jesli znajdziesz temat, ktory Twoim zdaniem bedzie idealnie dostosowany
do oczekiwah Twojej publiki, po prostu przystepuj do dziatania. Szukaj inspiracii,
przeglqgdaj to, co robi konkurencja, inspiruj sie niq, ale nie kopiuj jej dziatan. Twoi
klienci sq unikalni.

Na koniec mam dla Ciebie bardzo waznq rade, ktéra pozwoli Ci tworzy€ jeszcze
bardziej interesujqace webinary i zwieksza¢ zasiegi bez dodatkowych kosztéw: rob
webinary z partnerami. Co dwoéch ekspertow, to nie jeden. Wspdtpracujesz
z ekspertem, ktory specijalizuje sie w danej dziedzinie? Korzystasz z ustug firmy,
ktéra jest rozpoznawalna w branzy i cieszy sie dobrg opiniq? Zapro$ ich
do wziecia udziatu w wydarzeniu w roli prezentera lub dodatkowego eksperta.
To prosty sposbb na zwigekszenie atrakcyjnosSci wydarzenia i dotarcie
do odbiorcoéw $ledzgcych nie tylko Ciebie i Twojg dziatalnoS¢, ale réwniez
drugiego eksperta.



Olga Oleksa

Skorzystaj z narzedzi
marketingowych
N w ClickMeeting

Obawiasz sie, Ze promocja Twojego webinaru bedzie kosztowna
i pracochtonna? Wcale nie musi tak by¢. Aby zwiekszy¢ zasiegi i pozostawaé
w kontakcie z uczestnikami, mozesz skorzysta¢ z kreatoréw, ktére znajdziesz
w swoim koncie ClickMeeting. Jeszcze wiecej opcji zyskasz dzieki
automatyzacji dostepnej we wszystkich planach Automated. Sprawdz,
jak to zrobic!

Przygotuj spersonalizowane zaproszenia

Ekspercki wizerunek wymaga nie tylko wysokiego poziomu merytorycznego, ale
rowniez zachowania konsekwentnej stylistyki. W ClickMeeting mozesz w tatwy
sposbb dostosowa wszystkie treSci do swojej marki i zadbac o to, aby osiggac
dzieki nim dodatkowe korzysci.

Zacznij od spersonalizowanych zaproszeh dla uczestnikbw. W ClickMeeting
mozesz dostosowac zaproszenia do swojego brandu oraz do tematyki
webinaru. Opcje te znajdziesz w Ustawieniach wyglgdu na swoim koncie.
Dostosujesz takie elementy jak uktad maila, profil prezentera, linki czy plan
wydarzenia. Mozesz swobodnie dodawaé obrazy, tekst czy pliki do pobrania.
Pamietaj, aby zapisa¢ zmiany. Wszystko gotowe!
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Jak przygotowac
efektywny webinar

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Sed volutpat tincidunt quam,

tas tristi luct »
e https://pawelkaminski.clickmeeting.com/123

123123

posuere. Duis consectetur velit
diam, ut rhoncus orci
fermentum ac. Proin ut ipsum
faucibus, ornare nunc quis,
interdum eros. In porta magna Witorek, 12 lipca 2021, 16:15-17:00
ipsum, id aliquam nulla Pokaz w mojej strefie czasowej »

molestie ac. Morbi tincidunt

W tej samej sekcji zmienisz rowniez ustawienia wyglqadu pokoju wydarzenia oraz
strony profilowe;.

Przygotuj atrakcyjnq strone rejestracji

Strona rejestracji na wydarzenie to kolejna tres¢, ktdérq warto dostosowacl. Jest
indywidualna dla kazdego Twojego webinaru, i jest to miejsce, ktdére zobaczy
kazdy uczestnik bez wzgledu na to, czy wysytasz bezposrednie zaproszenia, czy tez
promujesz zapisy poprzez osobng strone lgdowania.

Na stronie rejestracji zacznij od  dostosowania  wymaganych
i nieobowigzkowych pél. To wazny krok, poniewaz od tego zalezy, jakie dane
na temat uczestnikéw zbierzesz (i np. wyeksportujesz do systemu CRM, jesli
korzystasz z integracji). Dzieki formularzowi rejestracji stworzysz baze kontaktow,
ktéra pozwoli Ci docieraé z Twojg komunikacjqg (takze dotyczqcq nastepnych
Wydorzeh) do 0sbb zainteresowanych Twojg marka.



P SICZEGOLY @ POCZEKALN /2 REJESTRACJA o WYGLAD 8% AUTOMATYZACJA

@D Dostosuj uktad i tres¢

(x ClickMeeting

Imig * Nazwisko .

Adres email *

|

Zarejestruj sig RO  [icT—

Na koniec mozesz przejrze€ znajdujqce sie w dole strony opcje dodatkowe. W tym
miejscu ustawisz np. przekierowanie uczestnikdw na wybrang przez Ciebie strone
www, do ktorej link wyswietli sie po zakohczeniu wydarzenia.

Ustawienia rejestracji

Przekieruj osoby rejestrujace sie

Mozesz automatycznie przekierowaé zarejestrowanych uczestnikéw wydarzenia na wtasng strone z podziekowaniem lub dowolng inng
strone. Po prostu wklej jej adres URL, a my zajmiemy sig reszta.

Powiadomienia o nowych zarejestrowanych osobach oFF

Chce otrzymywac powiadomienia za kazdym razem, gdy ktos zarejestruje si¢ na moje wydarzenie.

Wymagaj recznego potwierdzenia oFF

Wybierz to pole, jesli chcesz potwierdza¢ kazdg rejestracje recznie.

Rejestracja permanentna w

Wytacz te opcje, jesli chcesz przeprowadzac osobna rejestracje dla kazdej sesji w tym pokoju.

Korzystajqgc z tej opciji, mozesz przekona¢ odbiorcdw do akcji, na ktérej Ci zalezy.
Przyktadowo: w trakcie webinaru zachecasz uczestnikdw do rejestracji na zajecia
jezykowe. WysSwietlasz przycisk CTA i w nim wstawiasz link do strony rejestracji.



Dodatkowo, dodajac przekierowanie uczestnikbw, mozesz wyswietlic im strone
z listq pozostatych zajec jezykowych, na ktére mogq sie zapisa€ w ramach Twojej
szkoty.

W sekcji rejestracji na wydarzenie mozesz rowniez wiqczy¢ powiadomienia
o kazdej zarejestrowanej osobie lub uruchomi¢ reczne potwierdzenie -
to przydatne zabezpieczenie, dzieki ktoremu zweryfikujesz kazdego uczestnika
i upewnisz sig, ze tylko wybrane grono pojawi sie¢ na Twoim webinarze — np. nie
wpadnie na niego nikt, kto ma maila w domenie konkurencyjnej firmy.

Zarzqdzaj kontaktami w ksigzce adresowej

Jesli nie masz jeszcze ksigzki adresowej, warto poznac jej zalety. Celem ksiqzki nie
jest jedynie import kontaktow i katalogowanie ich. Dzieki niej mozesz przede
wszystkim zapraszaé ludzi na swoje wydarzenia, a nastepnie wysytaé im
wiadomosci follow up lub inne wartoSciowe dla nich komunikaty. Kazdy
z takich kontaktdbw ma przypisane najwazniejsze dane, takie jak email
czy lokalizacja. Na ich podstawie moze tworzy¢ grupy i prowadzic
spersonalizowane wydarzenia. Skorzystaj z opcji Eksportuj, jesli chcesz przeniesS¢
dane np. do swojej platformy CRM, gdzie Twdj zespdt sprzedazy zajmie sie
podgrzewaniem kontaktow.

Zautomatyzuj komunikacje e-mail

Wiadomosci mailowe wciqz sq jednym z najwazniejszych kanatdw komunikacji
w marketingu cyfrowym. Pomogq Ci réwniez komunikowa¢ sie z Twoimi
uczestnikaomi oraz osobami, ktére mogtyby by¢ zainteresowane Twoim
webinarem. Przejdz do sekcji automatyzacji,
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{=p Automatyzacja wydarzen i
Promowanie wydarzen 7

7 Dziatania follow-up N
"9 Ustawienia standardowe 7

Planujgc wydarzenie, nie zapomnij o dziataniach promujgcych i follow-up.
Pierwsze pozwolq upewnic sie, ze uczestnicy bedq doktadnie pamietali, kiedy
odbywa sie webinar i jaki jest jego temat. Skorzystanie z Automatycznych
przypomnien o wydarzeniu pomoze Ci zwiekszy¢ odsetek obecnosci
na webinarze i co za tym idzie — konwersje. W ClickMeeting mozesz ustali€, kiedy
uczestnicy majq otrzymac przypomnienie na swojq skrzynke e-mail i ile takich
przypomnief powinno zosta¢ wystanych.

Zautomatyzuj moje przypomnienia o wydarzeniu

ON

Przypomnij uczestnikom o wydarzeniu dzigki serii automatycznych wiadomosci.

1 dzien wczesniej [ 1 godzine wczesniej [ 5 minut wczesniej i

Po wydarzeniu warto skorzysta€ z kilkku opcji follow-up. Po pierwsze mozesz
ustawiC¢ strone z podziekowaniem z wiasnym URL. WySwietli sie wszystkim
obecnym na webinarze tuz po jego zakonczeniu. To doskonaty sposob
na przekierowanie uczestnikdw na strone lgdowania z przyciskiem wzywajgcym
do akcji.

Jesli np. za Tobq webinar namawiajgcy do zapisania sie na zajecia szkoty
rodzenia online, to doskonatym pomystem jest wysSwietlenie strony do zapisow
na zajecia tuz po zakonczeniu wydarzenia. Uczestnicy duzo chetniej zapiszq sie
od razu po webinarze niz kilkka godzin czy dni po jego zakohczeniu.



Kolejnym waznym krokiem jest Automatyczna wiadomos$¢ z podziekowaniem
do osob, ktoére byty na wydarzeniu. Jest to krok, ktérego uczestnik bedzie sie
spodziewat i jednocze$nie miejsce, w ktérym mozesz zawrze¢ przydatne dla niego
materiaty. W ClickMeeting do wiadomos$ci mozesz dodac link do swojej strony
profilowej, certyfikat uczestnictwa, nagranie wydarzenia (lub inne pliki z biblioteki
plikéw) oraz przycisk z prosbq o opinie.

(M_ ‘> Automatyczna wiadomo$¢ z podzigkowaniem
- Wyslij wiasng wiadomosé do kontaktéw, ktérzy wzieli udziat w wydarzeniu. Podziel sie
plikami.

Dodaj wtasng wiadomos¢:

Czesdl » Dodaj link do mojej strony profilowej Podglad strony profilowej

Dziekuje za obecnosé na moim webinarze. : ’ -
. . T , Dodaj certyfikat dla uczestnikow @ Podglad certyfikatu
Przesytam Ci nagranie wydarzenia, jesli chcesz

powréci¢ do poruszanych zagadnien. Zapraszam Dodaj nagranie wydarzenia
Dodaj przycisk z prosba o opinie

Dodaj pliki z mojej biblioteki plikdw:

@ Dodaj wiecej plikow

Certyfikat rowniez moze byé waznym elementem Twojego planu promocji.
W koficu kazdy z nas lubi otrzymywaé potwierdzenie nabywania cennych
kompetenciji. W ClickMeeting proces wydawania certyfikatow jest prosty i w petni
zautomatyzowany. Wystarczy, ze zaznaczysz odpowiedni box w sekcji
wiadomosci z podziekowaniem.

Roéwnie waznym krokiem w promocji webinaru jest Wiadomos¢ follow-up.
Uczestnik zainteresowany treScig wydarzenia chetnie zajrzy do przestanych przez
Ciebie materiatdbw, co zwigksza szanse na wykonanie oczekiwanej przez Ciebie
akcji — np. odwiedzenie Twojej strony internetowej czy zapisanie sie na kolejne
webinary.



Mozesz réwniez skontaktowaé sie z osobami, ktére mimo rejestracji nie pojawity
sie na webinarze. W treSci warto przypomnie¢ im o temacie wydarzenia i zacheci¢
np. do obejrzenia nagrania (ktére mozesz zatgczyé do  wiadomosci
automatycznie). Dzigki temu, mimo ze uczestnik nie brat aktywnie udziatu
w webinarze, ma wcigz szanse na zapoznanie sie z treSciq i zblizenie sie do Twojej
firmy.

m Automatyczna wiadomosé follow-up

Wyslij wiadomos¢ follow-up do kontaktéw, ktére sie zarejestrowaly, ale nie wziety udziatu w
wydarzeniu. Podziel sig plikami

Dodaj wtasng wiadomosé:

Czesél ~ Dodaj link do mojej strony profilowej Podglad strony profilowej

sie zakonczyt. Szkoda, ze nie mogto Cie by¢ z nami.
Ale nic straconego! Mam dla Ciebie nagranie.

v Dodaj nagranie wydarzenia

Dodaj pliki z mojej biblioteki plikéw:

@ Dodaj wigcej plikow

m Automatyczne zaproszenia na moje nadchodzace wydarzenia

Wyslij automatyczne zaproszenie do wszystkich, ktérzy dotgczyli do Twojego wydarzenia

lub nie

Wybierz kolejne wydarzenie dla oséb, ktére dotgczyty. Zapro$ ich na: Wybierz kolejne wydarzenie dla oséb, ktére sie zarejestrowaty, ale nie
dotaczyly. Zapros ich na:

business 1 o

Permanentny lorem ipsum i

Permanentny
A Wybierz wydarzenie

B Wybierz wydarzenie

Ostatnim krokiem follow-up moze by¢ Automatyczne zaproszenie na kolejne
wydarzenie. JeSli organizujesz serie webinarbéw, to zaproszenie osbb, ktoére
zarejestrowaty sie na jedno z nich, na pewno zwigkszy liczbe uczestnikdw i pozwoli
Ci odnies¢ sukces!



Chcesz wiekszych zasiegow? Nadawaj na YT
lub FB!

Jesli zastanawiasz sie, co wiecej mozesz zrobi¢ dla promocji swojego webinaru,
to na pewno przypadnie Ci do gustu jeszcze jedna mozliwo$¢. Zaangazuj w swoje
dzialania webinarowe spotecznos¢, ktorqg juz udato Ci sie zebraé
na Facebooku czy YouTube. W ClickMeeting mozesz wiqczy¢ auto-stream
wydarzenia w mediach spotecznoSciowych. Dzieki temu fani z tych kanatéw
zobaczq na zywo relacje z Twojego webinaru i bedg mogli na niego reagowac
i oznaczac¢ inne potencjalnie zainteresowane tredciq osoby. To rozszerzy Twoje
zasiegi i wzmocni wizerunek specjalisty wérod fandw.

Przy okazji warto wspomnie¢, ze nagranie z webinaru mozesz réwniez
automatycznie opublikowa¢ na YouTube juz po zakohczeniu wydarzenia.

Oczekujesz wiecej? Skorzystaj z integracji

Jest jeszcze kilka dodatkowych o o e e e s
krokow, ktére mozesz podjqc, aby

skutecznie promowacC  swoje @D izt s morso s
wydarzenia. Je§li masz juz S
w swojej firmie narzedzia
do  zarzqdzania  relacjomi -
z klientami, takie jok systemy

CRM, mozesz je zintegrowac -
z ClickMeeting i cieszy¢ sie

automatycznym przeptywem danych. Korzystajgc z integracji np. z Zapier, mozesz
potgczyC ClickMeeting z ponad 1 500 aplikacjomi. Oprécz tego potqczysz sie
automatycznie z takimi narzedziami, jok GetResponse czy Pipedrive. Dzieki temu
utatwisz prace z klientami sobie i swoim pracownikom oraz stworzysz jednq
marketingowq przestrzen do zarzqdzania webinarami i konwersjami, ktdre pomagajq

Ci osiggnqgc.



Dominik Balicki

Jak w prosty i tani sposob
przygotowac wideo
L4} promocyjne?

Masz w planach wiasny webinar i chcesz nim zainteresowa¢é maksymalng
liczbe os6b? W mediach spotecznosciowych wideo ma wiekszq site przebicia
niz statyczne bannery czy tekst. Stworzenie wideo zaproszenia brzmi wiec jak
dobry pomyst. Tylko jak to zrobi¢? Nie potrzeba do tego zadnego montazu czy
post produkciji! Wystarczy Ci smartfon i dobre swiatto.

PrzysztoSC bezsprzecznie nalezy do video marketingu. Wedtug Wyzowl az 88%
odbiorcéw oczekuje wiekszej liczby materiatdw wideo od marek, ktére obserwuje
(i z roku na rok ten odsetek roénie!). Oczywiscie juz sam webinar wpisuje sie w te
kategorie i w praktyce jest jednym z najprostszych i najtanszych sposobdw
przygotowania atrakcyjnych materiatdw wideo. Skoro mozna mie¢ jednak jeszcze
wiecej wideo i to bez zbednych wydatkéw, to dlaczego z tego rezygnowac?
Ponizej pokaze Ci, jak to zrobic!

Czego bedziesz potrzebowac? Masz to w kieszeni!

Wiele osbb rezygnuje z przygotowania wiasnych materiatdw wideo ze wzgledu
na brak profesjonalnego sprzetu. Nie jest Ci jednak do niczego potrzebny!



Posiadasz aparat fotograficzny z mozliwoScig nagrywania filméw? Wspaniale!
Jesli nie, to nic straconego. Wiekszos¢ wspoétczesnych smartfonéw w zupetnosci
wystarczy do tego zadania. Postaragj sie stabilnie i bezpiecznie ustawi¢ telefon.
Jesli nie masz statywu, improwizuj. Na pewno znajdziesz co$, co przytrzyma
i ustabilizuje Twoj telefon na odpowiedniej wysokoSci. Bqdz ostrozny — krzem
wciqgz nie jest tanil Jesli przewidujesz, ze wiekszo$¢ odbiorcéw obejrzy film
na urzqdzeniach mobilnych, kre¢ wideo w pionie. To pomoze algorytmom
Facebooka zwiekszy¢ widocznoS¢ Twojego filmu. Jesli celujesz w ogladajgcych
na komputerach — nagrywaj film tradycyjnie — w poziomie.

Liczy sie pierwsze wrazenie

Jedli masz juz sprzet, ktéry wykorzystasz podczas nagranf, przejdz do kwestii
merytorycznych. Na poczqtek przygotuj chwytliwe pierwsze zdanie, ktére
zainteresuje odbiorcéw filmu i utrzyma ich przed ekranem. W dalszej czesci
wideo nie zapomnij sie przedstawié, powiedzie¢, o czym bedzie Twodj webinar,
kiedy sie odbedzie oraz jak mozna sie na niego zarejestrowaé. Masz juz gotowy
i przeCwiczony tekst? Pora zadbac€ o to, co znajdzie sie w tle.

Tomasz Botcun - 1

B2B & SaaS Marketing | Product Messaging | Webinar Host

4 mies. - ®

5 krokéw do wyzszej konwersji dzigki automatyzacji webinaréw - Zapraszam
na #webinar ClickMeeting 28.06 o godzinie 15:00, ktéry bede miat

ZO TObq MOSZ pomYS’f nCI Scenel’le, ktéra przyjemnosé poprowadzié. Link do wydarzenia w komentarzu

Zastandw sie nad miejscem nagrania e
oraz nad tym, co bedzie widoczne »

koresponduje z tematem webinaru?
Moze uzyjesz jakich§ rekwizytow?
Swietnie! Tak czy inaczej, postaraj sie,
zeby miejsce, w ktérym nagrasz wideo
zaproszenie, byto estetyczne. Mozesz

pozwoli¢ sobie réwniez
na nieco ekstrawaganciji, ktéra przykuje
uwage odbiorcéw. Zrobit tak nasz Clickowy kolega, Tomek Botcun: zaproszenie
na webinar dotyczqgcy pieciu krokdw do wyzszej konwersji nagrat podczas spaceru
w lesie (bo czy istnieje lepsze miejsce do stawiania krokéw?)



OczywiScie atrakcyjne treSci mozesz
przygotowa¢ réwniez w biurze czy
w domowym zaciszu. Bedzie to o tyle
tatwiejsze, ze zyskasz petnq kontrole nad
odwietleniem i dzwiekami dobiegajgcymi
z otoczenia (o ile nie przeszkodzi Ci np.
wwiercajqcy sie w éciane sqsiad).

18.10.2022

BUnsspRIO Y

Jezeli korzystasz ze wsparcia eksperta, ktory podzieli sie w trakcie webinaru swojq
wiedzq i dodwiadczeniem, popros$ go o przygotowanie wideo i opublikowanie go
rébwniez w jego mediach spotecznoSciowych. Dzieki temu zwiekszysz zasieqgi.

05.10.2021
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Ostatnie przymiarki i.. akcja!

Atrakcyjna miejscéwka to nie wszystko. Aby zagwarantowaé odpowiedni efekt,
musi byé¢ réwniez dobrze o$wietlona. Swiatto powinno padaé z przodu lub
z boku na Twojq twarz. Postaraj sie, aby w kadrze za Tobq nie byto okien.

Przed przystqpieniem do nagrywania upewnij sig, ze na planie nie jest za ciemno
lub kadr nie jest przedwietlony. Oczywiscie liczy sie nie tylko obraz, ale réwniez
dzwiek. Spokojnie, rowniez w tym przypadku nie musisz siegac po profesjonalny
mikrofon. Jezeli rejestrujesz dzwiek za pomocq smartfona, upewnij sie, ze nie
zastaniasz wbudowanego w niego mikrofonu. Wybierz takze ustronne i ciche
miejsce. Jezeli nagrywasz w plenerze, zwrd6¢ uwage na wiatr.

Jesli wszystko gra, to nagraj kilka podejSC i wybierz to najlepsze. Przytnij
nadmiarowy poczqgtek i koniec nagrania przy pomocy dostepnego w kazdym
smartfonie edytora. Gotowe!

Opublikuj wideo w swoich mediach
spotecznosciowych!

Co dalej? Wystarczy, ze wejdziesz na swoje media spotecznoSciowe i zatqczysz
film do posta. Mozesz oczywiscie réwniez promowac te treSci, aby docierac
do jeszcze wiekszej grupy odbiorcow, oraz wykorzysta€ nagranie w reklamach.
Nie zapomnij wklei¢ linka do rejestraciji pod filmem!

PoszczeglOlne platformy rézniq sie pod wieloma wzgledami. Roznice dotyczq

rowniez oczekiwan wobec materiatdw wideo. Uwzgledniaj je w swojej strategii
i tworzonych scenariuszach.

lle powinno trwaé wideo?

Dlaczego Twoi odbiorcy doceniajq formaty wideo? Bo pozwalajg im w prosty,
szybki i atrakcyjny sposob dotrze¢ do istotnych z ich punktu widzenia informaciji.



Internet uwielbia krotkie formy. Zbyt diugie wideo prawdopodobnie zostanie po
prostu szybko wytqczone. lle powinno wobec tego trwacé? Wszystko zalezy od
miejsca, gdzie bedzie publikowane:

YouTube to bez watpienia najpopularniejsza platforma stuzgca do
publikowania materiatdw wideo. Mozesz umiesci€ na niej nawet materiat
trwajgcy 12 godzin. W przypadku tresci takich jak zaproszenia na webinar
najlepiej sprawdzi sie jednak 1-2 minutowy film. Jesli decydujesz sie na
stworzenie shortséw, powinny trwa¢ maksymalnie 30 sekund i by¢
nagrywane w pionie.

W przypadku Facebooka maksymalny czas trwania wideo to.. az 240
minut. Jezeli zalezy Ci na duzych zasiegach i efektywnym docieraniu do
odbiorcow, to najlepiej sprawdzi sie wideo trwajace maksymalnie 60
sekund. A jesli chcesz opublikowa¢ stories, ogranicz sie do 20 sekund.
LinkedIn to gigantyczna sieC zrzeszajgca ekspertow. Dzieki temu dotarcie
do potencjalnych klientdw bedzie zdecydowanie prostsze. Jezeli chcesz
tam umiesci¢ wideo zaproszenie, powinno trwa¢ ok. 30 sekund.

Publikujesz wideo na Twitterze? Celuj w ok. 45 sekund.

Wideo na Instagramie moze trwa¢ 60 sekund (no dobrze - mozna je
wydtuzy€ do 15 minut, jezeli Twoj uzytkownik bedzie miat ochote przeklikiwaé
sie przez kolejne slajdy).

Jeden “slajd” stories na Instagramie trwa 15 sekund. Wedtug raportu
Hootsuite "Digital 2022" to wtasnie ten format generuje 72,6% zasiegdbw
reklamowych na tej platformie. OczywiScie mozesz nagra¢ materiat, ktéry
trwa diuzej, jednak pamigtaj, ze bedzie wowczas pociety pomiedzy slajdy,
co wptywa réwniez na odbidr.

Reels na Instagramie to nowa formuta, ktéra zdobywa coraz wiekszg
popularno$€. Samodzielnie zdecydujesz o tym, ile bedzie trwac. Do wyboru
pozostaje 15, 30, 45 lub 60 sekund.

Chcesz promowaé sie na TikToku? To jeden z najnowszych trenddw
w marketingu. Nagranie powinno trwa¢ 20—-30 sekund.



Wykorzystaj nagranie webinaru!

Za Tobq udany webinar na zywo? Gratulujemy! Widzieli go juz wszyscy? A moze

troche Ci szkoda, ze to juz koniec? Jesli masz jego nagranie, to mam kilka

pomystéw, ktére pomogq Ci wycisng¢ z niego 100%.

01

02

03

Wyslij nagranie tym, ktorzy sie zarejestrowali, ale nie dotarli na webinar.
Nie kazdy zainteresowany miat czas, aby do Ciebie dotgczyé na zywo.
Nie znaczy to, ze nie znajdzie go pdzniej. Edytuj nagranie, przycinajqc
poczqtek lub koniec, jesli to konieczne. Mozesz przestac je mailem wybranej
grupie oso6b. Jesli chcesz zaoszczedzi€ nieco czasu, uzyj opcji
automatyzaciji, ktérq szerzej Olga opisata w rozdziale “Skorzystaj z narzedzi
marketingowych w ClickMeeting”.

Pobierz nagranie i wytnij z niego

o ClickMeeting
. L. . .o X ;1 il‘l:so?serwuizjcych
nallepsze frag menty. J es“ JOkIeS 2 Do you know !i 6 thematic definitions of a webinar?
. P . ¥ Malva Gasowski - an online communication expert - talked about them during
momenty Web| naru byl-y Szczegol nie the ClickMeeting Academy event! ..zobacz wigcej
Zobacz ttumaczen ie
udane i uwazasz, ze mogq przykuwac ebinar.

6 thematic definitions

uwage, zréb z nich krétkie wideo i uzyj

1.E-learning

w mediach spoteczno$ciowych. Pod
flmem zamieS¢ link do catego
nagrania webinaru. Juz planujqc
webinar, dobrze jest mysle¢ o takich

Effective webinars in education.

fragmentach. Zréb przed i po nich

kilkkusekundowq przerwe i zadbaj o odpowiednie slajdy. Utatwi Ci to potem
ich sprawne wyciecie.

Uzyj webinaru “na zgdanie”, aby zdobywaé¢ leady i budowaé baze
odbiorcow. Jesli twdj webinar miat za zadanie zdobycie nowych
potencjalnych klientdw, to ta opcja jest dla Ciebie. Stwdrz webinar “na
zqgdanie” i umieS¢ nagranie webinaru jako jego gtdwnq tres€. Jesli cheesz,
dodaj ankiete lub CTA. Link do nagrania umieS¢ np. w mediach
spotecznoSciowych. W ten sposdb zbudujesz réwniez baze odbiorcow,
ktérych zaprosisz na kolejne wydarzenia.



04  Webinar poszedt tak dobrze, ze warto poprowadzic go jeszcze kilka
razy? Uzyj webinaru automatycznego, aby nie musie€¢ wszystkiego
powtarza¢. Dodaj nagranie joko gtdéwnq tre$€ webinaru automatycznego,
dodaj ankiete i CTA. Jesli zalezy Ci na kontakcie z uczestnikami, wciqz
mozesz wziq€ udziat w wydarzeniu, ale tym razem w petni skupisz sie na
chacie i odpowiadaniu na pytania.

(l

‘(‘, - “, Mateusz Iwanowski
ﬁ

Zwieksz widocznosS¢ w sieci
dzieki stronie profilowej

Zasada dziatania w Internecie jest prosta: im wieksza widocznos§¢, tym lepiej.
Aby jg zbudowaé, mozesz wykorzystaé rowniez swojq strone profilowq
w ClickMeeting. Zwtaszcza ze otrzymujesz jq bez jakichkolwiek dodatkowych
optat w swoim planie!

Na pewno kazdego dnia korzystasz z Google, aby dociera¢ do interesujgcych Cie
informacji. Doktadnie to samo robiq Twoi uczestnicy, kiedy poszukujg webinardw,
kursdbw czy szkolen. Jezeli uda Ci sie zajg€ wysokie pozycje w Google, pokdj
Twojego wydarzenia bedzie pekat w szwach. Jak to zrobi¢? Nie zawsze konieczne
bedzie inwestowanie sporych S§rodkdéw w ustugi specjalistdw SEO czy zaktadanie
osobnych stron internetowych. Ponizej pokaze Ci, jok wycisnqQ¢ 100% z Twojej
strony profilowe;.



Strona profilowa: biblioteka Twoich webinaréow

Jezeli tworzysz duzq liczbe wydarzeh online, dobrze mie¢ wszystko w jednym
miejscu. Nie musisz jednak tworzy¢ odrebnej witryny, ktéra bedzie petni¢ funkcje
biblioteki Twoich archiwalnych webinardw i kalendarza umozliwiajgcego zapis
na zblizajgce sie wydarzenia. Te funkcje (i nie tylko!) oferuje strona profilowa.

Zwr6¢ uwage na to, ze w zwiqzku

v Publikuj moje wydarzenia

z kwestiomi bezpieczehstwa informacja
. . . . Publikuj nadchodzace wydarzenia na mojej

o Twoich wydarzeniach nie bedzie — 7 stronie profilowe]

pojawiaC sie na stronie profilowej

automatycznie. Aby to zmienic, przejdz do zaawansowanych ustawien i wybierz

odpowiedniq opcije.

Mozesz zdecydowaé o tym réwniez w oknie automatyzacji podczas tworzenia

nowego wydarzenia:

& SICZEGOLY @ PoczexaLNIA &> REJESTRACJA 4 WyGLA 6% AUTOMATYZACJA

Automatyzacja wydarzen

L, Zobacz strong profilowa

. Opublikuj wydarzenie na mojej stronie profilowej

Wiacz te opcje, aby promowac¢ nadchodzace wydarzenie na swojej stronie profilowe

Nieco nizej mozesz ustawi€ automatyczng publikacje nagran webinarow

na Twojej stronie profilowe;j:

Opublikuj nagranie na mojej stronie profilowej

Gdy wydarzenie sig zakoriczy, jego nagranie bedzie dostepne na Twojej stronie profilowe

Zobacz strone profilowa




Jak to wyglada w praktyce? W jednym miejscu Twoi uczestnicy bedq mogli:
Zarejestrowac sie na zaplanowane wydarzenia,
Dotqczy€ do webinarébw na zgdanie,
Obejrze¢ nagrania wydarzen, ktére juz sie odbyty.

Nadchodzgce wydarzenia Nagrania

Twoje pierwsze wydarzenie w ClickMeeting DOLACZ

bine i i I J ydarz K 1 PERMANENTNY

Poznaj funkcje ClickMeeting DOLACZ

inars.click i I L PERMANENTNY

Discover ClickMeeting features
vebinars.clickmeeti r ¢ f PERMANENTNY

DOLACZ

Your first ClickMeeting event
DOLACZ

vebine i ti I L 5 Y g I PERMANENTNY

Pamietaj, ze posiadasz peinq kontrole nad tym, co znajdzie sie na Twojej
stronie profilowej. Masz rowniez olbrzymi wptyw na to, jak bedzie sie prezentowac
i czy zostanie doceniona przez algorytm wyszukiwarki.

Twoja webinarowa strona Igdowania

Jesdli zdecydujesz sie na skorzystanie z kreatora dostepnego w Twoim koncie,
strona profilowa moze petnié role petnoprawnej strony lgdowania (landing
page). Jest réwniez indeksowana przez wyszukiwarke Google, wiec nic nie stoi na
przeszkodzie, aby pojawiata sie w wynikach wyszukiwania na interesujqgce Cie
frazy. Aby tak sie stato, musisz nieco nad nig popracowac.



Wszystko, co niezbedne, znajdziesz w sekcji ustawien.

& Ustawienia Stworz web Stwérz spotkanie ~ e Q
| T T
DANE UZYTKOWNIKA ZMIEN HASLO USTAWIENIA ZAAWANSOWANE @ Ma‘eusz SEO

Zarzgdzaj swoimi danymi  [EXEEiEs

(3 Ustawienia wygladu

Emai: S Zarzadzaj prezenterami

- & Szczegdly konta
Imig:  Mat
8% Multi loginy

Nazwisko:
® Dodatki do konta

Firma: kMeeting 4 Program polecet

Adres/ulica korisk Wyloguj sie

Wojewodztwo:

Kod pocztowy:

Zacznij od edycji profilu prezentera. Uzupetniajgc wszystkie pola, wzbogacasz
swojq strone profilowq o tre§€ waznqg dla wyszukiwarki oraz zbudujesz ekspercki
wizerunek. Dodaj swoje zdjecie lub logotyp brandu, ktéry promujesz. W polu
Imie i Nazwisko mozesz wpisac rowniez nazwe swojej marki. Dzieki temu istnieje
duza szansa, ze strona profilowa pojawi sie w wynikach wyszukiwania razem
z Twojq stronq internetowaq.

Aby edytowa¢ samaq strone profilowq, przejdz do ustawiefn wyglgdu.

Jak widzisz, w ramach strony mozesz

® Wyglad Stworz spotkanie - * Q

umiesci€ nie tylko blok nagran i kalendarz

nadchodzqcych wydarzeh. Do dyspozyciji —
pozostaje  chociazby wiasne  pole o
tekstowe. Dzieki temu mozesz e

przedstawi¢ informacje na temat swoich
wydarzeh czy firmy, ale réwniez
popracowac nad atrakcyjnosciq
z perspektywy wyszukiwarki.



Zoptymalizuj opis na stronie profilowej

Przygotuj szczegotowy opis swoich webinaréw i prezentacje swojej marki. Masz
mozliwo§¢ stosowania miedzy innymi nagtdwkdéw, punktatoréw i rdéznych
formatowan, wiec bez trudu zatroszczy€ sie o wlasciwq organizacje tekstu oraz
jego strone estetycznq.

Aby osiqgna¢ jak najlepszy rezultat, przygotuj tekst na minimum 2500
znakéw oraz zastosuj przynajmniej trzy nagtowki H2. Zwr6¢ uwage, aby
w tekscie (oraz w nagtéwkach) pojawiata sie nazwa Twojej marki oraz stowa
kluczowe nawiqzujgce do Twojej dziatalnosci. Postaw jednak na naturalnosé:
pamietaj o ich odmianie zgodnie z regutami gramatyki i unikaj zbyt duzego
zageszczenia podobnych fraz.

Jak znalez¢ stowa kluczowe, ktére wpisujga w wyszukiwarke Twoi potencjalni
odbiorcy? W tym celu mozesz skorzysta¢ z wielu ptatnych narzedzi. Nie musisz
jednak tego robi€, zwitaszcza jezeli to tylko jeden z kanatdw promocji. W zupetnosci
wystarczq dwa darmowe rozwiqzania.

Pierwszym z nich jest Planer Stow Kluczowych udostepniany przez Google.
https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/  Stuzy

do projektowania kampanii Google Ads (ktére rzecz jasna réwniez mozesz
wykorzystaé!), ale sprawdzi sie w przypadku pozyskania ruchu organicznego,
a wiec pochodzgcego z wyszukiwarki.

Aby sprawdzi¢,  jak duzg
popularnosciq cieszy sie konkretne
stowo kluczowe oraz odkryé

podobne, po prostu  wpisz

w wyszukiwarce interesujgcq Cie

10-100

fraze. Zatdzmy, ze specjalizujesz =~ o -
sie w kursach krawiectwa online:


https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/

Dobrym  zrédtem  inspiracji  jest  rbwniez  serwis  AnswerThePublic
(https://answerthepublic.com/). Dziota na podobnej zasadzie: wpisz fraze
(np. “kurs krawiectwa online”) w wyszukiwarce i zapoznaj sie z rozbudowangq listq

podobnych stdw kluczowych przedstawionych w atrakcyjnej graficznej formie.
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Ptatna promocja
webinaréw

Reklamy otaczajg nas ze wszystkich stron. Dotyczy to zwiaszcza przestrzeni
wirtualnej. Oczywiscie mozesz wykorzystac je réowniez w promocji Twoich
wydarzen. Ponizej pokaze Ci, jak to zrobi¢.

Jezeli chcesz skutecznie promowacé swoj webinar, musisz zadba¢ o pozyskiwanie
odbiorcdw. Czujesz, ze witasna baza kontaktdw i promocja w Twoich profilach
medidw spotecznosciowych nie wystarczy? Pomy$l o ptatnej promociji. Dobrym
rozwiqzaniem jest siegniecie po jeden z popularnych kanatdw reklamowych.
Skonfigurowanie Twojej pierwszej kampanii nie musi by€ ani trudne, ani drogie.

Ktory kanat reklamowy wybraé?

Do dyspozycji pozostaje kilka platform, ktére pozwolqg wysSwietla€ sie Twoim
reklamom w réznych miejscach. Oto najczesSciej wybierane opcje, z ktérych
mozesz skorzystac:

Meta - docieranie do Twoich odbiorcéw na Facebooku i Instagramie moze
przynie§€ wiele nowych rejestracji. Nie musisz planowa¢ wysokiego
budzetu, aby zobaczy¢ nowych rejestrantéw.



Google Ads - GDN (Google Display Network) — chcesz, aby informacja
o Twoim wydarzeniu pojawiata sie w formie banerédw na réznych stronach
internetowych? Kampanie Google Ads pozwalajg na uzyskanie duzych
zasiegow

Google Ads - wyniki wyszukiwah — reklaoma Twojego webinaru moze
pojawia sie réwniez po wpisaniu w wyszukiwarce okreslonej frazy, np.
“webinar marketingowy” czy “kurs szycia online”.

Google Ads - YouTube - masz ciekawy film promujgcy wydarzenie?
Wiqczenie promociji pozwoli na zwiekszenie zasiegow.

Linkedln to najwiekszy w sieci serwis spotecznoSciowy zrzeszajqcy
ekspertdw. Mozesz wiec zastanwoi€ sie nad umieszczaniem w nim reklam
promujacych Twoje wydarzenia.

Twitter — jezeli Twoi odbiorcy korzystajq z tego portalu, warto rozwazy¢
reklamowanie sie tam. Zwtaszcza, ze pozwala to na uzyskanie stosunkowo
tanich kliknie¢.

Kiedy i jak diugo promowaé wydarzenie?

Mozesz spotkac sie z réznymi szkotami dotyczgcymi czasu trwania wydarzenia.
Najlepsze rezultaty przynosi rozpoczecie ptatnej promociji ok. 14 dni przed jego
rozpoczeciem. Ten czas pozwala niezdecydowanym osobom na podjecie decyzji.
Ozywiécie mozesz zaczqé réwniez promocje wczesniej (pamietaj o regularnym
wysytaniu przypomnieh o webinarze zarejestrowanym osobom!). Wiele zalezy
rowniez od budzetu, ktéry chcesz przeznaczy¢é na ptatng promocije. Jezeli bedzie
podzielony na zbyt duzq liczbe dni, niskie budzety dzienne przetozq sie na nizsze
zasiegi.

Dobrym rozwiqzaniem jest utrzymywanie promocji do momentu rozpoczecia
wydarzenia. Kto wie, moze zdotasz przekona¢ odbiorce do swojej propozyciji
w ostatniej chwili? Caty czas obserwuj jednak postepy kampanii. Jesli nie przynosi
oczekiwanych rezultatow, lepszym rozwigzaniem moze staC sie obnizenie
budzetu, przeczekanie gorszej koniunktury i zwiekszenie wydatkéw wtedy, gdy sie
poprawi.



lle pieniedzy wydaé na promocje?

Przyszta pora na najtrudniejsze pytanie. Niestety, jak pewnie sie spodziewasz, nie
istnieje  na nie jednoznaczna odpowiedz. Po kilku przeprowadzonych
kampaniach bedziesz w stanie oceni¢ budzety samodzielnie, wykorzystujgc
w tym celu analize osiggnietych wczesniej wynikéw. Przyktadowo: jesli okaze
sie, ze pozyskanie jednego rejestranta kosztuje 10 zi, zyskasz mozliwos¢
precyzyjnego okreslenia wydatkdédw w zaleznosci od liczby osbb zarejestrowanych,
ktére chcesz pozyskac¢ przy wsparciu tego kanatu.

Jaki jest orientacyjny koszt pozyskania rejestranta na webinar? Zalezy od wielu
zmiennych, przede wszystkim tematyki wydarzenia. W Polsce przecietnie ten koszt
plasuje sie w przedziale 12 - 50 zt (25 - 11$), jednak moze sie udaé obnizyé go
nawet do 5 zt (1$) za rejestranta, Oczywiscie koszty bedq prezentowaé sie roéznie
w réznych kanatach. Np. reklama w LinkedIn bedzie drozsza nawet od 100 do 300%
w poréwnaniu z platformq Meta.

Jak planowac¢ budzet?

Liczy sie nie tylko ile, ale réwniez w jaki sposéb bedziesz wydawaé pienigdze
przeznaczone na reklame. Masz przede wszystkim do dyspozycji 4 proste modele:

o1 State wydatki przez caly okres promocji: to najprostsze rozwiqzanie, ktére nie
wymaga dodatkowej pracy. Jezeli dopiero zaczynasz tworzenie wiasnych
kampanii, moze sie okaza¢ najlepszym wyborem.

02  Wydatki rosngce liniowo: jezeli obserwujesz, ze Twoi uczestnicy chetniej rejestrujq
sie na wydarzenie tuz przed jego rozpoczeciem, moze przynies¢ to lepsze rezultaty.

03 Budzet w ksztaicie litery U: najwieksze drodki na promocije przeznaczysz na jej
poczgtku i kofcu.

04  Budzet “praworamienny’: na poczqgtku poziom wydatkéw ustalasz w taki sposob,
jok przy statych wydatkach, nastepnie przez ok. jednq trzeciq czasu promociji
zmniejszasz go o 40%, nastepnie zwiekszasz, a najwieksze Srodki przeznaczasz na
samym koncu — nawet ponad 100% wyzsze niz tuz po starcie kampanii.



Dokqgd powinna prowadzi¢ reklama?

Jezeli zalezy Ci na zwigkszeniu liczby uczestnikbéw, kieruj ich bezposrednio
do formularza rejestracji. Pozwoli im to na podjecie szybkiej decyzji i po prostu
zapisanie sie na Twoj webinar.

Mozesz réwniez wykorzysta€ strone posredniq, np. dedykowany artykut blogowy,
w ktérym zawrzesz szerszy opis sktaniajgcy do zapisu, czy specjalnie nagranego
filmiku umieszczonego w YouTube. Pamietaj jednak, ze kazdy dodatkowy etap
zwieksza ilo§€ porzucen Sciezki dotarcia do rejestraciji.

Co powinno znalez¢ sie w kreacji promujqgcej
webinar?

SkutecznoS$¢ Twojej reklamy zalezy od wielu czynnikdéw. Jednym z najwazniejszych
jest kreacja, z ktérg bedq mie€ kontakt Twoi odbiorcy. Musi by¢ nie tylko
atrakcyjna wizualnie i merytoryczna, ale réwniez zachecaé do podjecia
okreSlonego dziatania. Oto najwazniejsze elementy kreacii:

Temat Twojego webinaru,

Dane prezentera,

Data wydarzenia,

Informacija o odptatnosci

Informacja o limicie czasowym,

CTA, czyli wezwanie do dziatania (np. “Zarejestru;j sie!”).

Pamietaj, ze masz do
dyspozycji nie tylko grafike,
ale réwniez tekst, w tym tytut,
opis i napis wyswietlajqcy sie
na przycisku umozliwiajgcym
podjecie dziatania.




Jak prosto i szybko ustawic kampanie?

Pora przejS¢ do praktyki! Ponizej dowiesz sig, jak skonfigurowa¢ pierwszq reklame
w ramach Srodowiska Meta.

Sprawdz, czy piksel Meta (tak nazywa sie kod $ledzqcy) jest
zaimplementowany w witrynie, do ktorej prowadzi reklama.

Przejdz do Menedzera firmy Meta. W Menedzerze zdarzefh ustaw konwersje
niestandardowq: wskaz URL strony rejestracji, jesli do niej chcesz
przekierowa¢ odbiorcdw reklamy.

W Menedzerze firmy przejdz do sekcji Odbiorcy. Zdefiniuj grupe
zarejestrowanych uzytkownikéw (jak w kroku powyze;j).

Stworz kampanie z celem reklamowym “kontakty”.

W zestawie reklom wybierz lokalizacje konwersji “witryna internetowa”
i zdarzenie konwersji na konwersje niestandardowq rejestracii.
Optymalizacja pod katem wysSwietlen reklamy powinny by¢ ustawiona na

konwersje.
Konwersja Zdarzenie konwersji
Lokalizacja konwersji registered on webinars click

Okresl, gdzie chcesz pozyskac¢ kontakty. Dowiedz sig¢ wigcej

Witryna internetowa
Pozyskuj kontakty za posrednictwem swojej witryny internetowej.

Optymalizacja i wyswietlanie

Optymalizacja pod katem wyswietlen reklamy @

Konwersje

Wybierz mozliwie najdituzsze ustawienia atrybucji po  kliknieciu
(maksymalnie 7 dni), zminimalizuj atrybucje po wyéwietleniu (minimalnie
1 dzien). Z Twojej perspektywy najwazniejsze jest to, aby monitorowaé
osoby, ktore Kkliknety w reklome, przeszty do strony rejestracji
i zarejestrowaty sie.



Typ wySwietlenia treSci promowanej

Ustawienie atrybucji @
ustaw nd stcmdqrdowy, by SyStem 7 dni po kliknigciu lub 1 dzien po wys$wietleniu

rébwnomiernie dostosowywat ) )

Kiedy naliczymy optaty @
wysSwietlanie. W przeciwnym wypadku Wyswietlenie
(typ  wyswietlania  przyspieszony), Typ wyswietlania @
system bedzie dqgzy¢é do szybkiego Standardowe

wyklikania budzetu, aby jak najszybciej
zrealizowaé cel, co moze zakohczy¢ promowanie po kilku godzinach czy
nawet kilkudziesieciu minutach.
Po wprowadzeniu budzetu i dat promowania ustaw grupe odbiorcow.
Kryteria podstawowe to lokalizacja uzytkownika (terytorium, w jakim
przebywa uzytkownik), wiek, pteé i jezyk profilu odbiorcy. Tu ustaw np.
remarketing (w zaktadce odbiorcéw ustal, ze sq to osoby wizytujgce Twoj
profil firmowy Meta, strone internetowq firmy czy jej czeS¢, jak blog lub
cennik).
Gdy nastawiasz sie na nowych uzytkownikdéw, zdefiniuj mozliwie wqsko
profil idealnego uczestnika webinaru. Opcje wyboru kryteribw kierowania
znajdujq sie w zaktadce “Szczegbtowe opcje kierowania”.
Nie mozesz wybra€ wiecej kryteridbw kierowania w zestawie reklam niz 100.
Jest to ograniczenie narzedzi reklamowych, nie tylko Meta. Trudno bedzie
ustali€ zbyt réznorodnq grupe odbiorcéw. Okresl, kim sqg lub czym
interesujq sie Twoi odbiorcy, i dostosuj to do mozliwosci oferowanych przez
system. Sugeruje uwzglednienie nastepujqcej hierarchii:

Stanowisko zawodowe

Pracodawcy

Grupy tematyczne

Umiejetnosci

Zainteresowania



Pamietaj o wykluczeniach! Od razu wyklucz wczesniej zdefiniowanq
grupe odbiorcéw, ktéra zarejestrowata sie na webinar, i uzupeij jg
o grupy, ktére uznasz za niepozqgdane (np. stazysci, osoby zainteresowane
darmowymi ustugami). Dobrqg praktykq jest wykluczenie w prospectingu
remarketingu i na odwrdt, wgrywanie list mailowych oséb
zarejestrowanych do wykluczed (pamietaj, ze aby to robié zgodnie
z przepisami RODO, musisz otrzymaé odpowiednie zgody marketingowe!).
Mozesz zostawi¢ domysine ustawienia umiejscowienia. W ten sposob
uwzglednisz wszystkie urzgdzenia i podplatformy reklomowe. Jesli
zaobserwujesz, ze jedna z platform nie przynosi oczekiwanych efektow,
mozesz jq odznaczyC.

Umiejscowienia Dowiedz sig wigcej Urzadzenia
Wszystkie urzadzenia

Umiejscowienia Advantage+ (zalecane) + Platformy
Uzyj umiejscowien Advantage+, aby zmaksymalizowac¢ budzet i wyswietli¢ reklamy wigkszej liczbie
0s6b. System wyswietlania Facebooka bedzie przydziela¢ budzet zestawu reklam do wielu v/ Facebook ~/ Instagram

umiejscowien w zaleznosci od tego, gdzie reklamy beda osigga¢ najlepsze wyniki.
= L /' Audience Network v/ Messenger
@ Reczne umiejscowienia
Wskaz recznie miejsca wy$wietlania swojej reklamy. Im wigcej umiejscowien wybierzesz, tym wigcej
bedziesz mie¢ okazji dotarcia do docelowej grupy odbiorcéw i osiagnigcia celéw biznesowych.

Oceniaj “Szacowane wyniki dzienne’

Szacowane wyniki dzienne

H H s Na podstawie przedziatu czasowego konwersji 7-
z pOd pOWleZl menGdzerCI rekld m, dniowe kliknigcia i wy$wietlenia w ciggu 1-dniowe
zmieniaj kryteria kierowania i obserwuj, ani
. 2 2 . . Zasieg ©
czy uda sie znalez¢ satysfakcjonujqce 5 K 16K

wyniki. Podawane informacje liczbowe

Konwersje @

traktuj jednak z dystansem. 13 -138
qulepszym pu n ktem Od n ieSien ia Doktadno$¢ szacunkéw zalezy od takich czynnikéw, jak

. P dane z poprzednich kampanii, wprowadzony budzet, dane
bed2|e wdad rtOSC Srod kOWG Zd kres u. rynkowe, kryteria targetowania i umiejscowienia reklam

Liczby okreslajg orientacyjnie mozliwe wyniki przy danym
budzecie, ale sg jedynie szacunkowe i nie gwarantujg
wynikow.

N Szacunki moga sig rézni¢ znaczaco ze wzgledu na
osoby rezygnujace z funkcji $ledzenia w systemie
i0S 14.5 lub uzycie innych funkcji kontroli danych na
platformach Meta.



Jakich btedow nie popetnia¢ w ptathnym
promowaniu webinarow?

Lepiej uczy€ sie na cudzych btedach niz wiasnych. Ponizej znajdziesz kilka

najczesciej popetnianych btedow:

01

02

03

04

Przed publikacjq i po niej sprawdz, czy w komunikacji nie pojawiajq sie
btedy. Mogq dotyczy€ zarébwno pisowni, jak i faktdbw. tatwo o zrobienie
literbwki czy wskazanie niewtadciwej godziny rozpoczecia webinaru.

Ustaw date/godzine koficowq promociji webinaru (niektére narzedzia nie
dajg mozliwoéci ustawienia godziny). Unikniesz pomyiki, ktéra moze
wygenerowac straty finansowe.

Stawiaj na konwersje, a nie na zasiegi czy Swiadomos¢, ktére generujq duzo
nieefektywnych wyswietlen.

Nie stosuj hashtagdw w promowanych kreacjach. Ich klikniecia przenoszq
uzytkownika do listy postow zawierajgcych dany tag zamiast do strony
docelowej z webinarem. W ten spos6b utrudniasz wiec odbiorcy dotarcie
do celu, a budzet reklamowy jest wydawany nieracjonalnie.



Pawet taniewski

<«

Nadaj swojemu webinarowi

drugie zycie

Twoje wydarzenie na zywo dobiegto konca? Nie oznacza to, ze mozesz o him
po prostu zapomnie€. Wrecz przeciwnie. Jes§li odpowiednio wykorzystasz
nagranie webinaru, uda Ci sie lepiej promowaé Twojq dziatalnos¢ i kolejne
projekty.

Promocja webinarow kojarzy Ci sie z poSwiecaniem czasu, ktéry zdecydowanie
lepiej bytoby przeznaczy¢ na to, co naprawde istotne z perspektywy Twojego
biznesu? Wcale nie musi tak by¢€. Recykling tresci, czyli ponowne wykorzystywanie
wczesniej stworzonych materiatdw, cieszy sie olbrzymiq popularnosciq w Swiecie
marketingu cyfrowego. Dlaczego tak jest? Pozwala uzyskac Swietne rezultaty
i przede wszystkim zaoszczedzi€ mndstwo czasu. Ponizej pokaze Ci, w jaki sposéb
wykorzysta€ nagranie webinaru, ktéry juz sie odbyt, aby zbudowaé baze
odbiorcow i tworzy¢ atrakcyjne materiaty promujgce Twoje kolejne wydarzenia.



Zautomatyzuj pozyskiwanie kontaktow

Aby zwiekszy€ liczbe uczestnikdbw, ktéry bedq regularnie odwiedza Twoje
wyddarzenia, nie wystarczy po prostu dociera¢ do nich z Twoimi komunikatami.
Na niewiele sie to zdaq, jesli nie bedq zainteresowani Twojq ofertq albo najczesciej
poruszang w trakcie Twoich wydarzen tematykq. Jesli konkretne zagadnienie jest
dla nich istotne, zdecydowanie chetniej bedq uczestniczy¢é w kolejnych
webinarach oraz korzysta¢ z oferty Twojej firmy. Najlepszym sposobem promocji
webinardw jest wobec tego zbudowanie listy kontaktéw zawierajgcej dane osob,
ktére juz wczesniej odwiedzity Twoje webinary lub zarejestrowaty sie na nie.

Mozesz zrobi¢ to za posrednictwem ClickMeeting. Dane Twoich uczestnikow
bedq trafialy automatycznie do ksigzki adresowej. Dzieki niej mozesz réwniez
zarzqdza€ grupami uczestnikéw i zaprasza¢ ich na nadchodzqgce wydarzenio.
OczywiScie zrobisz to rowniez podczas tworzenia howego webinaru.
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Nie tylko wydarzenie na zywo pozwala Ci na pozyskiwanie cennych danych
kontaktowych. W planie automated mozesz rowniez tworzy¢€:

Webinar automatyczny: na podstawie nagrania mozesz ustawic
wydarzenia, ktéra odbedq sie na autopilocie. Z perspektywy uczestnika
wszystko wyglada tak, jak w przypadku webinaru na zywo: rejestruje sie na
wydarzenie (co oznacza kolejne leady), otrzymuije link do pokoju, loguije sie
do niego i bierze udziat w webinarze. Moze nawet prowadzi€ z Tobq
konwersacje na czacie i korzysta€ z innych interaktywnych funkciji, jezeli
tylko masz na to ochote.

Webinar na zgdanie: mozesz réwniez zaoferowa€ uczestnikom dostep
do treSci w dowolnym czasie. To znakomity sposdb na pozyskiwanie
leaddw i zapewnienie interaktywnosci.

Najprostszym sposobem na ich przygotowanie bedzie wykorzystanie
przygotowanego wczesniej nagrania webinaru na zywo.

& SZCZEGOLY @ PoczEKALNIA 4> REJESTRACJA 4 WYGLAD {8F AUTOMATYZACJA

Nazwa pokoju:

Adres URL wydarzenia: https:/planiewski.clickmeeting.com/ v

v Zostaw wiadomos$é ~ Odtwarzaj, pauzuj,
przewijaj

Uczestnicy bedg mogli zostawi¢ dla
Ciebie wiadomosci w trakcie wydarzenia. Uczestnicy moga wstrzymacé lub
Mozesz odpowiedzie¢ na nie pézniej przewinaé webinar.



https://clickmeeting.com/pl/tools/live-webinar?utm_source=report&utm_medium=referral&utm_campaign=promoting-your-webinar-step-by-step-a-host-guide&utm_term=give-a-second-life-to-your-webinar
https://clickmeeting.com/pl/tools/automated-webinar?utm_source=report&utm_medium=referral&utm_campaign=promoting-your-webinar-step-by-step-a-host-guide&utm_term=give-a-second-life-to-your-webinar
https://clickmeeting.com/pl/tools/on-demand-webinar?utm_source=report&utm_medium=referral&utm_campaign=promoting-your-webinar-step-by-step-a-host-guide&utm_term=give-a-second-life-to-your-webinar

W tym celu po prostu wybierz opcje “Dodaij plik” i wskaz konkretne nagranie:

. Wybierz nagranie, ktére chesz uzy¢

Name Duration (o }

Customization
00:00:26 PODGLAD

Customization
00:00:32 PODGLAD

Aby pozyskiwa¢ dane, przygotuj formularz rejestracji w taki sam sposoéb, jak
w przypadku webinaru na zywo. Nie zapomnij o umieszczeniu w nim pol

uwzgledniajgcych mozliwos¢
przetwarzania  danych  rejestrantéw R
w celach marketingowych. Dzieki temu
x ClickMeeting
w tatwy sposdb i zgodnie z prawem
zyskasz mozliwos¢ miedzy innymi
zapraszania ich na Twoje kolejne y
wydarzenia. I

Nastepnie mozesz promowaé wydarzenie na zqdanie albo webinar
automatyczny w taki sam sposob, jak Twoje webinary na zywo. Mozesz rowniez
przesyta¢ link do formularza rejestracji zainteresowanym  osobom,
np. potencjalnym klientom, ktérzy odzywajg sie do Ciebie w mediach
spoteczno$ciowych. Dzieki temu Twoja baza kontaktdw bedzie sie rozwijaé bez
Twojego bezposredniego udziatu.



Stworz nowe materiaty dzieki nagraniu

Przygotowanie webinaru na zywo lub automatycznego to tylko jedna z wielu
mozliwosci. Jezeli dysponujesz nagraniem wydarzenia, mozesz rowniez szybko
stworzy¢ wiele nowych tresci, ktére wykorzystasz w promociji swojego biznesu oraz
nadchodzqcych wydarzen. To przede wszystkim znakomity sposdb
na oszczedzenie mndstwa czasu, zwiekszenie zasiegdw i zaangazowania Twoich
odbiorcow.

Opublikuj nagranie na YouTube i stworz
biblioteke webinarow

Przyszto§€ marketingu bez wagtpienia nalezy

x ClickMeeting

Lowrct wwage

do formatéw wideo. Przygotowanie nagran
kojarzy sie jednak z wysokimi kosztami oraz
koniecznos$ciq posiadania profesjonalnych
narzedzi i umiejetnosci. Jesli organizujesz
webinary, bedzie to zdecydowanie

prostsze.

Przede wszystkim pamietaj o publikowaniu swoich nagran na YouTube. Dzieki
dostepnej integraciji mozesz ten proces w petni zautomatyzowac.

Zebranie wiekszej liczby nagran

Q) CSlokMeetng e a
e

pozwoli Ci  stworzy¢  biblioteke

wypetniona eksperckq wiedzqg. Mozesz
zestawiac playlisty tematyczne,

tworzy¢  wiasng  strefe  wiedzy
i oferowa¢ swoim odbiorcom wygodny

dostep do treSci. | to wszystko

w ramach platformy YouTube.



Przygotuj inne formaty wideo

We wspbiczesnym wideo marketingu coraz wiekszg popularnosciq cieszqg sie
krétkie formy. Premiujg je media spotecznosciowe, chetnie wykorzystuje sie je
rowniez w formach reklamowych.

Jezeli dysponujesz nagraniem webinaru, w tatwy i szybki sposéb przygotujesz
rowniez shorty czy reelsy dostepne na Instagramie. Wystarczy, ze wylowisz
najbardziej interesujgce fragmenty. W ten sposob zyskasz sporo materiatdw
wideo, ktoére bedq angazowaé odbiorcédw i zachecaé ich do podjecia okreslonego
dziatania, w tym wziecia udziatu w kolejnych organizowanych przez Ciebie
wydarzeniach.

Przygotuj relacje tekstowq z webinaru

Szukasz inspiracji do  kolejnego

Czy wiesz, e dla ponad 90% uzytkownikéw ochrona prywatnosci jest kluczowa przy wyborze narzedzia do

O rtyk u+u n O ﬁ rm OWy m b I Og u ? komunikacji online? Jezeli jeste$ organizatorem webinaréw, szkoler czy kurséw online, musisz pamigtag,
ze zapewnienie ochrony uczestnikéw tych wydarzer jest Twoim obowigzkiem. O tym, jak o to zadba¢,
dowiesz sig z relacji z webinaru “Prywatnos¢ podczas webinaru. Checklista dla organizatora”

. .
Przygotuj relacje tekstowq

Sprawdzone sposoby na dziatania zgodne z prawem z tego zakresu zaprezentowata radca prawny w

° I o . P .z o e ClickMeeting, Anna Zieliriska. Nasz ekspert specjalizuje si¢ w prawie nowych technologii. O spojrzenie na

Z Weblnq ru . MOZeSZ U mIeSCIC W n IeJ te kwestie z persp wy mar j zadbat webinaru Tomasz Botcun, Brand Manager

ClickMeeting.

nagranie oraz transkrypcje wydarzenia
(z pewnoscig pomocha okaze sie

_ D
x ClickMeeting

funkcja pobierania historii transkrypcji g

dostepna w ClickMeeting). Mozesz ebinaru
rowniez po prostu opisac ' P S \ grhge:::zl:ttgg;u
przedstawione zagadnienia . 7 a o

i zaoferowa¢ swoim czytelnikom ,,, — A
streszczenie webinaru. OCZywiSCle 0 i st e em i b i
znakomity sposéb na podzielenie sie e

eksperckqg  wiedzq i kolejnymi
materiatami.



Stworz jeszcze wiecej materiatow

Webinar przede wszystkim oznacza
dzielenie sie wiedzqg. W jego trakcie
czesto pojawiajq sie zagadnienia, ktore
Poza

np.
o przygotowaniu poradnika w formie

wymagajg  szerszej  analizy.

blogpostem warto pomyslec

e-booka. Mozesz dzieki niemu pozyskac
jeszcze wiecej leaddédw i ugruntowac
eksperckq pozycje w branzy.

ClickMeeting
( l. 4792 obserwujagcych
4h-®
¥ Teaching online is really simple!
Download our guide where you can find a list of the basic things you need if

you want to start your e-learning adventure!
< https://Inkd.in/d-8qjZXy

#marketing #teaching #education

Zobacz ttumaczenie

Posty w mediach spotecznosciowych

niemal gotowe

ClickMeeting
. 4792 obserwujgcych
1 mies. «

0 Do you know the 6 thematic definitions of a webinar?

¥ Malva Gasowski - an online communication expert - talked about them during
the ClickMeeting Academy event!

. Take a glance!

https://Inkd.in/d2QHYS4J

#marketing #education #webinars

Zobacz ttumaczenie

Webinar -
6 thematic definitions

1.E-learning
2.Staff training
3.Product/Service
Demonstration
4.Customer care
5.Corporate
communication
6.Image management

Effective webinars in education.

Na bazie wskazanych wyzej tresci
zyskujesz réwniez solidny materiat do

wykorzystania w mediach
spoteczno$ciowych. Zwiaszcza tych,
ktére premiujg eksperckos€. Jezeli
zaprosisz na swoje  webinary
rozpoznawalne w branzy osoby,

dodatkowo zwiekszysz zasiegi zarébwno

postdw, jak i samych wydarzeh.



Podcast na bazie webinaru

Webinar pozwala na snucie fantastycznych opowiesci. Wielu uzytkownikéw woli
obcowaé¢ z nimi w formie podcastu. Wystarczqg podstawowe umiejetnosci
techniczne, aby zamieni¢ Twoje wydarzenie w nagranie audio. Nastepnie
mozesz umiesci¢ je na popularnych platformach stramingowych. To dodatkowy
kanat, ktory daje Ci jeszcze wieksze zasiegi, a Twoim odbiorcom wiecej mozliwosci
zapoznawania sie z tresciq.

Kurs z certyfikatem dla uczestnikow

Organizowanie kurséw online jest niezwykle proste. Format webinaru sprawdza
sie w tym kontekscie wrecz idealnie. Wykorzystujgc nagrania, mozesz szybko
przygotowa¢ kompletny kurs, ktéry bedzie zakohczony ~wydawanym
automatycznie certyfikatem. Rejestracja oznacza oczywiscie kolejne kontakty
zainteresowane zagadnieniami, ktére poruszasz w trakcie swoich wydarzeh.

88 WEBINAR MARKETING - KURS KOMPLETNY

Odkryj marketingowy
potencjat webinarow!

Webinar marketing

Webinary pozwalajg na potgczenie bezposredniego kontaktu i formatu
wideo. Dzigki temu to wazne narzedzie nie tylko w warsztacie
nauczyciela, ale réwniez marketera. Zacznij tworzy¢ je juz dzis i zyskaj
zupetnie nowa przestrzeri komunikacji z Twoimi klientami! Sadzisz, ze to
skomplikowane? Bez obaw, najwazniejsze umiejgtnosci zdobedziesz Artur Kurasinski
dzieki bezptatnemu kursowi, ktéry przygotowalismy wspélnie z Arturem

Kurasiriskim.

Planuj dziatania przed startem webinaru

Jak widzisz, nagranie webinaru daje Ci bardzo duzo dodatkowych mozliwosci.
Pamietaj wobec tego, aby nagrywa¢ Twoje wydarzenia. Jeszcze przed ich
rozpoczeciem warto opracowac przemyslany plan dziatania. Zastandw sie, w jaki
sposOb bedziesz wykorzystywaé materiaty i dostosuj format do oczekiwan Twoich
odbiorcdw. Dzieki temu zaoszczedzisz mndstwo pracy.



Martyna Grzegorczyk

Checklista
dla organizatora

Najlepsze rezultaty osiqgniesz, jesli bedziesz korzysta¢ z odpowiedniego
scenariusza promocji. Dzieki temu uporzadkujesz zadania do wykonania i nie
zapomnisz o zadnym waznym elemencie. Ponizej znajdziesz plan dziatania,
ktory sprawdza sie w ClickMeeting. Mozesz z niego skorzystaé réwniez
w przypadku Twoich wydarzen!

Przed webinarem
Przygotuj:

Atrakcyjny temat webinaru

Wydarzenie w panelu konta ClickMeeting

Tre$ci wiadomosci mailowych do uczestnikow
Informacje dla partneréw wydarzenia

Kreacje postéw w mediach spotecznosciowych i reklam

Landing page wydarzenia |/ poswiecony mu artykut na blogu

CHL LKL KLCKLKK

Film promujqcy webinar



14 dni przed wydarzeniem

v Wigcz kampanie reklamowe w mediach spotecznosciowych

10 dni przed wydarzeniem

v/ Opublikuj artykut na blogu i wyslij mail z zaproszeniem do swojej bazy

5 dni przed wydarzeniem

v/ Wyslij mailing do zarejestrowanych oséb z przypomnieniem o wydarzeniu

W dniu webinaru

v/ Wyslij przypomnienie o wydarzeniu
v/ Nie zapomnij 0 nagrywaniu webinaru

v Wyslij wiadomoé¢ follow-up

Po wydarzeniu

WYyslij nagrania do wszystkich osob, ktére zarejestrowaty sie na webinar
Opublikuj nagranie na swoim kanale YouTube

Przygotuj relacje tekstowq z webinaru i umies¢ jg np. na firmowym blogu

C K KKK

Wykorzystaj fragmenty nagrania webinaru np. w Twoich mediach
spotecznoSciowych.



www.clickmeeting.pl

QQ ClickMeeting

PROMOCJA WEBINARU KROK PO KROKU. PORADNIK DLA ORGANIZATORA



